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PREDGOVOR

Odbrana i poslednji dani

Sloboda medija je poslednjih trinaest godina bila jedan od kljuËnih zahteva koji je
pred reæim Slobodana MiloπeviÊa neprestano postavljala tadaπnja opozicija (a
sadaπnja vlast). Podrazumevala se u ovim zahtevima sloboda tzv. dræavnih medija,

koji su bili pod direktnim patronatom (partijske) dræave. Pored njih uporno je istrajavala
jedna druga grupa medija, ’nezavisna’ od tog patronata, koja je nastojala da graanima
pruæa objektivne informacije. Ovi mediji su, meutim, bili izloæeni viπestrukim opstrukci-
jama, poËev od finansijske neravnopravnosti (dræavni monopol na dostupnost i cene
roto-papira, razliËite za ’povlaπÊene’ i ’nepovlaπÊene’, ograniËavanje pristupa distribu-
tivnim mreæama, limitiranje tiraæa, fiskalna optereÊenja uz striktnu regulaciju cena i
porez na remitendu ’nezavisnih’ i fiskalne olakπice ’podobnima’), preko voluntaristiËkog
ekstralegalnog monopola nad prirodnim resursima (distribucija radio i TV frekvencija), pa
sve do otvorene paralegalne represije, posredstvom zloglasnog Zakona o javnom
informisanju, kao transparentnom obliku guπenja ’nepoÊudnih’ medija.

Dogaaji koji su sledili posle donoπenja Zakona o javnom informisanju (20. oktobra
1998. godine), a naroËito posle okonËanja NATO agresije i trijumfalnog proglaπenja
"pobede" od strane vladajuÊeg vrha u Srbiji, znatno su pogorπali uslove demokratskog
pluralistiËkog razvoja, Ëime su dovedene u pitanje mnoge institucije druπtva, a pre
svega sredstva javnog informisanja. Polarizacijom medija na reæimske i nezavisne
("plaÊeniËke", "izdajniËke") suæen je prostor za profesionalno i objektivno informisanje
javnosti, a sama profesija novinara je u svakom pogledu (u struËnom, etiËkom, ljud-
skom) dovedena u pitanje. 

’Privilegovani’ su na naglaπenu dræavnu "paænju" uzvraÊali onako kako se to od njih
oËekivalo i zahtevalo: bezuslovnim posluπniπtvom koje je (naroËito u poslednjoj fazi
borbe za vlast) dosezalo do degutantnog udvoriπtva i upornog kreiranja predstave o
"najboljem od svih svetova", oliËenom u partijsko-porodiËnoj sprezi na vrhu reæima. U
nekim aspektima i momentima Ëak su oËekivanja i zahtevi bili prevazilaæeni.

Paradigmu ovakvog ponaπanja medija, koje predstavlja apsolutnu negaciju izvornog
smisla i profesionalne uloge novinarstva, predstavljala su dva glavna reæimska glasno-
govornika — dnevni list Politika i informativni programi RTS (u oba svoja segmenta:
radijskim i TV emisijama). Oni, naravno, nisu bili jedini, veÊ su predstavljali okosnicu
proreæimske propagande, odnosno bili su kreatori njene matrice, stvaraoci "obaveznog"
mnjenja, dok su ’grozdovi’ medija oko njih (Radio-TV Novi Sad, TV Studio B, odnosno
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KoriπÊenjem ovako agresivne politiËke propagande vrπi se nedozvoljen psiholoπki priti-
sak na biraËe." (Politika, 16. 09. 2000). 

Nadzorni odbor nije, meutim, reagovao u skladu sa svojim nadleænostima na agre-
sivnu retoriku dræavnih medija, niti je konstatovao, a kamoli upozorio na Ëinjenicu da
je od trenutka kada su najavljeni izbori osnovano "petnaestak novih TV stanica pod
posrednom kontrolom vladajuÊih stranaka".2

U akciji protiv obelodanjivanja raspoloæenja javnog mnjenja nisu propuπtani niti
istupi ’konstruktivne’ opozicije, koji su se slagali sa ovakvim ’partiturama’. Tako je Milan
KomneniÊ (SPO) ’slovima i brojkama’ raskrinkao ko su oni "neki" koje je apostrofirao
Nadzorni odbor. Najpre su to "neki sumnjivi listovi Ëiji tiraæi ne premaπuju brojku od
deset-petnaest hiljada, a koji se finansiraju iz inostranstva, kao πto su Blic, Glas i
Danas", a "identiËan je sluËaj i sa takozvanim agencijama za ispitivanje javnog mnje-
nja koje po nalogu iz inostranstva za dobre pare prave naruËene ankete, odnosno
ankete koje prognoziraju æeljeni ishod. Nijedna od tih agencija u poslednjih deset go-
dina nije pogodila ni jedan izborni rezultat, πto govori o njihovoj prirodi". Kreπendo ove
melodije bila je tuæba opskurne organizacije pod nazivom Patriotski savez Jugoslavije:
"Patriotski savez Jugoslavije, kao nestranaËka i patriotska organizacija, obaveπtava
javnost da je u sredu 20. 09. 2000. godine podneo tuæbu protiv agencija koje se bave
istraæivanjem javnog mnjenja u Saveznoj Republici Jugoslaviji i to: Stratedæik marke-
ting — SMMRI, Centar za prouËavanje alternativa (CPA), Partner, SKAN, Centar za
demokratsku kulturu i CeSID. Agencije su tuæene zbog grubog falsifikovanja anketa i
obmanjivanja domaÊe i strane javnosti za ukupno stanje u Jugoslaviji, Ëime se stavljaju
u sluæbu agresora i njihovih domaÊih pomagaËa". Ovo nepismeno πtivo, u rukopisu
Tanjuga, objavljeno je u VeËernjim novostima i Politici tokom poslednjeg dana pred-
izborne Êutnje, 23. 09. 2000. godine. Nadzorni odbor nije reagovao. Kao πto se i ovoj
"tuæbi" i "patriotama" posle izbornog ishoda zagubio svaki trag.  

Predmet i metod

Pomenuti procesi bili su kontekst i okruæenje istraæivaËkog projekta "Posmatranje medi-
ja", realizovanog za potrebe CeSID-a u periodu od septembra do decembra 2000.
godine. Predmet istraæivanja bio je izuzetno kompleksan pa su, shodno tome, i istraæi-
vaËki ciljevi morali bili manje fiksirani, a viπe prilagoavani dinamici dogaanja u nji-
hovom (nepredvidivom) ’spontanom toku’. 
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Ekspres Politika i VeËernje novosti bili razraivaËi i implementatori ove matrice.
Mehanizmi delovanja su bili uhodani i kreatori mnjenja su uglavnom delovali komple-
mentarno: Radio Beograd bi u popodnevnim Ëasovima skicirao dnevnu mantru i raπirio
je u "Novostima dana" brojnom auditorijumu, TV bi u udarnom veËernjem terminu naj-
gledanije informativne emisije "Dnevnik 2" govor radija potkrepila slikom i komentari-
ma, dok bi Politika narednog dana udarila ’πtampani’ peËat. »esto se delovalo i ’multi-
medijalno’: elektronski mediji su iπËitavali πtiva iz Politike, odnosno ova bi "preπtam-
pavala" poruke elektronskih medija. Ipak, s obzirom na emisioni domet, gledanost, nivo
opπte (funkcionalna pismenost) i politiËke kulture auditorijuma, najznaËajnije je bilo
dejstvo televizije. To je "hladan medij" (u McLuhan-ovom smislu), koji na konzumente
deluje gotovim (slikovnim) predstavama koje se jednostavno ’lepe’ za (pod)svest pri-
malaca, gde se ne traæi gledaoËevo udubljivanje i ’uËitavanje’ veÊ samo uæivljavanje i,
naravno, verovanje da su sadræaji koji se primaju preko usijane katodne cevi doista
"objektivna slika stvarnosti". Zato je u svim medijskim borbama tokom protekle deceni-
je ovaj medij najupornije branjen, odnosno napadan.

Vrhunac ovakvog delovanja "udvoriËkih" medija bio je period koji je prethodio i
poklapao se s izbornim dogaanjima u Srbiji/SR Jugoslaviji septembra 2000. godine.
Svaka slika stvarnosti, osim "najbolje od svih...", bila je predmet æestoke medijske hajke,
koja se u finiπu predizborne trke pretvorila u pravu ’socijalnu paniku’ reæimskih medij-
skih "posluπnika".

NaroËito omiljena meta "posluπniËkih" medija bile su predizborne sondaæe javnog
mnjenja, koje su, kako se datum izbora primicao, sve jasnije i ubedljivije ukazivale da se
raspoloæenje graana okreÊe protiv vladajuÊeg reæima. Tako je jedan od najæeπÊih pro-
tivnika slobodne javnosti, Ivan MarkoviÊ, portparol JUL-a, prozivao nezavisne medije
zbog toga πto objavljuju "nepostojeÊe" ankete o navodnom rejtingu pojedinih kandida-
ta za predstojeÊe izbore. Ankete nisu potrebne, govorio je, treba se osloniti na plebis-
cit naroda, koji Êe dati rezultat "100 prema nula" (VeËernje novosti, 01. 09. 2000, str.
4). Zatim su ovu tezu ’razraivali’ novinari-posluπnici: "NaruËene ankete nisu merilo za
jaËinu opozicije" (Politika, 03. 09, str. 17). 

Forsirani su i naruËivani ’analitiËki’ tekstovi i intervjui1, a u orkestriranu kampanju
protiv istraæivanja javnog mnjenja, kako su se izbori pribliæavali, ukljuËivana je sve teæa
’artiljerija’. Tako je 16. 09. 2000. na sednici Nadzornog odbora za sprovoenje izbora
konstatovano da "neki nastoje da unapred proglase ishod izbora: utvreno je da neka
javna glasila, koja sebe nazivaju slobodnim i nezavisnim, kontinuirano objavljuju razne
ankete politiËkog raspoloæenja graana i izborne prognoze, kojima se sugeriπe nesum-
njiva pobeda jednog od kandidata za predsednika Republike i njegove poslaniËke liste.

1 Na primer, "prognozeri se, posle, iznenade" - iz pera ‘komentatora opπte prakse’ Branislava Radivojπe,
Politika, 08. 09. 2000; ”Sondaæe javnog mnjenja pritisak na biraËe” - izjavio je izvesni ‘komunikolog’ Zoran
JevtoviÊ, Politika, 14. 05. 2000. godine.

2 TV Pi kanal u Pirotu, TV Global u Niπu, TV Globus u Kragujevcu, TV S u Uæicu, TV S u »aËku, TV K34 u
Somboru, TV Kikinda, TV S u BeËeju, TV VrnjaËka Banja, TV Banat u Vrπcu, TV S u Varvarinu, TV IBC i TV
Stankom u Beogradu i TV BAP u BaËkoj Palanci, dakle, uglavnom u gradovima gde su na vlasti Ëlanice
nekadaπnje opozicione koalicije ‘Zajedno’ (Danas/Beta, 15. 09. 2000).
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Inicijalni cilj istraæivanja — saobraæen sa ciljevima koje CeSID ima u strategiji svog delo-
vanja — dakle, unapreenje izbornih uslova, demokratske izborne kulture i obezbeiva-
nje uslova za slobodne, poπtene izbore, ukljuËujuÊi i nepristrasno delovanje medija u
predizbornoj kampanji — bio je prvobitno vremenski omeen na savezne i lokalne
izbore septembra 2000. godine. 

U opisanim uslovima, u kojima je, u najmanju ruku, bio ometan rad nezavisnih,
nereæimskih medija, koji su dræali do profesionalnog ugleda, nije se moglo oËekivati da
Êe vladajuÊi reæim i njihova glasila poπtovati pravila i preporuke dræavnih organa o
ponaπanju medija u predizbornoj kampanji. Uostalom, i sam Nadzorni odbor koji je
utvrdio Pravila o ponaπanju uËesnika u izbornom procesu, nije dræao do njih. Moglo se
pretpostaviti da Êe dræavni i prodræavni mediji biti u sluæbi vladajuÊeg reæima i izrazito
naklonjeni koaliciji SPS-JUL, πto se pokazalo i tokom praÊenja medijskog pokrivanja
preaπnjih izbora (Oko izbora 2, CeSID). Meutim, teπko je bilo pretpostaviti takav pad
struke i profesionalnog morala, kakav su ispoljili dræavni mediji, koji su se, upotrebom
vulgarnog, prostaËkog reËnika, uvredljivih i verbalno prljavih komentara, komen-
tarisanih izveπtaja, tendencioznih i zlonamernih izveπtavanja, svrstali u egzekutore reæi-
ma u borbi protiv graana i partija drugaËijih politiËkih uverenja. 

Ishod(i) izbora i njihove kasnije ’revolucionarne’ verifikacije otvorili su nov istraæi-
vaËki problem: brzopotezno, manje ili viπe usaglaπeno adaptiranje i saobraæavanje
medija novim pravilima igre. Nova dilema je otvorena — problem otvorenosti i priprem-
ljenosti medija za ulogu javnog servisa graana. NaËinu delovanja medija u ’postre-
volucionarnom’ periodu bila je posveÊena druga faza istraæivanja, tj. posmatranja medi-
ja — izmeu 5/6. oktobra i predizborne kampanje za republiËke izbore u Srbiji, tokom
decembra 2000. godine. 

TreÊa faza istraæivanja bila je upravo posmatranje ove kampanje u novom
politiËkom ambijentu i po novim (propisanim ili ’uËitanim’) pravilima igre. Ponaπanje
medija po demokratskim pravilima pretpostavlja ravnomernu zastupljenost, jednak
kvantitativni i kvalitativni tretman i nepristrasnost u obaveπtavanju o predizbornoj
aktivnosti glavnih subjekata, politiËkih stranaka, u izbornoj utakmici. Promenili su se i
"gospodari istine", koji dolaze sa nove politiËke strane.

Metod istraæivanja i uzorak

Posmatranje delovanja medija je realizovano primenom metoda kvantitativne i kvali-
tativne analize sadræaja medijskih priloga. 

S obzirom na to da je period posmatranja medija bio relativno dug, kao i zbog me-
dijskog predstavljanja relativno razliËitih dogaanja, uzorci su u navedenim fazama
istraæivanja bili donekle razliËiti. 

U prvoj i treÊoj fazi (predizborne kampanje za septembarske i decembarske izbore 2000)
vrπeno je permanentno posmatranje medija tokom tri nedelje u navedenim mesecima
(od 1. do 21. zakljuËno sa danom kada je nastupala predizborna tiπina). U srednjem peri-
odu, "izmeu izbora", raena je ex post facto "studija sluËaja" izabranih datuma iz
oktobra i novembra, odreenih prema pojedinim temama, tj. dogaajima koji su bitno
obeleæili te datume. 

Posmatranje medijskog delovanja na predstavljanju glavnih aktera predizbornog
ambijenta obavljeno je na uzorku od sedam prestiænih i najuticajnijih medija u
Beogradu i Republici Srbiji, i to:

a) Ëetiri πtampana medija (Politika i Danas kao informativno-politiËki dnevnici, te
VeËernje novosti i Blic kao visokotiraæni popularni listovi/tabloidi);

b) tri elektronska medija (Radio TV Srbija — TV Dnevnik 2 u 19,30, TV Studio B —
Vesti u 7 i Radio Beograd 1 — Novosti dana u 15,00).

Projektni tim

Istraæivanje je realizovao tim istraæivaËa u sastavu:
Rukovodilac projekta: prof. dr Mirjana TodoroviÊ, Pravni fakultet, Beograd
Rukovodilac istraæivaËkog tima: dr Stjepan Gredelj, Agencija ARGUMENT, Beograd
Posmatranje medija: Veliborka StaletoviÊ, Vesna PetroviÊ, Nada MatiÊ, Mirjana KneæiÊ,
Marija ∆osiÊ i Jasmin KovaËeviÊ
Unos podataka: Suzana SimiÊ 
Obrada podataka, tabeliranje i grafiËki prikazi: Radule PeroviÊ i Miroslav MilisavljeviÊ
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PRVI DEO
Delovanje medija u predizbornoj kampanji za izbore 
u septembru 2000. godine

Predizborni ambijent i zadaci istraæivanja

Tendencija jaËanja partijskog monizma i koncentracije odluËivanja u jednom cen-
tru vlasti naglo se ispoljila posle stvaranja tzv. Vlade narodnog jedinstva, marta
1998. godine, u Srbiji (SPS-JUL-SRS) i oËigledno pogorπala i onako male πanse de-

mokratskog razvoja Srbije. ZvaniËna medijska slika formirana u dræavnim i prodræavnim
medijima bila je verni odraz vladajuÊe politike, ostvarenja jedinstva partijskog i dræav-
nog interesa. (O tome viπe u knjizi Odsutne partije, CeSID, 1998)

Rezultati do kojih je doπao tim istraæivaËa CeSID-a upuÊuju na ispravnost pomenu-
tog zakljuËivanja i potvruju stvarnu polarizaciju medija u Srbiji, na nezavisne i (pro)dr-
æavne u vreme predizborne kampanje.

Permanentno posmatranje medija obavljeno je u periodu od 1. do 21. septembra
2000. godine.

Posmatranje medijskog delovanja na predstavljanju glavnih aktera predizbornog
ambijenta obavljeno je na uzorku od sedam prestiænih i najuticajnijih medija u
Beogradu i Republici Srbiji (kao πto je navedeno u Predgovoru).

Uzorak je bio dvostruko disbalansiran. Prvo, iz objektivnih razloga: evidentno je da
je obuhvaÊeno viπe πtampanih nego elektronskih medija, kao i to da je u okviru prvih
mogla biti pretpostavljena izvesna ujednaËena proporcija "uravnoteæenih" reprezen-
tacija opreËnih politiËkih opcija (uslovno, ’proreæimske’ i ’proopozicione’). Zbog poz-
natih okolnosti vezanih za delovanje elektronskih medija, meu potonjima takva izba-
lansiranost nije bila moguÊa, a da se ne poremeti kljuËni kriterijum izbora — domet i
potencijalno πiri uticaj na publiku. 

I drugo, zbog razliËite nedeljne dinamike izlaæenja, ni πtampani mediji nisu mogli
biti podjednako zastupljeni u uzorku. Naime, i Danas i Blic izlaze πest puta nedeljno, sa
vikend dvobrojevima, dok Politika i VeËernje novosti izlaze svakodnevno. Ipak, Danas
-ov "Vikend dodatak" je u analizi tretiran kao samostalno sedmo izdanje u nedelji, iako
se po ureivaËkoj koncepciji (magazinska) i æanrovskoj strukturi (autorsko-komenta-
torska) razlikuje od redovnog dnevnog izdanja novine. 
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Elektronski mediji su u pogledu strukture i dinamike bili potpuno ujednaËeni (vidi
tabelu 2). 

©tampani mediji su proseËno dnevno objavljivali viπe tekstova o predizbornoj prob-
lematici od elektronskih medija. Ova dva podatka, naravno, nisu direktno uporediva,
kako zbog kvalitativno razliËite prirode ovih medija, tako i zbog manje zastupljenosti
elektronskih medija u uzorku, tj. zbog manjeg fiziËkog broja jedinica analize. Meutim,
na osnovu obima tekstova (povrπine, odnosno duæine trajanja priloga) intenzitet
praÊenja predizborne kampanje bio je gotovo identiËan, Ëak uz blagu prevagu na strani
elektronskih medija.

VeÊ je reËeno da je u istraæivanju primenjivana kvantitativna i kvalitativna analiza
sadræaja.

Kvantitativnim metodom meren je fiziËki obim tekstova (priloga) o pojedinim
akterima izbora — njihov broj i povrπina u πtampanim, odnosno vremensko trajanje u
elektronskim medijima, kao i proporcionalna distribucija sadræaja u pojedinim medijima
i proporcija prema pojedinim akterima. Pored toga, kvantitativnom analizom obuhva-
Êen je brojËani udeo izvora koriπÊenih u izveπtavanju pojedinih medija, odnosno tipova
primenjenih informativnih i interpretativnih æanrova.

Kvalitativni metod je primenjen u proceni vrednosne usmerenosti objavljenih teks-
tova/priloga, odnosno retoriËkih strategija i retoriËkih sredstava. Napokon, procenjivan
je kontekst kako su informacije o predizbornom ambijentu plasirane u javnost — direkt-
no u kontekstu nastupajuÊih izbora, ili posredno (prikriveno). I ovi kvalitativni pokaza-
telji su u obradi podataka kvantifikovani, ali i analizirani posebno, posredstvom kvali-
tativne, diskurs-analize.

Pod retoriËkim strategijama u ovom istraæivanju podrazumevani su ciljani efekti
svakog pojedinaËnog teksta/priloga (grubo govoreÊi, da li je namera autora teksta/pri-
loga bila informisanje javnosti ili predizborna propaganda odreene politiËke opcije). U
jednom "proseËnom" medijskom prilogu retoriËke strategije se retko pojavljuju u "Ëis-
tom" obliku ili ’monistiËki’, gde dominira samo jedna od njih. NajËeπÊe se razliËite
strategije kombinuju i ukrπtaju da bi se ostvario nameravani retoriËki efekat (izbegava
se direktna ’bela’ ili ’crna’ propaganda, veÊ se one preklapaju). 

Predizborni ambijent, posebno onakav kakav je bio uspostavljen pred izbore 24.
septembra u SR Jugoslaviji, meutim, obiËno redukuje ove "sofisticiranosti" novinarskog
zanata na mnogo direktnije ’strateπko delovanje’, jer su mediji bili veoma direktno i
aktivno ukljuËeni u taj ambijent ili Ëak direktno "navijaËki" svrstani. Tako su se i retoriË-
ke strategije pojavljivale u mnogo neposrednijem i transparentnijem vidu. U istraæiva-
nju su registrovane i praÊene sledeÊe strategije, uz posmatranje promena u njihovim
akcentima, æanrovima i retorici, tokom intenziviranja predizborne kampanje: 

Pod retoriËkim sredstvima tokom ovog istraæivanja nisu podrazumevani samo pojedini
simboli veÊ su oni posmatrani u kontekstu vrednosno-motivacijskog delovanja u kojem
veÊ pojmovi pojedinaËno mogu biti poruka s prepoznatljivim znaËenjem, ali oni
znaËajnije deluju ukoliko su skladno uklopljeni u hijerarhijski viπi red retoriËkih strate-
gija, u okviru kojih pojaËavaju svoje funkcionalno retoriËko delovanje.3

U istraæivanju su registrovani sledeÊi oblici retoriËkih sredstava:
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3 S. Gredelj, ”Dogaanje naroda u medijima - medijska produkcija konflikata”, u: Grupa autora, Rat je poËeo
na Maksimiru, Medija centar, Beograd, 1997, str. 170-171.
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©TAMPANI MEDIJI

POLITIKA

"Pokazalo se da smo bolji drugih, 
bolji i od sebe samih"

(S. MiloπeviÊ, 15. 9. 2000)

Novinarska kuÊa sa najduæom tradicijom na Balkanu i sve do pre dvanaestak go-
dina sa velikim ugledom i velikim brojem Ëitalaca u ondaπnjoj Jugoslaviji, upore-
do sa otvorenim iskazivanjem privræenosti vladajuÊem politiËkom reæimu u

Srbiji, gubi svoj profesionalni ugled i Ëitaoce. Istraæivanja praÊenosti medija poslednjih
godina pokazuju da graani smatraju da je Politika proreæimski list, da preÊutkuje
dogaaje i da "ne doprinosi razvoju demokratije" u zemlji. Od uspostavljanja tzv. Vlade
narodnog jedinstva Politika je definitivno prerasla u glasilo vladajuÊih partija, sa izraz-
itom dominacijom Jugoslovenske levice. UreivaËi lista dnevnu politiku su pretpostavili
profesiji i novinarskoj etici.

Svakodnevno praÊenje priloga u Politici, veÊ na prvi pogled i bez struËne analize,
navodi nas na zakljuËak da je list dosledno ostvarivao ideju stranaka SPS-JUL i njihovih
voa o izborima 2000. godine kao popriπtu borbe izmeu "dobra i zla" (M. MarkoviÊ).
"Dobro" donosi "levica" na Ëelu sa Slobodanom MiloπeviÊem. "Zlo" donosi "plaÊeniËka,
izdajniËka" opozicija. Izjave da su "izbori — referendum za opstanak dræave i naroda", da
se na njima odluËuje "za razvoj ili za ropstvo", da "opozicija nudi ropstvo i razaranje
zemlje", te da "narodu treba objasniti da gubitak izbora ne znaËi samo gubitak politiËke
vlasti, veÊ prevashodno sopstvene teritorije", davale su ton Ëitavoj izbornoj kampanji. Na
takvoj matrici sve druge politiËke opcije su diskvalifikovane, a njihovi nosioci pro-
glaπavani su "izdajnicima", "rasturaËima", koji æele da zemlju pretvore u koloniju, gde Êe
srpski narod "izgubiti nacionalni identitet", "jezik i kulturu" (S. MiloπeviÊ i sledbenici).

List Politika ne samo da je iscrpno i doslovno prenosio svaku izgovorenu reË partij-
skih voa i unisono, horsko ponavljanje od strane sledbenika, veÊ se i uredniπtvo, sa svo-
jim prilozima i komentarisanim izveπtajima novinara, mnogobrojnim komentarima i
reportaæama novinara Tanjuga, selektivnim obaveπtavanjem, preÊutkivanjem dogaaja,
vizuelnom opremom, a nadasve upotrebom krajnje primitivnog i vulgarnog diskursa,
ukljuËilo u agresivnu propagandu i stvaranje crno-bele slike politiËke scene. 

Izveπtavanje Politike je, kao i izborna propaganda reæima, imalo dva cilja: prvi, afir-
maciju partija leve koalicije i glorifikovanje "lika i dela" S. MiloπeviÊa, i drugi, potpuno
omalovaæavanje i diskreditovanje kako demokratskih opozicionih partija, tako i svih

relevantnih uËesnika u demokratskim promenama u Srbiji, nevladinih organizacija,
nezavisnih medija, narodnog (studentskog) pokreta Otpor. 

Sadræina takve izborne propagande obuhvatala je uglavnom dve "zadate" teme o
kojima su svi uËesnici kampanje govorili, bez obzira na funkciju koju su vrπili i
primerenost auditorijuma kome su se obraÊali. Prva tema je imala meunarodne dome-
te i odnosila se na "pobedu i odbranu" nad meunarodnim snagama na Ëijem Ëelu su
SAD, za πta najveÊe zasluge ima Slobodan MiloπeviÊ, "heroj nad herojima" i dalju borbu
koju vodi Jugoslovenska levica protiv "nove kolonizacije oliËene u novom svetskom
poretku".

Na unutraπnjem planu "zadata" tema je bila "obnova i razvoj" zemlje, za koje je
zasluæna aktuelna vlast koja sledi "vizionarsku ideju Slobodana MiloπeviÊa" (19. 9).   

Da bi bolje izvrπio pomenute zadatke, najveÊi deo lista je bio neposredno ili pos-
redno u funkciji izborne propagande: spoljnopolitiËka rubrika, unutraπnja rubrika
posveÊena obnovi i prospritetu zemlje i rubrika neposredno posveÊena izbornim
aktivnostima stranaka.

VeÊ na prvim stranicama, uglavnom posveÊenim spoljnopolitiËkoj rubrici, trebalo je
razobliËiti i pokazati u najcrnjim bojama "naredbodavce i gazde plaÊeniËke i izdajniËke
tzv. demokratske opozicije". Da bi se diskreditovala Demokratska opozicija Srbije i Ëitav
demokratski pokret kao "produæena ruka Zapada", spoljni dopisnici Politike i komenta-
tori Tanjuga, koji je inaËe bio glavni izvor obaveπtavanja, trudili su se da u najgorem
svetlu prikaæu one zapadne "moÊnike" koji tu ruku pokreÊu. Jezgrovita i jasna izjava:
"Mi znamo da spoljna politika jeste naπa unutraπnja politika" (Lj. RistiÊ, 6. 9) to sasvim
dobro ilustruje. Meunarodnim Ëiniocima posveÊeno je 13,9 % od celokupnog broja
priloga koji se posredno odnose na izbore. Od tih priloga 11,2 % je u negativnom kon-
tekstu. Dovoljno je bilo samo proËitati tendenciozne i zlonamerne naslove, nadnaslove
i podnaslove da bi se saznale kakve su namere i kakav je pad profesionalnog morala
doæivela Politika. Naslovi i sadræina priloga imali sa za cilj da kod Ëitalaca stvore otpor
i poseju mrænju prema zemljama Zapada, posebno SAD. Priloge kao πto su na primer
"Finansijska verzija globalizacije ne odustaje od pokuπaja razbijanja Jugoslavije" (D.
Ribnikar, 15. 9), "Laæna demokratija Zapada" (21. 9), "Belosvetski moÊnici", "Zapad glav-
na prepreka demokratiji" i konaËno poziv jugoslovenskoj levici "Zaustaviti divljaËki ka-
pitalizam", Politika plasira kao prve udarne vesti (podrazumeva se u sluËaju da S.
MiloπeviÊ nije imao javne nastupe). Tu su se takoe mogle naÊi beznaËajne vesti, bule-
varskog karaktera, plasirane takoe na prvoj strani: "Novo svedoËenje o gresima
ameriËkog predsednika — Gnev zbog Klintonovih laæi" (D. Ribnikar, 14. 9), "Klinton sek-
sualno napadao i Ketlin Vili" obaveπtava nas Tanjug, ili senzacionalistiËki naslov stigao
iz Pariza, "©irak optuæen za korupciju". Sliku "zlog Zapada" i njihovih "plaÊenika" upot-
punjavaju natpisi na prvim stranama, tipa "Zapadni novac za kampanju opozicije"
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(Ëuveni Ribnikar, 21. 9), "Zapad pritiska, poniæava i vrea naπa uspeπna i impozantna
odbrana" (M. MarkoviÊ), "Opoziiju finansira i kontroliπe Vaπington" (19. 9) u kojima se
"dokazuje" da "izbornu volju pokuπavaju da oblikuju dolarima" (komentar M. PetriÊ, 21.
9), a da "Iza Koπtunice stoji –iniÊ, NATO — naravno" (komentar Tanjuga, 19. 9).

S druge strane, crno-belu sliku meunarodnog okruæenja upotpunjavaju prilozi po-
drπke koju levica dobija u borbi protiv novog svetskog poretka i novog kolonijalizma iz
nekih politiËkih krugova "prijateljskih zemalja" (Kina, Rusija, Kazahstan, Belorusija, Indija). 

Veliki prostor Politika je posvetila rezultatima koje je na ekonomskom i socijalnom
planu postigla aktuelna vlast i ulozi koju ima u obnovi zemlje, razvoju ekonomije i
podizanju æivotnog standarda (64,2 % od ukupnog broja priloga koji su posredno u
funkciji izbora). I u ovoj izbornoj kampanji, kao i u prethodnoj, 1997. godine predsed-
nik Vlade Srbije Mirko MarjanoviÊ je s ponosom objavio — "Danas imamo najviπu stopu
rasta u Evropi" (12. 9). Kako se pribliæavao dan izbora tako je Politika poveÊavala broj i
povrπinu priloga posveÊenim uspesima vlasti pod rukovodstvom SPS-JUL (64,2 % od
svih priloga koji se posredno odnose na izbore). »itave strane su na primer danima bile
posveÊene zdravstvu, kako bi se pokazalo da je ministar BojiÊ, istaknuti funkcioner JUL
-a, svojim genijalnim merama izvukao zdravstvo iz kolapsa i unapredio studije medicine.
(Uzgred, do kolapsa ga je dovela preaπnja ministarka, takoe iz JUL-a.) 

Ipak, najviπe prostora i priloga u Politici posveÊeno je neposrednim aktivnostima
uËesnika u izbornoj utakmici. Raspoloæivi kvantitativni podaci, "brojke i procenti", kako
su ih Ëesto sa omalovaæavanjem, nazivali funkcioneri SPS-a i JUL-a, neumoljivo svedoËe
da su u Politici prekrπena apsolutno sva pravila o ponaπanju medija koja uslovljavaju da
izbori budu demokratski, slobodni i poπteni.     

U periodu od 1. do 21. septembra Politika je objavila ukupno 604 priloga, πto daleko
premaπuje broj priloga u ostalim πtampanim medijima, Ëija je sadræina neposredno
vezana za izbornu kampanju politiËkih stranaka, koalicija i kandidata za predsednika
SRJ. Kako su se pribliæavali izbori, tako je iz nedelje u nedelju rastao broj priloga i
poveÊavala se povrπina. SPS i JUL i njihov predsedniËki kandidat ubedljivo su prednjaËili
(80 % od ukupnog broja priloga ove vrste). Ako se posmatra ukupna povrπina svih prilo-
ga, izraæena u kvadratnim santimetrima, onda je ta prednost joπ ubedljivija (85 % u
odnosu na sve druge stranke i koalicije i njihove predsedniËke kandidate). »ak ni koali-
cioni partner u Vladi, SRS nije bolje proπao.

Ista je slika i sa brojem i povrπinom priloga u kojima se piπe o predsedniËkim kandida-
tima. I tu je daleko ispred svih kandidat koalicije SPS-JUL, iako je objektivno u javnosti
imao najmanje direktnih nastupa. O njemu, po pravilu, govore drugi u krajnje afirma-
tivnom kontekstu. Od svog najozbiljnijeg konkurenta, Vojislava Koπtunice, dobio je Ëak
14 puta veÊu povrπinu priloga za svoju promociju. 

Bilo je dana kada se nije mogla naÊi ni jedna jedina vest o aktivnostima drugih
stranaka i predsedniËkih kandidata. Jednostavno reËeno, u Politici su preÊutkivane ili
minimizirane njihove aktivnosti, dok je o svemu πto je imalo naznaku levice, bilo gde,
na primer i u selima PeÊinci, Rtkovo, Nova Gajdobra... bila obaveπtavana javnost. Kakvu
je razliku u informisanju pravila Politika moæe se videti samo iz jednog primera,
dovoljno vaænog za DOS i Ëitaoce. Dana 2. 9. objavljene su jedna ispod druge dve vesti:
jedna, koja nas samo u nekoliko redaka obaveπtava o Konvenciji DOS-a u Centru Sava,
u kojoj se nijednom reËju ne spominje KoπtuniËino obraÊanje "Dajem reË", i druga, dva
puta veÊa, koja obaveπtava javnost o promociji SPS u Plandiπtu (2. 9)! 

I na prethodnim parlamentarnim i predsedniËkim izborima u Srbiji, 1997. godine
Politika je naruπila princip ravnomerne zastupljenosti stranaka i kandidata u medijima,
ali ne tako beskrupulozno kao u sluËaju sadaπnjih.     

OËita pristrasnost se pokazivala takoe i u primeni retoriËkih strategija, odnosno
vrednosnih konotacija u odnosu na uËesnike u izbornoj utakmici. SPS-JUL je Ëak u 86,8
% priloga predstavljen u pozitivnom kontekstu. Pribliæno isti procenat ima DOS, 83,4 %,
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ali u negativnom kontekstu. Kod predsedniËkih kandidata ta razlika je joπ uoËljivija, nar-
avno u korist S. MiloπeviÊa, koji je Ëak u 99,6 % priloga predstavljen u pozitivnom kon-
tekstu, dok kandidat DOS-a Vojislav Koπtunica nema apsolutno nijednu pozitivnu kono-
taciju, odnosno u 87,5 % priloga predstavljen je u negativnom svetlu. Ostali prilozi bili
su neutralnog karaktera — informacije bez komentara.

BrojËani podaci govore sami za sebe, ali tek Ëitanjem priloga i diskurs-analizom Politike
moæe se videti kakvu su moralnu katastrofu doæiveli nosioci kampanje koalicije SPS-JUL,
a meu njima i uredniπtvo pomenutog lista. Utrkivanje u hvalospevima strankama leve
koalicije i njenom predsedniËkom kandidatu u toj meri je obesmislilo eventualne pozi-
tivne efekte da je Ëitavu kampanju u ovom glasilu praktiËno svelo na nesuvisle, isprazne
i do kiËa otuæne izjave. Tako smo na primer Ëitali: "Levica se ne bori za vlast, veÊ da
saËuva zemlju i naπ narod" (10. 9), ili "Narednih 500 godina naπi potomci mogu sa pono-
som da se seÊaju nas" (funkcioner SPS-a). Jedan drugi funkcioner SPS-a u agitaciji kaæe
da Êe se izjaπnjavanjem za listu SPS-JUL "aktivirati svi resursi u zemlji i to Êe znaËiti
mobilizaciju snaga koje se bore za dobrobit svoje zemlje i naroda" (5. 9). Izveπtavanje sa
ovih skupova bilo je uvek iscrpno, sa navoenjem direktnog govora, propraÊeno velikim
naslovima i fotografijama, obaveznim kada su u pitanju visoki funkcioneri (Slobodan
MiloπeviÊ, Mira MarkoviÊ, Ivan MarkoviÊ, Goran MatiÊ), redovno sa opisima ozarenih lica
graana, radosnih ljudi koji burno, a Ëesto i frenetiËno pozdravljaju govornike.

Afirmativna podrπka predsedniËkom kandidatu SPS-JUL po pravilu je neumerena
glorifikacija koja je takvih razmera da njegova kampanja poprima farsiËan karakter, a
pojedine izjave navode na smeh. "Ne znam da li postoji iko na ovoj planeti Ëije ime moæe
biti pre imena naπeg predsednika Slobodana MiloπeviÊa, sinonima... za sve πto pred-
stavlja tekovine ljudske civilizacije", saopπtava svoju podrπku jedna ministarka,

funkcioner JUL-a (6. 9), a izveπtaË Politike, u nameri da doËara atmosferu sa jednog
skupa na kome je govorio MiloπeviÊ, egzaltirano uzvikuje kako je "trebalo videti lica
uËesnika koja su zraËila samopouzdanjem, zadovoljstvom i sreÊom zbog bliskog susreta
sa predsednikom!" (14. 9). Politika je prosto bila preplavljena naslovima u kojima se
navodi da je "Slobodan MiloπeviÊ garant mira, slobode, ljudskog dostojanstva, nezavis-
nosti zemlje i njenog opπteg prosperiteta" (19. 9).

Druga krajnost bilo je izveπtavanje o protivkandidatima koalicije SPS-JUL, posebno
o koaliciji DOS i njenom predsedniËkom kandidatu. Kako naπa analiza pokazuje,
aktivnosti stranka SRS i SPO i njihovih kandidata bile su marginalizovane, dok je vred-
nosna konotacija bila u priliËnoj meri umerena, posebno u sluËaju kandidata SRS.
Meutim, DOS je doæivljavao brutalni verbalni linË u koji se zduπno ukljuËilo i
uredniπtvo Politike sa svojim komentarima i komentarima Tanjuga. Za DOS i njihovog
predsedniËkog kandidata po pravilu su bili rezervisani kratki izveπtaji sa duæim komen-
tarisanjem. U stvari, moglo bi se reÊi da je Politika patentirala novi novinarski æanr —
komentar sa izveπtavanjem. Sadræina komentara je obavezno bila podsmeπljiva, omalo-
vaæavajuÊa i uvredljiva. Skupovi su bili "lutajuÊi cirkus Koπtunice i –iniÊa", na skupovi-
ma i mitinzima prisustvuje "πaËica sluËajnih prolaznika", "Koπtunica ‘æuri’ na promocije
kolima kroz park" a tamo ga Ëeka "grupica istomiπljenika kojoj se pridruæuju radoznali
prolaznici" (14. 9). Tendenciozni naslovi priloga, kao πto su "Bezvoljni Koπtunica", (valj-
da) stiæe "pred pristalice sa sat zakaπnjenja" (9. 9) upuÊuju na omalovaæavajuÊe i
zajedljivo izveπtavanje, "dosoljeno" komentarima. Do koje mere su izveπtavanja bila
laæna, a sami dogaaji falsifikovani, najbolje ilustruje prilog pod naslovom "SinoÊ posta-
lo jasno da je ‘Otpor’ biraËko telo DOS-a", gde se za zavrπni miting DOS-a odræan ispred
Skupπtine SRJ navodi "da je viπe liËio na æurku" nego na ozbiljan skup. U kratkom pri-
logu, pisanom u podsmeπljivom tonu, nema KoπtuniËinog govora i ne pominje se ogro-
man broj prisutnih graana Beograda (najmanje 150 000), koji su verodostojni svedoci
objavljenog falsifikata.

I kao πto su se utrkivali u hvalospevima jednoj strani, tako su se utrkivali u pogr-
dama drugoj strani. Diskurs-analiza izjava funkcionera i agitatora koalicije SPS-JUL
pokazuje da nije u pitanju bio samo verbalni linË, veÊ da su neki predstavljali poziv na
stvarni linË. Tako se na kraju jezivog komentara pod naslovom "Zapuπenog nosa proite
kraj DOS-a", objavljenog u rubrici Predizborna podseÊanja, potpisanog sa U.R. (po svoj
prilici iza toga se krije Uredniπtvo lista), doslovce kaæe: "Postoji smrad pred kojim nije
dovoljno zapuπiti nos. Ponekad je nuæno izbaciti ubre"(4. i 5. 9).

Uredniπtvo Politike nije htelo da pravi razliku, te nije ostavilo ni Koπtunicu bez
poduæih komenara, takoe u nastavcima, pod naslovom "Dosledan u laæima", u veÊ
pomenutoj rubrici (17. i 18. 9). Ono πto je tamo napisano jeste ispod svakog civilizacij-
skog nivoa i elementarne ljudskosti. Tekst je proizvod izopaËenih liËnosti koje proæima
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patoloπka mrænja, prepun najgorih, prizemnih uvreda, pred kojim se normalan Ëovek
oseÊa posramljen, nemoÊan da ih ponovi. Glasilo Politika Êe teπko oprati ljagu sa sebe,
Ëak i ako se pronau i æigoπu neposredni sastavljaËi ovog sramnog pamfleta. 

Istine radi, treba reÊi da su ovakav ton predizbornoj kampanji pre svih davali
predsednik Direkcije JUL-a, M. MarkoviÊ, njeni ministri zaduæeni za telekomunikacije i
informisanje, Ivan MarkoviÊ i Goran MatiÊ, koji su vodili "mrtvu" trku u etiketiranju
opozicije i njihovih lidera, pokreta "Otpor" i nevladinih organizacija G-17 i CeSID-a, kao
πpijunskih, teroristiËkih, plaÊenih izdajnika i sl. "NATO nije uspeo u svojim zahevima.
Sada pokuπava da nas prevari ponudama preko svojih, istina mutavih i smuπenih, ali na
teren upuÊenih zastupnika", izjavljuje M. MarkoviÊ (10. 9).

»ini se da su ipak vrhunac svojevrsne patologije reËnika upotrebljenog u propagan-
di SPS-JUL bili govori predsednika S. MiloπeviÊa na zavrπnim mitinzima u Beogradu i u
Beranama. Njemu nisu bili dovoljni bezmerno eksploatisani pomenuti kliπei i slogani,
veÊ je u nastupu gneva i mrænje prema delu graana drugaËijih politiËkih uverenja, za-
boravivπi pritom da je on i njihov predsednik, upotrebio nove nazive i sam doprineo
uvredljivom, prljavom i vulgarnom politiËkom reËniku. Opozicija je sastavljena od
"nezadovoljnih, neuspeπnih, ucenjenih ili potkupljenih ljudi...", a "te toboænje politiËke
partije, zdruæene ili samostalne, svejedno, zaduæene su za πirenje laæi i defetizma, za
podsticanje kriminala i terorizma, za raspirivanje πovinizma, ali i za proizvodnju ana-
cionalnih oseÊanja, za unoπenje nemira u æivot svake porodice". Opozicija je, kako iznosi
S. MiloπeviÊ, "zaduæena" za manipulaciju dece i omladine, preko narkomafije, πpijunskih
organizacija i verskih sekti, kiËa i falsifikata, da uniπti proπlost i sadaπnjost zemlje. Oni
(Ëitava opoziciona politiËka scena, valjda — M. T.), jesu "lokatori zaduæeni za razaranje
uma jugoslovenske dece i omladine" (21. 9). U Beranama istog dana izjavljuje da nam
niπta ne vredi πto smo kroz istoriju bili dæinovi, kada su "ti dæinovi suoËeni sa menaæe-
rijom zeËeva, pacova, ali i hijena, koji bi da od svog dæinovskog naroda naprave nakol-
movanu pudlicu...".  

Posle ovih izjava Ëini se sasvim logiËnim da je prljavi reËnik juriπnika u kampanji
SPS-JUL i u novinarskim prilozima sasvim prirodna stvar i da nije posledica njihove liËne
nekulture, veÊ zvaniËno promovisanog govora mrænje, πto bi moglo da bude predmet i
nekih drugih analiza.

Jedan od metoda zloupotrebe profesije u izveπtavanju o akterima izbora bio je
selekcija informacija i preÊutkivanje nepoæeljnih Ëinjenica i dogaaja. Sve πto bi moglo
da na bilo koji naËin ugrozi pozitivnu sliku vladajuÊeg reæima i stranaka SPS-JUL nije
bilo plasirano u Politici. PrihvaÊeno je geslo — Ëega nema u novinama nije se ni dogodi-
lo. U izjavama visokih funkcionera vladajuÊih stranaka postojali su "moralni otpad
G-17, teroristiËka falanga Otpor i tzv. nevladine organizacije od kojih je jedna CeSID,
bolje reËeno ispostava kancelarije SAD u Budimpeπti..." (I. MarkoviÊ). Ali nema ni reËi o

tome πta se dogaalo sa aktivistima Otpora, hapπenjima i prebijanjima. Nema vesti o
maltretiranju i privoenju aktivista opozicionih stranaka, aktivista Otpora, CeSID-a, o
upadima policije u kancelarije Otpora, CeSID-a, G-17, oduzimanja opreme i propa-
gandnog materijala. Ukratko, pritisci i nasilje koje su vrπili dræavni organi nisu se naπli
na stranicama Politike, te se valjda nisu ni dogodili. Ali zato nisu izostavljeni optuæujuÊi
napisi o privoenju Ratka KrsmanoviÊa, funkcionera JUL-a, u Crnoj Gori.

Takoe, Politika je preÊutkivala mnoge Ëinjenice vezane za nadgledanje izbora, πto
je oËito vlast htela da izbegne. Iako je objavljivala izjave koje su negirale potrebu za
kontrolom izbora od strane nepristrasnih domaÊih posmatraËa, sa uglavnom istim obra-
zloæenjem da je "CeSID instrument u rukama SAD, Ëiji je zadatak da osporava kredi-
bilitet jugoslovenskih izbora. Ne trebaju nam nikakvi delegati ameriËkih institucija, Ëiji
je osnovni cilj okupacija naπeg druπtva" (G. MatiÊ, 10. 9), Politika nije objavila nijedno
saopπtenje CeSID-a o vaænosti nepristrasnog nadgledanja izbora, nijednu informaciju o
obuËenosti viπe hiljada volontera-posmatraËa, kao ni vest o podnetom i odbaËenom
zahtevu za posmatranjem izbora. Ali su zato Ëitave prve stranice viπe dana bile prepune
hvala o posmatraËima iz "nama prijateljskih zemalja" i njihovom Ëuenju zaπto su nam
uopπte potrebni posmatraËi kada ovde postoje idealni uslovi za demokratske i poπtene
izbore.

Uprkos ovakvom oËiglednom krπenju pravila objektivnog, ravnomernog i nepris-
trasnog izveπtavanja u periodu izborne kampanje, Nadzorni odbor nije vrπio svoju
duænost — nije upozorio Politiku da prekine "nedopustivo delovanje u korist jedne poli-
tiËke grupacije i jednog predsedniËkog kandidata".

VE»ERNJE NOVOSTI

VeËernje novosti su osnovane 1953. godine. List pruæa obilje kratkih i raznovrsnih, meu
njima najËeπÊe senzacionalistiËkih vesti, velikog tiraæa, veoma je popularan kod πirih
druπtvenih slojeva te stoga njegov uticaj na formiranje javnog mnjenja nije zanemarljiv.
Od vremena izborne krae i protesta graana 1996-1997. godine primeÊuje se da slabi
do tada nepokolebljiva lojalnost VeËernjih novosti prema vlasti. Rezultati istraæivanja
medijske slike u Srbiji u predizbornom periodu 1997. godine do kojih je doπao CeSID,
pokazuju da se ureivaËka politika promenila i da obaveπtavanje, iako neravnomerno u
korist tzv. levog bloka, nije bilo navijaËko i agresivno kao kod drugih proreæimskih
medija. Neposredno posle formiranja koalicione vlade SPS-JUL-SRS, upuÊivane su kri-
tike vlasti Kompaniji Novosti. Odbijanje akreditacije novinara za praÊenje »etvrtog kon-
gresa SPS u Centru Sava februara te godine, kao i novinarima nezavisnih medija, bio je
poËetak razraËunavanja sa nedovoljno lojalnim Novostima. Usledio je epilog — SJU
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Borba je uzurpirala kapital Kompanije, promenila rukovodstvo lista, direktora i ure-
ivaËki kolegijum, te je reæim tako dobio joπ jedno posluπno i lojalno glasilo.  

Da je ovakva akcija urodila plodom, ubrzo je pokazala nova ureivaËka politika lista,
koja je slepu odanost reæimu u periodu predizborne kampanje dovela do potpune iden-
tifikacije lista sa reæimom. 

Kao i Politika, i VeËernje novosti su takoe grubo krπile pravila ponaπanja medija u
predizbornom periodu, naravno u prilog vladajuÊeg reæima. Apsolutnu prednost u za-
stupljenosti stranaka, koalicija i njihovih kandidata imala je koalicija SPS-JUL i njihov
kandidat Slobodan MiloπeviÊ, i po broju i po ukupnoj povrπini priloga.

Na skupovima su uvek bile "krcate sale" gde su "graani na nogama doËekali poslaniËke
kandidate" (12. 9). Na zavrπnom skupu u Beogradu ne zna se ko je bio viπe oduπevljen
atmosferom, izveπtaË Novosti ili pristalice SPS-JUL u hali ili van nje: blizu trideset hi-
ljada ljudi... na ovom veliËanstvenom skupu... erupcija oduπevljenja... dugotrajnim ovaci-
jama... Na pominjanje imena profesora dr Mirjane MarkoviÊ svi su ustali i burnim aplau-
zom i skandiranjem pozdravili njenu kandidaturu... nezapamÊeno oduπevljenje graana,
koji su svi do jednog na nogama, frenetiËno aplaudirali... ovacije i skandiranje" (21. 9). 

Koalicija SPS-JUL u ukupnom broju priloga posveÊenih predizbornim akcijama
nalazi se na prvom mestu (54,2 %). Iza nje sledi DOS sa skoro dva puta manje priloga
(28,5 %). Potpuno marginalizovani SPO i SRS uglavnom dobijaju mesto u Novostima
onda kada njihovi funkcioneri kritikuju DOS ili odobravaju zvaniËnu politiku.

Razlike se uoËavaju i u vrednosnim
konotacijama, odnosno retoriËkim strategi-
jama. Rezultati pokazuju da je SPS-JUL
predstavljen u najveÊem broju priloga u
pozitivnom kontekstu (76,3 %). Na drugom
kraju je koalicija DOS sa 88,2 % priloga u
negativnom kontekstu. Krajnosti upotre-
bljenih retoriËkih strategija dovoljno govore
o izrazitoj pristrasnosti u obaveπtavanju o
predizbornim akcijama stranaka.      

U predstavljanju predsedniËkih kandidata ova neravnomernost je joπ izrazitija. Po broju
i ukupnoj povrπini priloga i pozitivnoj vrednosnoj konotaciji priloga prednjaËi predsed-
niËki kandidat MiloπeviÊ. On je apsolutno ispred svih drugih kandidata: njemu je
posveÊeno 73 % od ukupnog broja priloga, odnosno 90,3 % od ukupne povrπine posve-
Êene izborima. 

U najveÊem broju priloga MiloπeviÊ je predstavljen posredno afirmativno (83,5 %), dakle
o njemu govore drugi, a kako podaci pokazuju ne radi se samo o pruæanju podrπke, veÊ
je u 93,2 % priloga u pitanju glorifikovanje "lika i dela" MiloπeviÊa. Diskurs je manje-
viπe isti, poznate sintagme i kliπei, upotrebljavane od strane partijskih funkcionera ili
novinara dræavnih medija: "mudar dræavnik", "vizionar", "sinonim nezavisnosti i slobode,
otpora novom svetskom kolonijalizmu i faπizmu", "heroj nad herojima"... Na sasvim dru-
gom polu vrednosne lestvice jeste kandidat DOS-a, Vojislav Koπtunica, o kome se u svim
prilozima (100 %) govori u negativnom kontekstu, omalovaæavajuÊe. Za razliku od
MiloπeviÊa, koji je bio predstavljen posredno afirmativno, Koπtunica je predstavljen
posredno negativno, sa beskrajnim ponavljanjem najprizemnijih uvreda: "Ëovek bez
prezimena"; "iz cirkusa DOS koji su poput Koπtunice (ako se tako uopπte zove)"; koji se
"predstavlja kao Srbin i izgleda kao Srbin" (!); "Koπtunica pravda Klintona" — sve same
nesuvisle i primitivne izjave, koje daju funkcioneri SPS-JUL, beleæe ili piπu novinari
Novosti, svi sa imenom i prezimenom (za razliku od Koπtunice - M. T.).  

Negativnu konotaciju u prilozima imao je i kandidat SPO, ali je u celini predstav-
ljen u neπto boljem svetlu od Koπtunice. Daleko bolje od njih kotirao se kandidat SRS
koji je imao Ëak 50 % priloga sa pozitivnom konotacijom, dok je 30 % priloga bilo samo
obaveπtavanje, bez vrednosnog stava.
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U teænji da se ostvari osnovni cilj predizborne kampanje koalicije SPS-JUL — eliminisanje
glavnog protivnika DOS-a i svih ostalih nosilaca demokratskih promena, izveπtavanje
Novosti nije se mnogo razlikovalo od ostalih reæimskih medija. ZnaËi, pristrasno, neob-
jektivno, selektivno: ponavljanje istih retoriËkih sredstava, afirmativnih, kada se govori
o SPS-JUL-MiloπeviÊ (”obnova”, ”pobeda”, ”patriotizam”, ”levica”, ”oËuvanje slobode”,
”herojstvo”, ”vizionarska i mudra politika”, ”heroj nad herojima” itd.), negatorskih, kada
se govori o DOS-u i demokratskom pokretu (”NATO-stranke”, ”lokatori”, ”sponzori”,
”opoziciona bagra”, ”nalogodavci”, ”janiËari”, ”plaÊenici”, ”izdajnici”, ”teroristi”, ”laæni
demokrati”, ”produæena ruka Zapada”, ”grupacija pod nazivom DOS” itd.). 

Govor mrænje kao brutalni verbalni linË nije silazio sa stranica VeËernjih novosti, kao
uostalom i sa stranica proreæimske, propartijske Politike. Razlika je bila samo u tome πto
je najveÊi broj priloga u Novostima bio iz redakcijske produkcije, 56,7 %, iz koje su
proistekli najcrnji uvredljivi komentari i pamfleti, puni zla i mrænje, pisani prostaËkim,
vulgarnim reËnikom (PajdiÊ, Komad, TodoroviÊ, E.V.N. — redakcija?). Ovakav ton dikti-
rala je izborna kampanja i sam vrh stranaka SPS i JUL, a njihove novine bile su samo
transmisija i oËiti dokaz, "crno na belo", pada profesije i morala novinara ove kuÊe.
Uostalom, mogli bismo se zapitati zaπto bi novinari bili drugaËiji u druπtvu u kome mini-
star kulture Srbije, koji dræi za sebe da je visoki intelektualac, izjavljuje da su ovi izbori
"opπtenarodno izjaπnjavanje o tome da li Êemo opstati kao dræava i nacija ili Êemo biti
zbrisani sa lice zemlje" (20. 9). Kada priznati umetnik i intelektulac, bez trunke zadrπke,
izjavljuje: "Slobodan MiloπeviÊ je prvi posle Crnog –ora koji je video dalje, smiπljao na
vreme i niËeg se ne plaπi. »ovek ne moæe bez ponosa da æivi, pa zbog toga mora da glasa
za takvog vou" (18. 9). A takav "voa" na zavrπnom skupu svoje koalicije Ëestita "stoti-
nama i hiljadama Ëlanova i simpatizera SPS-JUL na poærtvovanoj patriotskoj predizbor-
noj kampanji" i u hvalospevnom tonu sopstvenoj politici zakljuËuje, da su "samo slo-
bodna zemlja i narod mogli da pruæe decenijski otpor nasilju — od medijskog sa kojim
je poËelo 1991, zatim ekonomskog koje je poËelo 1992, politiËkom i diplomatskom koji
su trajali Ëitavo vreme, psihopatoloπkom koje traje neprekidno i koje se, valjda, nalazi
na svom vrhuncu pred ove izbore...". 

I u Novostima su preÊutkivane ili neobjektivno prikazivane Ëinjenice i dogaaji
koji bi remetili svetlu sliku aktuelne vlasti i partija "levice". Zato se niπta nije moglo

proËitati o aktivnostima pokreta za demokratske promene u Srbiji (Otpor, NVO, udru-
æenja graana, nezavisni mediji), niti o represivnim merama i policijskim pritiscima i
premlaÊivanjima graana drugih uverenja, koje je vlast primenjivala kako bi ih spreËila
u delovanju.

Uprkos ovakvom naËinu obaveπtavanja i verbalnom nasilju nad neistomiπljenicima,
Nadzorni odbor nije naπao za shodno da opomene ili ukori VeËernje novosti.  

BLIC

Prema svim istraæivanjima praÊenosti medija, Blicu pripada prvo mesto po broju Ëitala-
ca i nalazi se u vrhu medija u koje graani imaju poverenje. Osnovan je 1996. godine
kao vlasniπtvo kompanije Blic Press, orijentisao se na kratke, jasne i objektivne infor-
macije iz svih oblasti æivota. Takvom ureivaËkom politikom, jednostavnim i svestranim
informisanjem, zadobio je ËitalaËku publiku u svim druπtvenim slojevima. U izveπtava-
nju o predizbornoj kampanji u Srbiji u periodu septembar-decembar 1997. Blic je,
prema analizama CeSID-a, a i drugih analitiËara medija, bio najobjektivniji list (Oko iz-
bora, Oko izbora 2, CeSID). 

U meuvremenu broj Ëitalaca se poveÊao, procenjuje se da je tiraæ preko 200.000
(Srbija, Crna Gora, Republika Srpska), te zato pretpostavljamo da Blic ima uticaja na
formiranje javnog mnjenja i izborne volje graana.  

Rezultati praÊenosti izveπtavanja u predizbornoj kampanji 2000. godine pokazuju
da Blic i dalje spada u one medije koji relativno objektivno informiπu javnost, svestra-
no, bez preÊutkivanja, πto nije svojstveno (pro)dræavnim glasilima. Takoe se moæe na
osnovu sprovedene analize zakljuËiti da Blic nije podlegao furioznoj kampanji i pato-
loπkoj upotebi "govora mrænje", kakvu su inicirale partije SPS-JUL i aktuelna vlast, a pri-
hvatala i sprovodila sva njihova glasila. U najveÊoj moguÊoj meri redakcija Blica se
klonila od navoenja uvredljivih i diskvalifikujuÊih izjava aktera kampanje, ma kojoj
strani pripadale. ©taviπe, neki prilozi izrazito uvredljive sadræine i niskog profesionalnog
nivoa, πtampani u drugim medijima (npr. Politika), naiπli su na osudu u Blicu (12. 9).
Korektno obaveπtavanje, najËeπÊe kratki prilozi, redakcijske produkcije, bez komentara i
bez upotrebe uvredljivih i primitivnih kvalifikacija, iz kojih se moglo saznati o razliËitim,
suprotstavljenim miπljenjima i politiËkim opcijama, osnovna su karakeristika Blica u
obaveπtavanju javnosti. Dve potpuno suprotne izjave stranaËkih liËnosti: "Septembarski
izbori su suprotstavljanje patriota i izdajnika, a ne politiËkih protivnika" (Ivan MarkoviÊ,
JUL, 7. 9) i druga, "Naπ poziv je na radost, a ne na sukobe" (Goran SvilanoviÊ, DOS, 21.
9), reËito govore o naËinu informisanja Blica u predizbornoj kampanji.
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Kako je to Ëinio Blic dovoljno dobro ilustruje primer obaveπtavanja o javnoj podrπci koju
je dao Slobodanu MiloπeviÊu episkop mileπevski Filaret, i odgovor patrijarha Pavla na
neprimereno ponaπanje ovog crkvenog dostojnika. Blic je objavio deo intervjua koji je
episkop dao RTS-u (objavila ga u celini i Politika), u kome on, pored ostalog, izjavljuje:
"Kao πto Ëovek nema rezervno srce, nema rezervne oËi, ja nemam rezervnog predsedni-
ka svog, ja nemam rezervne vlade, ni otadæbine rezervne... predsednik MiloπeviÊ se brine
i o celom narodu srpskom i ja ga zato podræavam, i Ëestitam mu..." Sledilo je reagova-
nje patrijarha koji izjavljuje: "istine radi istiËemo da smo iznenaeni onim πto je episkop
mileπevski Filaret izjavio... Joπ iznosimo da izjava episkopa Filareta nije stav Srpske
pravoslavne crkve, nego njegovo privatno miπljenje". Patrijarh u svom pismu takoe
"moli sva sveπtena lica da ne agituju... molimo nadleæne dræavne organe da urade sve
da predstojeÊi izbori budu pravedni, poπteni, slobodni i priznati od svih..." Blic objavlju-
je pismo u celini, a Politika o njemu — ni reË.

Kvantitativna analiza pokazuje da je Blic objavio pribliæno isti broj priloga kao i
VeËernje novosti, ali na znatno manjoj povrπini (skoro dva puta), πto znaËi da su prilozi
bili kraÊi i da ni u vreme predizborne kampanje nisu promenjeni osnovna ureivaËka
orijentacija i izgled lista.

U posmatranom periodu bilo je ukupno 272 priloga koji su se neposredno odnosili na
aktivnosti glavnih izbornih aktera (stranaka i kandidata), kao i 166 koji su na neki naËin
bili u funkciji izbora. Najviπe priloga iz prve grupe posveÊeno je DOS-u i njegovom
predsedniËkom kandidatu. Iza njih je sledila koalicija SPS-JUL sa svojim kandidatom.
Ukupna povrπina priloga je takoe odgovarala uspostavljenom odnosu. Druge dve stranke,
SPO i SRS, znatno su zaostajale i po broju priloga i po ukupnoj povrπini priloga.

I pojedinaËno, koalicija DOS zauzima prvo mesto po broju priloga i po povrπini prosto-
ra posveÊenim izborima. Podaci o broju priloga predsedniËkih kandidata, koji ukupno
imaju manje priloga od svojih koalicija odnosno stranaka, pokazuju da je na listi prvi S.
MiloπeviÊ, a za njim sledi V. Koπtunica.

U odnosu na upotrebu retoriËkih strategija, odnosno vrednosne konotacije priloga,
zapaæa se da DOS i njihov predsedniËki kandidat, V. Koπtunica, imaju prestiæno mesto,
dok je ocena njihovih glavnih protivkandidata, SPS-JUL i S. MiloπeviÊa priliËno

uravnoteæena. Koalicija SPS-JUL je u 37,2 % priloga negativno intonirana, dok je u
ostalim prilozima ili predstavljena u pozitivnom kontekstu (27,5 %), odnosno 35,3 % su
informativnog karaktera, neutralno. Podaci pokazuju da je, za razliku od dræavnih glasi-
la, veliki broj priloga bio neutralan — obaveπtavanje.

U vrednosnoj konotaciji predsedniËkih kandidata uoËljivije su razlike izmeu kandidata
DOS-a i kandidata SPS-JUL, nego izmeu njihovih koalicija. Po broju pozitivnih priloga
prednjaËi Koπtunica, koji nema nijedan negativno intoniran prilog, 23,1 % je samo
informacija, dok je 76,9 % priloga bilo u pozitivnom kontekstu, odnosno 34,6 % je bilo
u tonu podrπke, 42,3 % glorifikacija. ©to se MiloπeviÊa tiËe, kvalitet priloga je bio u
priliËnoj meri uravnoteæen: pozitivno je 36,0 % priloga, 14,0 % je bilo neutralno, samo
obaveπtavanje, dok je negativnih bilo 50 % priloga.

Opπta ocena na osnovu diskurs-analize bila bi da se Blic Ëuvao od upotrebe prejakih
izjava i krajnosti sa bilo koje strane. Jednostavno, Ëitaoci su, ukoliko je to nametnuti ton
izborne kampanje dopuπtao, bili poπteeni besmislenih, ispraznih pohvala ili poniæava-
juÊih, uvredljivih kvalifikacija na raËun predsedniËkih kandidata. 
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Protiv agresivne kampanje i upotrebe govora mrænje, koji za cilj ima diskvalifikaciju
ideja i ljudi, Blic je objavio viπe kritiËki intoniranih tekstova svojih saradnika i javnih
liËnosti, meu njima i novinara.

Osim izveπtavanja o neposrednim akterima izbora, vidno mesto u listu imali su
prilozi i komentari struËnjaka o izbornim uslovima koji omoguÊavaju poπtene izbore —
kontroli izbora, posmatraËima, izbornim jedinicama, broju biraËa, moguÊim izbornim
manipulacijama i sl. 

Takoe, za razliku od reæimskih glasila, Politike i VeËernjih novosti, u Blicu su se
mogle naÊi sve informacije o πirem politiËkom kontekstu predizborne kampanje,
aktivnostima drugih politiËkih aktera — pokretu Otpor, akcijama NVO; medijima i ispi-
tivanju javnog mnjenja posveÊeno je 9,2 % od ukupnog broja priloga koji su posredno
u funkciji izbora.

Posebno mesto u Blicu imale su informacije koje su se odnosile na politiËke tenzije
u predizbornom periodu. Viπe od 40 priloga, taËnije 25,6 % od svih priloga, koji se
posredno odnose na izbore, Blic je posvetio nasilju, hapπenjima, upadima policije u
sluæbene prostorije, informativnim razgovorima, policijskim pritiscima na aktiviste
demokratskog opozicionog pokreta.  

Obaveπtavanje javnosti o svim ovim dogaajima remeti crno-belu sliku kakvu je re-
æimska politika u medijima nastojala da prikaæe, te je ministar za telekomunikacije i
funkcioner JUL-a, Ivan MarkoviÊ, nazvao Blic "najeminentnijim izdajniËkim glasilom"
(18. 9).

Umerenost i uravnoteæenost, svestranost, civilizovani govor, izbegavanje "jakih" reËi
i poπtovanja demokratskog naËela — da se Ëuje i druga strana, Ëini se da su smetali i
Nadzornom odboru koji, u svom saopπtenju od 12. 9, pored nekih drugih glasila, upo-
zorava i Blic da je nedopustivo delovanje u korist jedne politiËke grupacije i jednog
predsedniËkog kandidata Ëime se "grubo krπe" pravila izbora. 

DANAS

List je osnovan 1997. godine kao nezavisno glasilo u vlasniπtvu kompanije Dan Graf. U
poËetku sa malim tiraæom, uspeo je da u poslednjoj godini 1999/2000. znatno poveÊa
broj Ëitalaca, ali ne spada u ona glasila koja imaju ËitalaËku publiku u tzv. πirim druπtve-
nim slojevima. Zbog svojih ozbiljnih analitiËkih komentara, mnogobrojnih priloga
struËnjaka iz razliËitih oblasti i otvorenosti za razliËite ideje i miπljenja, list uæiva veliki
ugled i doprinosi formiranju kritiËke javnosti. To su bili glavni razlozi zbog kojih su
istraæivaËi CeSID-a ukljuËili list Danas u analizu medijske slike glavnih politiËkih aktera
u predizbornom periodu.

Danas je veliku paænju posvetio izborima πto se moæe zakljuËiti i na osnovu broja
priloga, a naroËito prema sadræini i kvalitetu priloga, koji se neposredno ili posredno
odnose na izbore. Ali, za razliku od dræavnih proreæimskih medija, posebno Politike, koji
su izbore tretirali kao pitanje borbe protivnika na æivot i smrt, Danas je nastojao da mno-
gobrojnim prilozima pokaæe koji su druπtveni, kulturni i politiËki uslovi potrebni kako bi
izbori bili normalna, "prirodna" pojava u demokratskom druπtvu. U tom smislu, ne
izlazeÊi iz okvira svoje standardne ureivaËke politike, Danas je mnogobrojnim prilozi-
ma, pre svega struËnjaka i javnih liËnosti, uticao na podizanje izborne kulture graana.
(Takvi prilozi bili su npr. rubrika pod nazivom ‘CeSID pita struËnjaka’ ili redovna
izveπtavanja iz analitiËkog servisa Medija centra.) U tom periodu Danas je takoe objavio
veliki broj kritiËkih komentara svojih novinara, analiza struËnjaka iz zemlje i inostranst-
va, intervjua sa javnim liËnostima iz politike, nauke i kulture (posebno u Vikend dodatku),
koji se u πirem kontekstu odnose na demokratske uslove i izborni ambijent uopπte.
Analiza priloga ove vrste pokazuje u kojoj meri je list Danas nastojao da saËuva distan-
cu od politiËkih aktera u izbornoj trci i zadovolji kriterijume svestranog, objektivnog no-
vinarstva. U pregrejanoj politiËkoj atmosferi i agresivnoj izbornoj kampanji, kakvu su ini-
cirali reæim i njegovi mediji danima obasipajuÊi javnost pamfletima najniæe vrste, bilo je
teπko saËuvati "hladnu glavu" i ugled profesije. Da je list Danas u velikoj meri odolevao
pritisku dominantne huπkaËke predizborne atmosfere reËito govore prilozi samih novi-
nara i izveπtaËa u kojima nema uvredljivih i omalovaæavajuÊih komentara, niti upotrebe
vulgarnog, prljavog reËnika ili reËnika mrænje. Izuzetak su citati pojedinih politiËara, koji
su jasno navedeni kao tue reËi i bez novinarske intervencije. Diskurs-analiza je pokaza-
la da Danas, njegovi novinari i redakcija, nisu posezali za upotrebom prejakih formulacija
bilo u afirmativnom, pozitivnom kontekstu, bilo u kritiËkom, negativnom kontekstu.

Meutim, kvantitativna analiza priloga direktno posveÊena glavnim akterima iz-
bora, strankama i koalicijama i njihovim predsedniËkim kandidatima, pruæa neπto
drugaËiju sliku — pokazuje umerenu pristrasnost u korist koalicije DOS i Vojislava
Koπtunice. Neravnomerno predstavljanje, koje je ispoljeno u listu Danas, nije ni prib-
liæno navijaËkoj, agresivnoj kampanji kakvu su vodili dræavni mediji, Politika i VeËernje
novosti, u korist koalicije SPS-JUL i Slobodana MiloπeviÊa.

Danas je objavio ukupno 676 priloga koji se neposredno odnose na izbore ili
posredno na πiri kontekst izbora. Neposredno posveÊenih predizbornim aktivnostima
uËesnika u izborima bilo je 437 priloga. Koalicija DOS i njen predsedniËki kandidat imali
su ukupno 203 priloga, dok je druga po redu, sa 163 priloga, bila koalicija SPS-JUL sa
svojim predsedniËkim kandidatom. Iza njih slede SPO i SRS i ostale stranke, znatno
manje zastupljene. Isti trend se uoËava i u ukupnoj povrπini priloga posveÊenoj akteri-
ma izbora, ali razlike ni pribliæno nisu kao πto su u dræavnim medijima (npr. Politika 85
% od ukupne povrπine daje koaliciji SPS-JUL i S. MiloπeviÊu, dok svim drugim preosta-
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je samo 15 %). Najmanje je zastupljena SRS, πto je bez sumnje rezultat akcije nezavis-
nih medija "Stop nasilju" — svojevrstan protest protiv agresivnog ponaπanja i izjava u
kojima zvaniËnici ove stranke prete i pozivaju na linË nezavisnih novinara i glasila.

Podaci koji se odnose samo na koalicije i stranke pokazuju da u pogledu broja priloga
postoji neznatna prednost DOS-a (165 priloga) u odnosu na koaliciju SPS-JUL (132
priloga). Isto tako nema znaËajnih razlika ni u sluËaju predstavljanja predsedniËkih kan-
didata ove dve koalicije. Znatno iza njih zaostaju ostali predsedniËki kandidati.

Neπto veÊe razlike se ispoljavaju u ukupnoj povrπini priloga koje dobijaju akteri izbora.

Prednost imaju i u ovom sluËaju DOS i njihov predsedniËki kandidat u odnosu na SPS
-JUL i njihovog predsedniËkog kandidata. Meutim, u poreenju sa istim podacima u
proreæimskoj Politici, ova neravnomernost je zanemarljiva (u Politici SPS-JUL ima 8
puta viπe, odnosno S. MiloπeviÊ 14 puta viπe od svog glavnog protivkandidata).

UoËena neravnomernost u zastupljenosti stranaka i kandidata nije poremetila pra-
vila profesionalnog izveπtavanja, πto se posebno odnosilo na plasman informacija,
vizuelnu opremu priloga (fotografije, veliËina naslova i podnaslova) i reËnik upotrebljen
u prilozima. Da su se pravila profesije poπtovala u dobroj meri, veÊ na prvi pogled
pokazuje prva, naslovna strana, na kojoj su se po pravilu nalazile najave svih znaËajnih

dnevnih dogaaja, ma kojoj oblasti æivota pripadali. Drugim recima, aktivnosti DOS-a i
V. Koπtunice nisu obavezno bile na prvoj strani, niti su predizborne akcije SPS-JUL i S.
MiloπeviÊa bile na poslednjim stranama, zakamuflirane, kako su to Ëinile dræavne novine
kako bi diskvalifikovale kandidate DOS-a.

Kvalitativna analiza, vrednosna konotacija i upotreba retoriËkih strategija prilikom
predstavljanja glavnih aktera u izbornoj kampanji pokazuju da je znatan broj priloga koji
je Danas objavio imao karakter neutralnog obaveπtavanja o njihovim aktivnostima. To se
naroËito uoËava kod priloga posveÊenih politiËkim strankama i koalicijama. Vrednosna
konotacija pokazuje da je DOS imao viπe pozitivnih ocena, 56,9 %, dok je SPS-JUL dobio
mesto na suprotnom kraju lestvice, sa 55,3 % priloga u negativnom kontekstu. 

Nema veÊeg odstupanja ni u pogledu vrednosnih ocena predsedniËkih kandidata. U
pozitivnom kontekstu priloga Danas daje prednost Vojislavu Koπtunici (55 % od svih
priloga posveÊenih njegovim aktivnostima). U negativnom kontekstu Koπtunica je pred-
stavljen sa 26 % priloga. Negativne konotacije pokazuju da je Danas upotrebljavao re-
lativno odmerena retoriËka sredstva i nije pribegavao krajnostima. U sluËaju vrednos-
nih konotacija MiloπeviÊevih priloga rezultati pokazuju da je u neπto viπe od polovine
predstavljen negativno (51,2 %), dok je u neπto viπe od Ëetvrtine predstavljen u pozi-
tivnom kontekstu (25,7 %). 

Umereno naglaπena pristrasnost u kvantitativnom smislu (redakcija navodi da su no-
vinari i izveπtaËi Ëesto bili spreËavani da prisustvuju skupovima leve koalicije), nije se
oËitovala u upotrebi afirmativne retorike, preteranih hvalospeva ili negatorske retorike,
uvredljivih kvalifikacija, upuÊenih bilo kom kandidatu. U listu Danas, izuzev ako se radi
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o direktnom citiranju izjava politiËara, nisu se mogle naÊi parole, kliπei, uvrede,
stereotipi... kojima su obilovale dræavne novine.

List Danas je takoe karakterisalo svestrano i potpuno obaveπtavanje o tzv. izbor-
nom okruæenju — svim okolnostima pod kojima se odræavaju izbori. Javnost je bila
informisana o aktivnostima nevladinih organizacija, posebno CeSID-a, o moguÊnostima
kontrole izbornog postupka, obuËavanju domaÊih posmatraËa i njihovoj ulozi u spro-
voenju slobodnih i poπtenih izbora. Danas je takoe ustupio mesto svim demokratskim
pokretima, udruæenjima, nevladinim organizacijama, istaknutim pojedincima, obiËnim
graanima (rubrika "Dajte glas"), koji na razne naËine pozivaju graane da se odazovu
na izbore, daju svoj glas za promene, i da masovnim odzivom spreËe izborne manipu-
lacije. »itaoci lista su bili upoznati o brojnim akcijama koje su akteri druπtvenih pro-
mena preduzimali, ali i reakciji vlasti koja je sledila.

Danas je umnogome doprineo da javnost sazna koje je sve oblike represije reæim
sprovodio preko organa policije, kako bi spreËio pomenute akcije. Brutalnih nasilja nad
neistomiπljenicima, hapπenja, privoenja aktivista, otvaranje policijskih dosijea mladim
Ëlanovima Otpora, upadi u prostorije opozicionih stranaka, pokreta Otpor, CeSID-a,
G-17, oduzimanja propagandnih materijala, opreme... bilo je toliko da su ponekad
Ëitave strane lista Danas bile posveÊene tome. Kao odgovor na ovakve politiËke pritiske
i policijske metode, objavljeno je viπe tekstova u kojima javne liËnosti, novinari oku-
pljeni u NUNS-u i komentatori lista Danas, upuÊuju proteste i apeluju na vlast da
prestane sa svakovrsnim nasiljem, "da se policija povuËe iz izborne kampanje" (9-10. 9).

Velika je zasluga lista Danas, kao i drugih nezavisnih glasila, πto ovi sramni i muËni
dogaaji, koji svedoËe o jednom represivnom politiËkom okruæenju u kome su spro-
voeni izbori 2000. godine u Srbiji, nisu ostali skriveni od javnosti.  

Ne treba se zato Ëuditi πto je i Danas, pored nekih drugih nezavisnih glasila, od
strane dræavnog Nadzornog odbora ozbiljno ukoren da "grubo krπi pravila izbora", a
ministar za telekomunikacije i sekretar JUL-a, Ivan MarkoviÊ, obaveπtava javnost da su
nezavisni mediji, i Danas meu njima, "nepouzdani izvor informacija".

Umesto zakljuËka

U predizbornoj kampanji 2000. godine u Srbiji dræavni mediji su sasvim otvoreno iskazi-
vali svoju duboku vezanost za vladajuÊi reæim i postali otvoreno sredstvo politiËke pro-
pagande koalicije SPS-JUL i njihovog predsedniËkog kandidata, Slobodana MiloπeviÊa.
Izveπtavanje dræavnih medija, selektivno i agresivno pristrasno, u korist leve koalicije
SPS-JUL, upotrebom brutalnog reËnika mrænje, imalo je za cilj ne samo da se protivnik
verbalno diskvalifikuje, veÊ da se potpuno ukloni sa politiËke scene.                             

Nezavisna glasila, Danas i Blic, maksimalno su nastojala da izbegnu zamke furiozne
predizborne kampanje nametnute prevashodno od strane vladajuÊe koalicije SPS-JUL,
da odræe principe svestranog, objektivnog i ravnomernog obaveπtavanja o politiËkim
akterima izbora. Neselektivnim izveπtavanjem i odmerenim i civilizovanim diskursom u
vreme verbalnog i svakog drugog nasilja nastojali su da odbrane ugled profesije.
Raspoloæivi podaci pokazuju da su u tome u velikoj meri uspeli. 
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Stjepan Gredelj
ELEKTRONSKI MEDIJI 

"Neka su naπoj zemlji sreÊni izbori" 
(S. MiloπeviÊ, promotivni govor u ’Beogradskoj areni’, 20. 09)

RADIO BEOGRAD — "NOVOSTI DANA"

"Novosti dana" su udarna informativna emisija Radio Beograda, koja se emi-
tuje svakog dana u 15,00 sati sa standardnom duæinom trajanja od oko 30
minuta. U posmatranom periodu emisija je proseËno trajala znatno duæe,

gotovo sat vremena (59 minuta), ali je duæina emisije progresivno rasla iz nedelje u
nedelju predizborne kampanje. U prvoj nedelji (1-7. 09) emisija je proseËno trajala 47,5,
u drugoj (8-14. 09) 57,5, a u treÊoj (15-21. 09) proseËno 71 minut. Rekordi u duæini tra-
janja ostvareni su 14. 09. - 76 minuta, odnosno 21. 09. — 84 minuta (na dan kada je u
ponoÊ zapoËela izborna Êutnja). 

Poπto je emisija blokovski koncipirana, svakodnevno je blok ’stranaËke hronike’ bio
posveÊen predizbornim aktivnostima aktera izbora. Ukupno je objavljeno 442 priloga o
ovoj tematici, od toga 28,7 % u prvoj nedelji, 30,8 % u drugoj i 40,5 % u poslednjoj
nedelji kampanje. Broj priloga znatno nadmaπuje onaj objavljivan na drugim posma-
tranim elektronskim medijima. To proizlazi iz prirode radija kao medija, koji ne trpi pre-
duge segmente informacije. VeÊina jedinica informacije bile su dosta usitnjene i kratke
vesti i informacije. ProseËno trajanje jednog priloga bilo je 104,8 sekundi (1,7 minut).
Naravno, bilo je i znatno duæih priloga od proseka (u kojima su nameravani propa-
gandno-mobilizicijski auditivni efekti nadmaπivali informativne), ali i kraÊih.4

Predizborni blok je zapremao znaËajniji deo vremena trajanja emisije, u proseku tri
petine (60 %) ukupnog vremena. I ovde je uoËen trend postepenog rasta udela pred-
izbornih tema u ukupnom vremenu trajanja emisije: od 56 % u prvoj, preko 60,5 % u
drugoj, do dve treÊine (62,7 % vremena) u poslednjoj nedelji kampanje.

Treba, meutim, dodati da je i preostalo vreme trajanja emisija bilo dobrim delom
iskoriπÊeno indirektno u kontekstu posrednog predizbornog predstavljanja i promocije
samo jedne, vladajuÊe politiËke opcije. Ovaj indirektni nivo propagande pakovan je u
kontekst osnovne propagandne matrice SPS-JUL-MiloπeviÊ "ratna pobeda — odbrana —
sloboda, nezavisnost i suverenitet — obnova i izgradnja — socijalno staranje — razvoj i

prosperitet". Tako je uspesima u obnovi, izgradnji i ekonomskoj stabilnosti bilo
posveÊeno 20 % priloga u "Novostima dana", delovanju dræavnih institucija (VJ, vlade i
ministri, Direkcija za obnovu zemlje) 18,1 %, socijalnoj brizi i sigurnosti (zapoπljavanje
mladih, izgradnja stanova, obezbeivanje penzija, zbrinjavanje izbeglica, stabilizacija
zdravstva, πkolstvo) 21 %. ZnaËajan publicitet je davan i zbivanjima na Kosovu — 6.7 %
priloga. PraktiËno, samo je blok o kulturnim i sportskim dogaajima i prognozi vreme-
na bio izvan neposrednog i posrednog konteksta izbora! Doduπe, ni kultura niti sport ne
baπ uvek. (Detaljniji podaci u tabelama u Prilogu).   

Raspored publiciteta aktera predizborne kampanje

Obim informacija i vreme posveÊeno predstavljanju pojedinih aktera predizborne kam-
panje bilo je veoma neproporcionalno, uz izrazito favorizovanje koalicije SPS-JUL
-MiloπeviÊ i njenog predsedniËkog kandidata, odnosno marginalizovanje, pa i ignorisa-
nje svih ostalih aktera (naroËito Vojislava MihailoviÊa i liste SPO). To se odnosi kako na
kvantitativne pokazatelje (broj i duæina trajanja priloga), tako i na njihov kvalitativni
sadræaj, konotaciju i, naroËito, diskurs priloga.  

Na kvantitativnom nivou tokom celokupnog posmatranog perioda, odnos broja
i vremena trajanja priloga bio je 9 : 1 (89,9 : 10,1 %) u korist koalicije SPS-JUL
-MiloπeviÊ. Kada je u pitanju odnos izmeu predstavljanja dve najznaËajnije rivalske
opcije na nastupajuÊim izborima, SPS-JUL-MiloπeviÊ, odnosno DOS-Koπtunica, on je
bio 13 : 1 (89,9 : 6,9 %).
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4 Na predstavljanju koalicije SPS-JUL-MiloπeviÊ u Petrovcu na Mlavi, na kojem je govorila Mira MarkoviÊ,
sami ”æivi” citati iz njenog govora trajali su 246 sekundi (4,1 minut), a aplauz na kraju puπten je u trajanju
od 15 sekundi. Glas komentatora (Dejan EriÊ) bio je euforiËan i pun strahopoπtovanja. (Novosti dana, 08.
09. 2000. napomena kodera). Izveπtaj dopisnika Radio Beograda iz Subotice 16. 09. prvi je izveπtaj koji
moæe da se oceni kao korektan i objektivan, a kada je reË o kandidatu DOS. Doduπe, indikativno je i to da je
trajao cele 22 sekunde (16. 09. 2000).   
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Joπ upeËatljivija slika se dobija kada se posmatrani period podeli na tri, uslovno reËeno,
faze, po sedmicama: fazu "zagrevanja kampanje", fazu "punog intenziteta kampanje" i
"predizbornu nedelju" (Tabele 1-4 u Prilogu).

Jasno su uoËljiva dva trenda: a) stalni rast broja i vremena trajanja priloga o pred-
stavljanju koalicije SPS-JUL-MiloπeviÊ i njenog predsedniËkog kandidata (blagi izuze-
tak je "predizborna nedelja", kada je akcenat prebaËen sa liste na kandidata) i, obr-
nuto, naglo opadanje publiciteta posveÊenog jedinoj preostaloj rivalskoj opciji, DOS
-Koπtunica. VeÊ tokom druge faze, "nestale" su iz etra sve "ostale stranke", izuzetkom
SRS-NikoliÊ, koja se pojavljuje u tragovima. b) Gotovo udvostruËen udeo priloga o
Slobodanu MiloπeviÊu, kada se uporedi prva i treÊa faza kao i isto takav trend opada-
nja publiciteta datog Vojislavu Koπtunici, naroËito u "predizbornoj nedelji”.

PraktiËno "najbolja" proporcija publiciteta ova dva aktera ostvarena je u fazi
"zagrevanja kampanje" (pribliæno 4 : 1 za MiloπeviÊa), dok je najneravnomernija bila u
predizbornoj nedelji — 19 : 1. 

No, i ovu najbolju proporciju valja razmatrati u svetlu naËina predstavljanja aktera.
Tokom "faze zagrevanja" Slobodan MiloπeviÊ praktiËno nije bio aktivan akter kampa-
nje, veÊ je uglavnom predstavljan "iz offa" — kroz promotivnu kampanju koalicije koju
je personifikovao ili simbolizovao. Ovaj naËin predstavljanja nastavljen je i u preosta-
lim fazama kampanje, bez obzira na naknadno neposredno ukljuËivanje Slobodana
MiloπeviÊa u πpic kampanje. Sveukupno, ovaj predsedniËki kandidat se u "Novostima
dana" neposredno "predstavio" u 11 % priloga (i vremena), dok je posredno "predstav-
ljen" u 89 %, bez izuzetka "afirmativno". Neutralnog (objektivistiËkog) predstavljanja
nije bilo.

Vojislav Koπtunica se "neposredno" predstavio (snimkom æivog govora) u 20 %
objavljenog materijala, dok je "posredno" (i to bez izuzetka "negativno") predstavljen u
preostalih 80 % priloga! Neutralnog (objektivistiËkog) predstavljanja takoe nije bilo.5

Iako posredno predizborno predstavljanje odreene politiËke opcije nije bio bitan
novum proπlogodiπnje kampanje, ono je bilo primenjivano u mnogo veÊoj meri nego
ranije. To se uklapalo u aktuelnu strategiju kampanje vladajuÊe opcije koja je nastojala
da istakne svoje izuzetne (prethodne i aktuelne) uspehe u reπavanju problema u svim
kljuËnim oblastima druπtvenog æivota. Istovremeno, ova strategija je trebalo da sugeriπe
da ’uspeπnu opciju’ nema smisla dovoditi u pitanje na predstojeÊim izborima. Dakle, da
su izbori veÊ praktiËno odluËeni i da "tu niπta suπtinski ne treba menjati". Generalno
posmatrano, ’Arhimedove taËke’ ovakve strategije bile su promocije opπtih mesta na
kojima se propituju ili afirmiπu efekti delovanja aktuelne vlasti: samostalnost u
unutraπnjoj i spoljnoj politici, ekonomska stabilnost i prosperitet, skrupulozna socijalna
politika i briga za razvoj i perspektive druπtva u buduÊnosti i buduÊe generacije. Meta-
ideoloπki nivo ovakvog predizbornog predstavljanja bile su ’velike’ teme, koje mogu da
uzbuujuÊe deluju na javna mnenija koja su bila viena da odluËujuÊe deluju na izborne
rezultate: sloboda versus ’ropstvo’, odnosno kolonijalna zavisnost, suverenitet versus
’globalizacija’, pozivanja na (neutemeljeno) nasleivanje tekovina slavne istorijske
proπlosti Ëiji kontinuitet je roptanje i trpljenje sadaπnjosti, eda bi se time steklo (navod-
no) pravo i pretenzija na dostojanstvenu i svetlu istorijsku buduÊnost. 

PraktiËno ceo sadræaj "Novosti dana" bio je u funkciji predizborne propagande.
’NestranaËke’ teme su se ponajviπe odnosile da ekonomske uspehe, delovanje dræavnih
organa i briæljivu socijalnu skrb reæima (55,3 %). Dosta je eksploatisana situacija na
Kosovu (6,7 %). Tamna strana æivota (socijalna beda, inflacija, nestaπice vitalnih artikala
na træiπtu) za Radio Beograd nije postojala, kao ni nasilje. Privoenja na informativne
razgovore, hapπenja, maltretiranja i prebijanja politiËkih oponenata reæima ostajala su
van publiciteta dræavnog radija, osim kada se radilo o sporadiËnim sluËajevima nasilja
nad reæimskim pristalicama (sluËaj hapπenja Ratka KrsmanoviÊa u Crnoj Gori, odnosno
ranjavanje pripadnika SPS od strane pristalice Demokratske stranke u Vojvodini). U
malom broju tema koje su se odnosile na meunarodno okruæenje u posrednom kon-
tekstu izbora preovlaivale su pozitivne i ’ohrabrujuÊe’ poruke iz ’prijateljskih’ zemalja
(Rusija, Kina, Irak i dr.), dok je ’pod tepih’ gurana veÊina disonantnih poruka ’nepri-
jateljskog’ meunarodnog okruæenja (Zapad, OEBS, itd.) koje su se odnosile na moguÊu
neregularnost predstojeÊih izbora i, posebno, na njihovu meunarodnu kontrolu. 

Izvori i æanrovi

Ovakvom naËinu informisanja bili su prilagoeni i struktura izvora, kao i æanrovska
struktura priloga u "Novostima dana".

Elektronski mediji, radio napose, retko eksplicitno navode izvore svojih informacija.
U strukturi priloga u posmatranom periodu dominirala je tzv. redakcijska produkcija
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5 Nekako ”najravnomerniji” (iako veoma mali) publicitet dat je Tomislavu NikoliÊu (inaËe, ukupno veÊi nego
Koπtunici!), koji se ”neposredno” predstavio u polovini priloga, posredno je ”afirmativno” predstavljen u
treÊini, ali i posredno negativno u jednoj πestini priloga. Opet bez ”objektivistiËkog” pristupa.
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(2/3 priloga), koja obuhvata i ekipu u studiju, ali i razgranatu dopisniËku mreæu i
izveπtaËe sa terena.6 Meutim, u svakom desetom prilogu nije bilo moguÊe utvrditi izvor
informacije.

Ovakva, relativno ’jednostavna’ struktura izvora omoguÊila je dosta anahronu, ali
konkretno nameravanom efektu primerenu strukturu æanrova priloga.

Dakle, svega dve treÊine priloga imalo je informativnu funkciju, a Ëak (gotovo) jedna
treÊina interpretativnu (ubeivaËku). Iz ovoga proizlaze dva zakljuËka. 

Prvi se odnosi na raspodelu uloga dva segmenta RTS — radija i televizije — u "elek-
tronskom" medijskom vremenu. Radiju je dodeljena uloga ’predradnika’, tj. izvrπioca
pripremnih ’grubih radova’ u propagandno-ideoloπkom delovanju na bezrezervnoj pro-
mociji samo jedne politiËke opcije u predizbornoj kampanji. Ono πto se plasira zvukom,

glasom u popodnevnoj centralnoj informativnoj emisiji kao ’informativni’ predloæak7

kasnije se razrauje i dorauje, na nivou audio-vizuelnih predstava (zvuk + slika), u
centralnoj veËernjoj informativnoj emisiji, TV Dnevniku 2. Iz toga sledi drugi zakljuËak:
naime, da su radijske "Novosti dana", kao produkt ’vruÊeg’ medija u McLuhan-ovom
smislu, bile udarna pesnica reæimske predizborne kampanje, jer su njihova izveπtavanja,
prvo, imala neposredniju ’kopËu’ sa ’dogaanjima’ (mitinzi, promocije) i, drugo, jer su
Ëinile pretekst za naknadno vizuelno dizajniranje veÊ plasiranih propagandnih poruka.  

Vrednosna usmerenost

U naËinu predstavljanja kandidata naroËito je vaæna konotacija koja se uz to predstav-
ljanje vezuje. Kada je reË o dvojici najvaænijih kandidata na predsedniËkim izborima,
MiloπeviÊu i Koπtunici, takoe se uoËava izrazita disproporcija — zapravo, gotovo obr-
nuta proporcija pozitivnog odnosa prema jednom, odnosno negativnog odnosa prema
drugom kandidatu.

"Novosti dana" su sprovodile ureivaËku koncepciju izrazito dihotomnog, polarizo-
vanog — "belo-crnog" predstavljanja aktera predizborne kampanje, πto je dosta zastareo
i, moguÊe, kontraproduktivan metod agitacije i propagande. Posebno se on moæe poja-
viti kao kontraproduktivan za opciju za koju se navija kao "belu".8
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6 Ovde se radilo o dvosmernom mehanizmu manipulacije. Veliki deo ‘æivih’ izveπtavanja sa terena stvara
“utisak da mediji samo prenose ono πto se stvarno deπava i da nema nikakvih posrednika izmeu informa-
cije i dogaaja” (V. ∆urgus Kazimir, 1997, 31). S druge strane, ”nijedna znaËajna informacija nije stigla do
javnosti bez odreenog komentara i interpretacije” (redakcijske), odnosno veÊina ‘nepoÊudnih’ informacija
(o delovanju opozicije) ostala je s onu stranu informacije, tj. bila je preÊutana. Modeli preÊutkivanja infor-
macije biÊe razmotreni neπto kasnije.

7 ”Pri prenoπenju informacija radio-talasima postoji moguÊnost istovremenog ili veoma brzog izveπtavanja
o dogaajima i njihovo simultano praÊenje. Zatim, lako se ostvaruje utisak o autentiËnosti, izvornosti
poruke, odnosno obaveπtavanja o dogaaju (zvuk, govor). Na osnovu tako sugerisane neposrednosti lako se
odræava fikcija primaoca poruke o jedinstvu bilo vremena i prostora, bilo nekog drugog entiteta koji za
njega ima kognitivnu ili, ËeπÊe, ‘uzbuujuÊu’ vrednost.” (Gredelj, Veliko spremanje radija, 1998, 21).
8 U istraæivanju javnog mnjenja, koje je sproveo Centar za prouËavanje alternativa tokom nedelje “inten-
zivne kampanje” na reprezentativnom uzorku graana Srbije, 52 % ispitanika je izjavilo da ih u predizbor-
noj kampanji ”najviπe vrea” ruæan govor i vulgarnost kampanje, dok je daljih 40 % na drugo mesto onoga
πto ih odbija u kampanji navelo ”prazna obeÊanja i neostvarljive prognoze” aktera. No, istraæivanja javnog
mnjenja su, bar zvaniËno, uæivala mali, zapravo nikakav ”kredibilitet” i bila su intenzivno nipodaπtavana,
Ëak æestoko napadana od strane ‘provladinih’ medija.
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Ova "belo-crna" optika je bila naroËito transparentna u retoriËkim strategijama, kao i u
reËniku (diskursu) kampanje, koji je Ëesto bio u najmanju ruku neprimeren, a u najveÊu
ruku s onu stranu dostojanstva i odgovornosti za javno izgovorenu reË. Istini za volju, to
najËeπÊe nije bio jezik medija veÊ govor razliËitih aktera kampanje, ali ukoliko ga medij
doslovno i bez ikakve ograde objavljuje i prenosi — to postaje jezik dotiËnog medija. 

RetoriËke strategije su obiËno kompleksniji oblici prezentiranja informativnog
sadræaja publici, koje govore o ureivaËkoj koncepciji medija — da li u njoj preovlauje
informativna kao izvorna, ili agitaciono-propagandna, kao izvedena (i heteronomno
nametnuta) funkcija. 

Po prirodi stvari same teme, tj. predizborne kampanje, retoriËke strategije koje
mediji u njoj primenjuju redukovanije su i koncentrisanije na meritum. Ipak, "svedenost"
retoriËkih strategija u ovoj kampanji prevaziπla je sve dosad vieno, naroËito u ’provla-
dinim’ medijima. Globalni pristup predizbornoj problematici u ovim medijima imao je
samo dva nivoa, zasnovana na jednostavnoj matrici: "mi" versus "oni": veoma direktno,
transparentno i intenzivno, pri Ëemu su se ovi mediji bezrezervno svrstavali u "mi", rela-
tivizujuÊi do kraja inaËe (kod nas) fluidnu granicu izmeu dva druπtvena podsistema —
politike i informisanja i njihovih meuodnosa. Kada doe do ovakve redukcije i netrans-
parentnosti odnosa izmeu ove dve sfere razumljivo je da to proizvodi i isprepletenost
interesa koji odreene medije stavljaju onkraj sfere servisa javnosti (i druπtva u celini) i
upreæu u pogon samo jedne politiËke opcije, πto ima ozbiljne posledice i po sferu
javnosti, ali i politike. 

Zbog ovakvog polarizovanog globalnog pristupa, protekla predizborna kampanja
bila je krajnje otvorena, jednosmerna i militantna, sa krajnje ’militarizovanim’ reËnikom.
Slikovito reËeno, to je bio "produæetak — unutraπnjeg — rata drugaËijim sredstvima". Ili,
moæda, prizivanje, tj. zveckanje novim?!

U ovakvoj konstelaciji, ne Ëudi ni "militantnost" politiËkog diskursa, ispoljena kroz
katkad anahrona retoriËka sredstva (doduπe, nekad i kroz vrlo ’moderna’, tj. ’postmo-
derna’ u smiπljanju uvredljivih reËniËkih inovacija), koja su onda uklapana u odgovara-
juÊe, bipolarne retoriËke strategije: podrπka bez distance jednoj opciji odnosno njena
glorifikacija, nasuprot omalovaæavanju i diskreditovanju one ’druge’. U opticaju su bile,
s jedne strane, reËi-transparenti, reËi-opπta mesta i reËi-lozinke, odnosno, s druge
strane, reËi-etikete (videti tabelu 6 u Prilozima).

Ovakav i sliËan reËnik (probrani su i katalogizovani samo najtipiËniji primeri) ukla-
pan je u πiri kontekst retoriËkih strategija, kojima se æeleo postiÊi neposredan retoriËki
efekat — potpuno uzdizanje i ’obogotvorenje’ favorizovane, odnosno nipodaπtavanje i
satanizovanje rivalske opcije (tabele 7-9 u Prilozima).

Kako je to izgledalo u praktiËnoj izvedbi? Iako na prvi pogled u ovom diskurzivnom
performansu nema nikakvog plana, skrupulozna analiza ukazuje na uzlaznu liniju i

podizanje diskurzivne ’temperature’ kako se pribliæavao datum izbora. Tako su naizgled
’spontane’ i haotiËne strateπko-diskurzivne ’protuberance’ ipak imale postepeni i briælji-
vo dozirani rast ("zagrevanje" i "podsticanje"), kako se kampanja zahuktavala, prelazeÊi
tek u finiπu u relativno nekontrolisano usijanje onkraj racionalnosti i dobrog ukusa, u
oba smera, i pozitivnom i negativnom. Tako je ono πto je u prvoj fazi bila ’rutinska’
podrπka, u drugoj je preraslo u podrπku bez distance, a u poslednjoj u navijanje bez
granica, ono πto je bila glorifikacija i ’faraonizacija’ ’metastaziralo’ je u panegirike, obo-
gotvorenje i ’posveÊenje’. Na drugoj strani, poËetno, gotovo mlako i ’rutinsko’ omalo-
vaæavanje, preko faze diskreditovanja i etiketiranja, ’provrilo’ je do vreanja, govora
nepatvorene mrænje i Ëak prizivanja linË-atmosfere, provociranja konfrontacije i
stvaranja dubokih raseklina unutar druπtva.9

Balansa izmeu dva ekstrema, u smislu iole "neutralnog" informisanja o predizbor-
nom ambijentu jednostavno nije bilo. ’ObiËne’ informacije u potpunosti je pokrivala
"strategija preÊutkivanja", odnosno ignorisanja. 

RTS — DNEVNIK 2

Centralna dnevna informativna emisija dræavne TV okuplja pred ekranima svako veËe u
udarnom terminu u 19,30, prema podacima o gledanosti RTS Centra za istraæivanje
auditorijuma o gledanosti RTS, blizu 4 miliona gledalaca. S obzirom na emisioni domet
TV repetitora emisija pokriva praktiËno celu teritoriju Republike Srbije, a moæe se prati-
ti i na najveÊem delu teritorije Republike Srpske u BiH kao i u veÊem delu Crne Gore,
tako da broj potencijalnih konzumenata verovatno prevazilazi 5 miliona ljudi.
Standardno trajanje ove informativno-politiËke emisije prema programskoj shemi je
oko 30 minuta, mada se ona retko zadræava u okviru ovog vremenskog okvira. ObiËno
ga "probija" nagore, do oko 45 minuta trajanja.

U posmatranom periodu od 21 dana tokom septembra 2000. godine ovi "proboji"
vremenske sheme bili su joπ znaËajniji i rasli su progresivno tokom svake od tri nedelje
posmatranja. Tako je u prvoj nedelji kampanje (1-7. septembar) Dnevnik 2 proseËno tra-
jao gotovo sat vremena (57 minuta), u drugoj nedelji viπe od sat vremena (64 minuta),
a u predizbornoj nedelji gotovo sat i po (83 minuta). S obzirom na predmet naπeg
istraæivanja, praÊen je i udeo predizbornog predstavljanja u ukupnom trajanju centralne
dnevne informativne emisije na dræavnoj TV.
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9 Bez obzira na prethodna iskustva, ovo je bez sumnje pojava bez presedana. Nikada ranije pred izbore
opozicija nije bila u ovolikoj meri verbalno satanizovana u ‘provladinim’ medijima. Izgleda da su na to delo-
vale dve Ëinjenice: prvo, potpuno ‘iskljuËenje’ opozicije sa relevantnih elektronskih medija, pa se ‘druga
strana’ nije mogla ni simboliËno braniti od ove satanizacije. Drugi razlog je, Ëini se, loπ proraËun u tajmingu
zakazivanja izbora. Nije se, naime, oËekivala pojava iole ‘jakog’ protivkandidata vladajuÊoj opciji. Otuda je on
u poËetnoj fazi uglavnom bio izloæen podsmehu i omalovaæavanju. Meutim, kada se ovaj kandidat ‘izrodio’
u neoËekivano ‘iznenaenje’, stavljena je u pogon dalekometna medijska/propagandna artiljerija. 
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Raspored publiciteta

SliËno "Novostima dana" Radio Beograda, prostor i vreme posveÊeni u Dnevniku 2 RTS
razliËitim politiËkim opcijama i predsedniËkim kandidatima bili su neproporcionalno
rasporeeni: medijska paænja bila je izrazito ’nagnuta’ prema reæimskim strankama i
liËnostima.

Odnos broja priloga o SPS/JUL-u u odnosu prema broju priloga o DOS-u bio je
12 : 1, u odnosu na (bivπeg koalicionog partnera) SRS 14 : 1, na SPO 30 : 1, a na ostale
stranke Ëak 40 : 1.

Grafikon 9. Broj priloga o stranaËkim listama

Kada je reË o prilozima o kandidatima za saveznog predsednika, odnosi su bili neπto
"uravnoteæeniji": MiloπeviÊ — Koπtunica 4 : 1, MiloπeviÊ — NikoliÊ 5 : 1 i MiloπeviÊ —
MihailoviÊ 6 : 1. PredsedniËki kandidat VidojkoviÊ, kao ’vieni’ autsajder izbora, uopπte
nije pominjan.

Grafikon 10. Broj priloga o kandidatima
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Navedene disproporcije u broju priloga joπ su transparentnije kada se razmotri
raspodela medijskog vremena, posveÊenog pojedinim stranaËkim listama, odnosno
predsedniËkim kandidatima. Tako je lista SPS/JUL dobila 15 puta viπe vremena na
Dnevniku 2 od liste DOS, 20 puta viπe vremena od SRS i Ëak 54 puta viπe vremena od
SPO, odnosno ostalih stranaka.

Grafikon 11. Vreme trajanja priloga o stranaËkim listama

Kada je reË o vremenu posveÊenom predsedniËkim kandidatima, MiloπeviÊ je dobio
devet puta veÊu minutaæu u odnosu na Koπtunicu, 15 puta veÊu u odnosu na NikoliÊa
i 17 puta veÊu u odnosu na MihailoviÊa.

Grafikon 12. Vreme trajanja priloga o predsedniËkim kandidatima

Navedene disproporcije su progresivno rasle kako se zahuktavala predizborna kampa-
nja (tabele 10-13 u Prilozima).

0

1 0

2 0

3 0

4 0

5 0

6 0

7 0

8 0

9 0

1 0 0

0

1 0

2 0

3 0

4 0

5 0

6 0

7 0

8 0

9 0

1 0 0

M E D I J I  U  S R B I J I  —  S L O B O D N I  I  O S L O B O – E N I



s e p t e m b a r - d e c e m b a r  2 0 0 0 .

Jasno su uoËljivi sledeÊi trendovi: 
a) Konstantno visok udeo broja i vremena trajanja priloga o predstavljanju koalici-

je SPS-JUL-MiloπeviÊ (blagi izuzetak je "predizborna nedelja", kada je akcenat prebaËen
sa liste na kandidata), ali i postepeni rast publiciteta posveÊenog (oËito prepoznatoj
jedino ’opasnoj’) rivalskoj opciji — DOS-u. Potonji rast je vidljiviji kroz proporciju medij-
skog vremena tokom tri faze: od 2,4 % tokom "zagrevanja" do 11 % (Ëetiri puta viπe) u
"predizbornoj nedelji".

b) VeÊ tokom druge faze gotovo su "nestale" iz etra sve "ostale stranke", sa
izuzetkom SRS-NikoliÊ, koja se pojavljuje ’u tragovima’.

c) Konstantno ’obaranje’ publiciteta Koπtunici kako u broju priloga (gotovo πest puta
manje u predizbornoj nedelji u odnosu na fazu "zagrevanja"), tako i u vremenu trajanja
priloga (dvostruko manje u predizbornoj nedelji u odnosu na fazu "zagrevanja").

d) Komplementarno tome, vrtoglavi rast publiciteta Slobodana MiloπeviÊa: u nedelji
"zagrevanja" kampanje po broju priloga on je bio ’ujednaËen’ sa Koπtunicom (28,6 %),
u drugoj fazi je broj priloga o MiloπeviÊu gotovo udvostruËen (na 51,9 %), da bi u
"predizbornoj nedelji" ovaj broj dostigao gotovo maksimalno zasiÊenje — 92,7 %. I
vreme trajanja priloga o SPS/JUL predsedniËkom kandidatu progresivno je raslo: od 55
% u prvoj nedelji, preko tri Ëetvrtine (74,1 %) u drugoj, do daleko preko Ëetiri petine
(86,5 %) ukupnog medijskog vremena posveÊenog promociji predsedniËkih kandidata
na Dnevniku 2 RTS u "predizbornoj" nedelji kampanje.

NaËin predstavljanja aktera

Kampanja leve koalicije bila je viπe nego ikada u znaku "mistiËnog" autoriteta voe Ëiji
se usamljeni glas retko Ëuo u masi jednoobraznih, ritualnih i teatralnih obrazaca
"posrednog predstavljanja", koje su odraivali ’niæi’ eπeloni partijsko-dræavne hijerarhi-
je. PredsedniËki kandidat ove koalicije, Slobodan MiloπeviÊ, bio je neposrednije medij-
ski ’ukljuËen’ u kampanju tek u zavrπnoj fazi pred izbore. 

Grafikon 13. Predstavljanje predsedniËkih kandidata (MiloπeviÊ i Koπtunica) 

"Posredno" (indirektno) predstavljanje, bez izuzetka afirmativno za jednu opciju (u
rasponu od glorifikacijskog do panegiriËkog, koju personifikuje MiloπeviÊ), odnosno
gotovo bez izuzetka negatorsko u odnosu na drugu (u rasponu od omalovaæa-
vajuÊe/kritiËkog do uvredljivog, koju personifikuje Koπtunica), oslanjalo se na ’opπta
mesta’ ukupne kampanje ’levih snaga’, zasnovane na izrazito uproπÊenom i do krajnjih
konsekvenci dovedenom obrascu — ’mi’ versus ’oni’,10 odnosno ’naπi’ uspesi i pozitivni,
patriotski motivi11 vs. ’mraËne perspektive’ koje ’oni’ nose12 (tabela 13 u Prilogu).

Tematski registar na RTS ukazuje na sliËan ’kreativni rukopis’ koji je primenjivao i
Radio Beograd u "Novostima dana", tj. na isti model akcentovanja publiciteta13:  

a) udarniËki uspesi dræave (Ëitaj: reæima) u privredi, iz dana u dan sve efikasnijem
obezbeivanju zdravstvene, socijalne i ekonomske sigurnosti veÊine stanovniπtva, sve
pod briænom paskom aktuelnih dræavnih organa (53 %);

b) paæljiva selekcija informacija iz meunarodnog okruæenja, gde ’povoljni’ (pri-
jateljski) tonovi dvostruko nadmaπuju ’disonantne’, odnosno eventualno kritiËke;

c) briæljivo marginalizovanje veÊine informacija koje bacaju nepovoljno svetlo na
sveukupnu ’stabilnu i kontrolisanu’ situaciju u druπtvu (inflacija, dramatiËan pad stan-
darda stanovniπtva, nestaπice, raspirivanje ili praktikovanje politiËkog nasilja nad
’nepodobnima’ i neistomiπljenicima). I ovde je izuzetak praktiËno svakodnevno ’raspiri-
vanje mnenija’ o turobnoj kosovskoj stvarnosti;
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10 Ovaj tip kampanje je ”karakteristiËan za reæime koji ne veruju u smenjivost vlasti, odiπe smrtnom
ozbiljnoπÊu, militarizmom, sejanjem straha, izazivanjem mrænje i besa prema spoljnom i unutraπnjem nepri-
jatelju. Svojim efektom ona, s jedne strane, odaje utisak da se radi o praznim formama, senkama, lutkama
od papira, nauËenim tekstovima, praznim reËima, prevazienim, zaboravljenim, mrtvim kliπeima preæivelog
politiËkog diskursa. S druge strane, ti mrtvi kliπei odjednom oæivljavaju pod dejstvom snage mrænje. U oba
sluËaja, sa koje god strane da se pogleda, ili kao mrtvo Ëedo preæivelih ideologija, ili kao ubojito sredstvo
borbe za vlast, osnovni princip koji izvire iz ove estetike je smrt kao destrukcija i nepostojanje. Celokupna
izborna kampanja vladajuÊih stranaka zasnovana je na poniπtavanju opozicionih umesto na afirmaciji sop-
stvenih programa. Neprijatelji, izdajnici, zaverenici, plaÊenici, razoritelji nacionalnog biÊa, antipatriote,
laæovi, cirkuzanti, nepostojeÊi ljudi, elementi kanalizacije su samo i iskljuËivo pojmovi negacije. Apsolutna i
totalna negacija bez ijednog pozitivnog iskaza” (Jelena VeljkoviÊ, ”Lutke pod senkom mrænje” Danas, 20.
09. 2000, str. 6).
11 ”Za nas je narod samo naπ narod, jedan jedini. Zato su naπi interesi interesi naπeg naroda nama ispred
svih interesa Amerikanaca, Engleza, Francuza, Nemaca, i mi gledamo samo interes naπeg naroda”
(Slobodan ∆eroviÊ, predsednik GO JUL Beograd na promociji u Obrenovcu) (Izveπtaj monitoringa, 4. 9).
12 ”Neka niko ne naseda prljavoj propagandi. Naπ zadatak je da to graanima objasnimo. Uloæene su velike
pare da ono πto nije moglo da se izvede agresijom, izvede drugim suptilnijim metodama. Ali, naπi graani
nisu ni glupi ni povodljivi i njih ne moæe prevariti ni jedan oblik specijalnog rata” (Goran MatiÊ, govor na
UπÊu, Izveπtaj monitoringa 4. 9).
13 Ovaj nalaz istraæivanja je post factum potvren autentiËnim svedoËenjem o jednoobraznosti pristupa
ureivanju centralne TV informativne emisije RTS: ”©to se tiËe redosleda emitovanja priloga tu je postojalo
neko nepisano pravilo. Na prvom mestu su bile aktivnosti predsednika, pa skupπtina, jedna, druga, pa vlada,
zatim vaæne politiËke informacije. Privrede nije ni bilo, osim u vreme izborne kampanje. Obnova zemlje bila
je takoe u vrhu Dnevnika. KljuËne vesti, æivotne, iπle su na dno” (Lidija DuvandæiÊ, bivπi, ranije smenjeni
urednik Dnevnika 2, u: ”Kako je pravljen TV dnevnik”, Vreme, 513, 02. 01. 2001, str. 19).
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d) bezrezervna kritika svake drugaËije medijske slike stvarnosti, naroËito ’nepoÊudnih’
informacija o stavovima javnog mnjenja povodom predstojeÊih izbora.14

Granice audio-vizuelne samoopsene

Brojna istraæivanja medijske publike pokazala su da konzumenti (naroËito elektronskih)
medija veruju da je ono πto im ovi mediji prezentiraju zapravo izvod, iseËak iz realnosti, da
oni izveπtavaju o onome πto se uistinu dogodilo. Kako piπe, meu ostalima, Ortega y Gasset
(Uspon masa), potreba da nam mediji kaæu πta se u ovom trenutku dogaa moæe se
shvatiti kao oblik poæeljne samoopsene: mi imamo predstavu da smo zaista na licu mesta.
Mediji ovu predstavu efikasno instrumentalizuju. Bilo tako πto su ’proizvodi medija vesti a
ne istina’, ili tako πto su ’proizvodi medija istine koje treba da postanu vesti’. Meutim,
granice efikasnosti ove samoopsene se pojavljuju kada proizvodi medija postanu ’laæi koje
treba da budu vesti kao da su istinite’ (Gredelj, Veliko spremanje radija, 1998, 22). Upravo
ova granica je postala najtransparentnija tokom septembarske kampanje, koja je ’treÊu’
rotaciju odnosa stvarnih dogaanja i izveπtavanja dovela do krajnjih konsekvenci.

Crno-bela napregnutost atmosfere i retorike kampanje delovala je i na njeno audio-
vizuelno siromaπtvo, staromodnost, πablonizovanost, monotoniju, neinventivnost, πto je
moglo stvoriti kontraproduktivni i zamarajuÊi efekat na auditorijum, odnosno njegovu
postepenu zasiÊenost prevazienim, uvek istim ponavljanjem ’mitologijske’ ritualizacije
i ’faraonizacije’.15 Doduπe, nameravani, æeljeni efekat i nije bio jasnoÊa i realistiËnost
politiËke ’ponude’ i transparentnost opcija, veÊ upravo zamagljivanje tih opcija i — per-
suazija na osnovu formiranja i potvrivanja prethodno zgotovljenih predstava.

Izvori i æanrovi

U pogledu izvora koje koristi za svoje informativno delovanje Dnevnik 2 RTS je ’naj-
originalniji’ i ’najkreativniji’ meu svim posmatranim medijima: sedam od deset priloga
bilo je izvorna "redakcijska produkcija",16 skoro svaki deseti izvor bio je zvaniËan, a isto
toliko je bilo nejasnih.

U æanrovskom smislu, Dnevnik 2 je znatno manje negovao ’interpretativni’ æanr (tri puta
manje nego "Novosti dana"). Televizija nije pogodan medij za ovaj (izrazitije verbalni)
æanr. Zato je ’informativni’ æanr bio bogatije zastupljen, sa veÊ opisanim audio-vizuel-
nim efektima (govori, πirokougaoni snimci, pesme, skandiranja, zumiranje transparena-
ta i slika, itd.).
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14 Na primer, u Dnevniku 22. 09. (prvi dan izborne Êutnje, objavljeno je saopπtenje Patriotskog saveza
Jugoslavije u kome je reËeno da je Savez podigao tuæbu protiv agencija koje se bave istraæivanjem javnog
mnjenja u SRJ - Strategic Marketing, CPA, Partner, SCAN, Centar za demokratsku kulturu i CeSID... ”zbog
grubog falsifikovanja anketa i obmanjivanja domaÊe i strane javnosti o ukupnom stanju u Jugoslaviji, Ëime
se stavljaju u sluæbu agresora i njihovih domaÊih pomagaËa”.  
15 ”Rituali podrπke i predizborni mitinzi na vizuelnom planu odslikavaju mrtvilo ideologije i odsustvo svake
vere u vlastiti politiËki projekat. Slike i plakati, dosadni, staromodni i proizvoeni u jednoj istoj radionici
veÊ poslednjih deset godina, fiziËki poredak govornika i politiËke elite prema ustaljenom, nepromenjenom
principu, usamljeni glas govornika koji izgovara nebrojeno puta ponovljene fraze liπene svakog kontakta sa
realnoπÊu. To je neprekidni odjek iste emocije, neprestani dah istog senzibiliteta. Sve je mit, fikcija i priËa,
holivudska bajka” (Jelena VlajkoviÊ, op. cit.).

Promocije vladajuÊe koalicije uvek su uz obavezno tonsko pokrivanje (aplauzi, skandiranje), bile πansa
RTS-ovim novinarima da se potpuno identifikuju sa dogaajima i zaborave na Ëinjenicu da su oni samo
novinari, pa najËeπÊe zduπno opisuju atmosferu, doËeke koji su bili veliËanstveni, ljude koji su bili oduπev-
ljeni itd. (Izveπtaj monitoringa, 8. 9).

”Dragi PiroÊanci, vi znate da ste na proπlim izborima za malo pobedili, ali su vas neki izdali. Uaaaaa izda-
jice koje su vas izdali”, Bratislava Morina na promociji SPS-JUL u Pirotu (Izveπtaj monitoringa 15. 09).

Na promocijama JUL-a se peva. »uju se stihovi ”Volimo te otadæbino naπa” i ”Zemljo moja” i svi prisutni
tapπu i pevaju. To je, inaËe, specifiËnost gotovo svih veÊih skupova JUL-a da se peva i tako pojaËava
nacionalni zanos i ljubav prema otadæbini (Izveπtaj monitoringa 16. 09).

16 Kako je u praksi izgledala ta ”izvornost” moæe se saznati iz post festum svedoËenja ranijih poslenika ove
emisije: ”Dnevnik je samo fiziËki pravljen u televiziji. Sve ostalo je bilo mimo nas. O programu je odluËivala
grupa ljudi u naπoj kuÊi... Sve je bilo dogovoreno unapred. To su bili usmeni dogovori... Komande i nalozi
bili su koncentrisani kod nekoliko ljudi. Mi napravimo neki imaginarni dnevnik do sedam sati uveËe, onda
se pojavi cenzura... Od sedam do pola osam mi promenimo ceo Dnevnik... Ta vrsta kreacije se videla na
Dnevniku” (”Kako je pravljen TV dnevnik”, Vreme, br. 513, 2. 11. 2000, str. 18-19).
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RetoriËka sredstva i strategije

Redukcija obrasca "mi — oni" na ogoljenu konfrontaciju nepomirljivih opcija jeste ono
πto sociolingvista Ranko Bugarski naziva govorom mrænje, koji je konstanta politiËkog
diskursa tokom Ëitave protekle decenije.17 Ipak, u poslednjoj, aktuelnoj redukciji, ’mi’ je
krajnje svedeno na vlast, reæim i njegovu najbliæu ’interesnu’ okolinu, dok je kategorija
’oni’ proπirena bukvalno na sve ono πto nije vlast — ’tzv. demokratsku opoziciju’, ali i
’domaÊe izdajnike i strane faktore koji rade protiv nas’.

Potpuna nekritiËnost i odsustvo svake distance prema ’svom’ kandidatu kompenzi-
rana je "viπkom" negativnog predstavljanja ’njihovog’ kandidata. 

Grafikon 16. Konotacija predstavljanja predsedniËkih kandidata

U ovakvom naËinu delovanja mediji viπe ne obaveπtavaju graane veÊ agituju. To je
pokazatelj koliko je u ’dræavnim’ medijima, elektronskim napose, ostalo od novinarske
profesije. Novinari su pretvoreni u direktne agitatore odreene (jedino poæeljne) poli-
tiËke opcije i politiËkog kandidata. U delovanju zvaniËnih medija opstaje samo princip
"mi opstajemo ili padamo zajedno s NJIMA, a protiv onih DRUGIH", πto je dokaz total-
no ogoljenih interesa potencijalnih gubitnika ili DOBITNIKA. Dakle, ’logika’ — ili-ili.
Upravo to veoma kontaminirajuÊe deluje na javnost, koja je, aktuelno i perspektivno, joπ
uvek problematiËan konglomerat protivreËnih/antagonizovanih razliËitosti, lako pri-
jemËiv na dotok fluidnih kliπea, stereotipa i predrasuda18 (tabele 15-18 u Prilozima).

STUDIO B — Vesti u 7: "SluËajni partner"

Kada je, posle serije "kriminalno-tehnoloπkih" opomena (sluæbena ’kraa’ delova opreme
sa predajnika na Kosmaju januara 2000, otimanje vitalnih delova predajnika na Torlaku,
uz usputno prebijanje deæurnog tehniËara, u martu), u mrklo doba noÊi 17. maja 2000.
par stotina lica u kamuflaænim uniformama i u civilu okupiralo zgradu Beograanke i
zauzelo prostorije TV Studija B (i, kolateralno, Radija B292, Radija Index i dnevnika Blic),
to je bila zavrπna faza viπe od πest meseci najavljivane i prizivane "dekontaminacije"
medija, ali i prva najava da je reæim reπio da raspiπe izbore. Poπto prethodno oËisti medi-
jski prostor od moguÊih ’disonantnih’, opozicionih tonova. Ujedno je, petom promenom
izvrπne nadleænosti u kontroli nad ovim nekada popularnim i prestiænim medijem,
’troglava aædaja’ tadaπnje vladajuÊe koalicije SPS/JUL/SRS nagradila svoju treÊu hidrinu
glavu koja je konaËno stekla sopstvenog nezvaniËnog glasnogovornika.19

Ovim preuzimanjem Studija B, ionako neravnopravna medijska zastupljenost svih
relevantnih aktera na politiËkoj sceni definitivno je zakrivljena samo na jednu, reæimsku
stranu. Istina, delovanje Studija B u predizbornoj kampanji potvrdilo je pretpostavku
veÊine medijskih analitiËara da ova beogradska TV stanica nije toliko bila potrebna
reæimskim strankama za sopstvenu promociju, koliko je svrha njene "dekontaminacije"
bila da se opozicionim strankama oduzme jedini ’dalekometni’ elektronski medij.

Za razliku od kompanije RTS, TV Studio B, tj. njegova centralna informativna emisi-
ja, "Vesti u 7", nije bila previπe oËigledno i napadno (kvantitativno i kvalitativno)
angaæovana u propagandi vladajuÊih stranaka. Studiju B je dodeljena uloga ’malog od
palube’ i prateÊeg ’vokala’, koji je trebalo da fingira "objektivizam" (u onoj meri u kojoj
je to bilo funkcionalno, tj. u meri koja ne ugroæava propagandni interes vladajuÊe koali-
cije) i koliko-toliko proklamovane "optimalne" medijske uslove za ravnopravnu izbornu
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17 ”Poslednjih godina uglavnom se operisalo reËima kao πto su izdajnici, strani plaÊenici, petokolonaπi, kvis-
linzi, ali posle intervencije NATO-a, koja se pokazala bogom danom za propagandne svrhe aktuelnog reæi-
ma, viπe nemamo bilo kakve izdajnike ili plaÊenike, veÊ NATO-izdajnike, NATO-plaÊenike... Dakle, tragiËno
kolektivno, nacionalno iskustvo se propagandno zloupotrebljava da bi se dalje diskvalifikovali, pre svega,
domaÊi politiËki oponenti. RetoriËko zaoπtravanje poËelo je podelom na patriote i izdajnike, samo πto se,
izgleda, krug patriota nekako suzio, a krug izdajnika se neprekidno πiri... Lideri opozicije su, izmeu ostalog,
i nosonje, trbonje, bivπi muπkarci, frustrirani tipovi...” (Intervju Reporteru, Internet izdanje).
18 Izveπtaji reportera RTS sa promotivnih skupova DOS veoma su krajnje neprofesionalni. Recipijent dobija
bledu sliku aktivnosti DOS koja se uglavnom svodi na povezivanje sa NATO, pa onda i neizbeæno bombar-
dovanje. Generalno, DOS je kriva zbog NATO napada, krivi su i nezavisni mediji, a jedini koji neπto vrede u

zemlji su SPS i JUL i jedino oni vole svoju zemlju. Podela na izdajnike i patriote sada se predstavlja na drugi
naËin: SPS i JUL samo grade i rade, a DOS seje mrænju i zavist πto je to tako (Izveπtaj monitoringa, 7. 9).

Bugarski kaæe da ”jezik formira navike koje padaju na ‘pogodno tle’ jer jedna treÊina ljudi u ovoj zemlji je
funkcionalno nepismena, a od ostalih, zvaniËno pismenih, polovina je polupismena. Neobrazovani ljudi
skloni su stereotipima. Huπkanje preko medija pokazuje tom proseËnom Ëoveku ko je, zapravo, kriv πto on
nema penziju, ne πkoluje decu kako æeli. Naravno, poruËuju mediji, krivi su ti domaÊi izdajnici koji dolare i
marke trpaju u svoje dæepove...”.
19 Od trenutka kada je osnovan i registrovan kao deoniËarsko druπtvo zaposlenih, Studio B je pet puta me-
njao vlasnike i - ureivaËku politiku. PoËeo je sa radom kao ”Nezavisna TV Studio B”, najpre 1990, a onda
konaËno 1991. i u narednih nekoliko godina bio je opoziciona medijska ‘kost u grlu’ reæimu. Godine 1995.
preuzet je od tadaπnje SPS gradske vlasti, izgubio je ‘prefiks’ nezavisni i postao je ‘»oviÊeva televizija’,
manje-viπe sterilna komunalna TV. Posle pobede opozicione koalicije ”Zajedno” na lokalnim izborima i
uspostavljanja opozicione vlasti u Beogradu nakratko je povratio ”nezavisni” image. Kada se nareËena
koalicija raspala, potpao je pod kontrolu pobedniËke struje u tom raskolu, DraπkoviÊevog SPO i postao je
”Vukova TV Bastilja”, propagandni pandan RTS. Napokon, maja 2000, ‘preuzet’ je u nadleænost Vlade
Republike Srbije, potpadajuÊi pod neformalni uticaj ‘najjednakijeg’ u toj Vladi - potpredsednika Vojislava
©eπelja i njegove Srpske radikalne stranke. 
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utakmicu. Paæljivija analiza, meutim, ukazuje da i ovo igranje sporedne role nije uspe-
lo da se previπe odmakne od glume neuspeπnog statiste. Naime, profesionalno osiro-
maπenje (u kadrovskom smislu) posle ’preuzimanja od strane Vlade’ i bezliËnost
ureivaËkog profila emisije, nedostatak dopisniËke mreæe, iole kvalitetnih urednika i
komentatora, kao i tehnoloπka skuËenost (mobilne ekipe snimatelja i reportera) pretvo-
rili su "Vesti u 7" u neteleviziËnu ’Ëitaonicu’ uglavnom sluæbenih i inih nemuπtih
saopπtenja te, sledstveno, u sporedni kolosek za drugorazrednu, u suπtini nevaænu
"posrednu" promociju vladajuÊe, odnosno ’priguπivanje’ i ’neutralizaciju’ njoj suprot-
stavljene opcije. Medijsko vreme emisije uglavnom je otaljavano, na πto ukazuje i
podatak da su proboji vremenske sheme bili ËeπÊi ’na dole’ (trajanje emisije kraÊe od
programiranog, ponekad jedva 20 minuta), πto je potpuno suprotna praksa od one koju
je upraænjavao sistem RTS.

Grafikon 17. Broj priloga: Liste i kandidati

Grafikon 18. Vreme trajanja priloga: Liste i kandidati

Raspored publiciteta aktera predizborne kampanje

I u "Vestima u 7" obim informacija i vreme posveÊeno predstavljanju pojedinih aktera
predizborne kampanje bilo je neproporcionalno, mada znatno manje nego na informa-
tivnim programima RTS. Osim toga, ove disproporcije su iπle u neπto drugaËijem pravcu. 

Dakle, prema broju objavljenih priloga koalicija SPS/JUL bila je, naspram DOS-u,
predstavljena u odnosu 4 : 1, naspram SPO 19 : 1 i naspram SRS 11 : 1 (Grafikon 17).

U pogledu vremena trajanja priloga, odnosi su bili: SPS/JUL — DOS 5 : 1; SPS/JUL —
SPO 25 : 1; SPS/JUL — SRS 9 : 1 (Grafikon 18).

Znatno drugaËija slika se dobija kada se uporede proporcije broja i vreme trajanja
priloga posveÊenih predsedniËkim kandidatima. Po broju njemu posveÊenih priloga, isti-
na, prednjaËi Slobodan MiloπeviÊ, ali je u tom pogledu znatnije ’uravnoteæen’ sa osta-
lim kandidatima. Na drugo mesto po frekvenciji i obimu pridatog publiciteta izbija
predsedniËki kandidat SRS Tomislav NikoliÊ, treÊi je Vojislav MihailoviÊ, a tek Ëetvrti
Vojislav Koπtunica (!). 

Grafikon 19. Broj priloga: Kandidati

Grafikon 20. Vreme trajanja priloga: Kandidati
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Kvantitativni odnosi su sledeÊi: MiloπeviÊ — NikoliÊ 1,3 : 1 u broju i 2 : 1 u duæini tra-
janja priloga; MiloπeviÊ — MihailoviÊ 1,5 : 1 u broju i 3 : 1 u vremenu trajanja; MiloπeviÊ
— Koπtunica 2 : 1 u broju i 6 : 1 u duæini trajanja priloga.

Dakle, "objektivizam" "Vesti u 7" Studija B ispoljavao se prevashodno u ’razvodnja-
vanju’ publiciteta glavnog rivala aktuelnom predsedniku SRJ, Vojislava Koπtunice, kroz
’zgusnutiji’ publicitet dvojice autsajdera, NikoliÊa i MihailoviÊa, koji je trebalo da odvuËe
medijsku paænju auditorijuma! Preostali sa liste predsedniËkih kandidata, VidojkoviÊ,
(ipak) je dobio makar simboliËki publicitet ’marginalca’, sve u maniru ’objektivizma’!

Grafikon 21. NaËin predstavljanja predsedniËkih kandidata

I ovaj pokazatelj ukazuje na naglaπeno forsiranje objektivizma u informativnim emisi-
jama Studija B. Naime, u inaËe malom broju priloga o ovoj temi bilo je daleko manje
posredno negativnog predstavljanja predsedniËkih kandidata (Ëak i Koπtunice, o kojem
je bilo najmanje priloga) i znatno viπe neposrednog, odnosno neutralnog predstavlja-
nja. To je rezultat Ëinjenice da je veÊina informacija imala rudimentarni oblik vesti ili
izveπtaja, retko pokrivenih slikom, te da sadaπnja ureivaËka garnitura Studija B nema
unutar sebe nijednog iole kvalifikovanog politiËkog komentatora, koji bi ovim informa-
cijama dao odreenu boju.

Vesti u 7 su se znatno viπe bavile opπtijim temama, meu kojima su dominirale
aktivnosti vlada i ostalih organa vlasti i, iznad svega, Kosovo (tabela 19 u Prilozima).

Izvori i æanrovi

VeÊ je reËeno da elektronski mediji, radio napose, retko eksplicitno navode izvore svo-
jih informacija. Za Studio B, osim toga, u navedenom periodu bilo je karakteristiËno da
su se izvori veoma teπko mogli i rekonstruisati/prepoznati, te da je redakcijska produk-
cija bila gotovo izjednaËena sa udelom najsuvoparnijeg oblika informisanja — zvaniËnih
saopπtenja.

Ovakva, relativno ’jednostavna’ struktura izvora jasno se preslikala i u strukturi æanrova.

Grafikon 24. Vrednosna usmerenost priloga
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Umesto zakljuËka: RTS nadmaπila samu sebe

Atmosfera u kojoj se odvijala proπlogodiπnja predizborna kampanja i njeno pokrivanje
u medijima nadmaπila je, u negativnom smislu, sve dosad vieno u proteklih desetak go-
dina pluralistiËke ’demokratije’. Nikada ranije opozicija u Srbiji nije bila u ovolikoj meri
i na ovaj naËin satanizovana kao tokom tri posmatrane nedelje septembra 2000 godine.
Zbog izrazite nagnutosti medijskog spektra na jednu stranu, stranu vladajuÊe garniture,
moguÊnost opozicije da na takvu kampanju odgovori bila je minimalna, gotovo nikak-
va. Raspored publiciteta bio je izrazito nesrazmeran. Naspram moÊnim i "dalekomet-
nim" πtampanim i elektronskim medijima koji su zastupali i propagirali vladajuÊu opci-
ju, opozicija je imala na raspolaganju svega nekoliko niskotiraænih "nevladinih" listova
i lokalnih elektronskih medija u unutraπnjosti Srbije, nad kojima je sve vreme visio
Damoklov maË kaznenih odredbi Zakona o javnom informisanju. Istina, postoji ne-
razreπen spor oko dalekoseænosti medijskog uticaja u predizbornoj kampanji. Ja sam
skloniji onom miπljenju po kojem odreene tipove medija i kampanje prati publika koja
je veÊ opredeljena za politiËku opciju za koju Êe glasati, ali u biraËkom telu uvek pos-
toji "slepa mrlja" koja "prekriva" one delove stanovniπtva koji se opredeljuju u posled-
njem trenutku. Predizborna kampanja je najËeπÊe upravo usmerena na njih.

Elektronski mediji imaju poseban znaËaj u predizbornoj kampanji. S obzirom da je
najodaniji konzument ovih medija niæeobrazovana i starija populacija skromnije ili mi-
nimalne politiËke kulture, elektronski mediji su "opasni" jer daju gotove predstave o
dogaajima i pojavama i na publiku deluju viπedimenzionalno — slikom ili govorom, ali
i intonacijom govora, prikazivanjem ali i — preÊutkivanjem. Elektronski mediji su "hlad-
ni" mediji u McLuhan-ovom smislu, oni ne zahtevaju mnogo "unoπenja" konzumenta
(posebno kognitivno-racionalne komponente svesti), veÊ deluju direktno na emocional-
no-voljnu komponentu. To Ëini osnovu persuazije i "ubedljivosti" delovanja posred-
stvom elektronskih medija. 

Osim slikom (i iluzijom slike koju proizvode) elektronski mediji naroËito deluju go-
vorom. Æiva reË, poslata u eter od strane pretpostavljenog autoriteta (recimo DRÆAVNE
TV) jeste "bestseler za jedan minut" koji se dublje urezuje u seÊanje konzumenta uko-
liko je gromkije i soËnije izgovorena, dakle ukoliko je bliæa i prijemËivija kolokvijalnom
govoru na koji je proseËan konzument naviknut. Zato se sa radio i TV talasa tokom sep-
tembarske kampanje πirio najvulgarniji "politiËki" reËnik koji se mogao naÊi u medijima
u poslednjih desetak godina — govor gneva, netrpeljivosti, mrænje, Ëak linËa. Prelaæene
su sve granice estetskog i moralnog, Ëak i na elementarnom nivou kolokvijalne komu-
nikacije, na medijima su se Ëule i pojavljivale vulgarne reËi i — psovke!20

Koja je bila skrivena svrha ovakvog i sliËnog uvredljivog govora — osim pukog vreanja
i omalovaæavanja politiËkih neistomiπljenika? To je bilo sredstvo dugoroËnije strategije
kampanje vladajuÊeg reæima — zapoËete posle proklamovane proπlogodiπnje "pobede"
nad NATO paktom — Ëiji kljuËni slogani su smerali ka dihotomnoj Karl ©mitovskoj podeli
unutar druπtva na "prijatelje" i "neprijatelje" (naravno, tog istog reæima): patriote i iz-
dajnike, "slobodare" i "tue, NATO-vske skutonoπe", shodno tome i Sen-Æistovske kri-
latice "nema slobode za neprijatelje slobode"! To je bio najefikasniji naËin da se priguπe,
marginalizuju i odstrane svi disonantni tonovi, koji bi mogli da propitaju osnovanost
proizvodnje "jedinonaËalija" u politiËkom miπljenju i izbornom ponaπanju. Prethodne
pripremne radnje obavljene su oktroisanjem Zakona o javnom informisanju i davanjem
neograniËenih ingerencija Saveznom ministarstvu za telekomunikacije za ekonomsko,
administrativno i ino gaπenje, tj. preotimanje nepoÊudnih, odnosno ’neposluπnih’ medi-
ja, naroËito u Beogradu. Matrica "miπljenja" u ovakvoj strategiji bila je, naizgled, for-
malno ispravna sa stanoviπta njenih kreatora: nema "nezavisnih" medija + nema
”drugaËije istine" osim naπe = "naπa istina", kao jedina postojeÊa, trijumfuje. »ak sa 100
prema nula, kako u plimi neobuzdanog optimizma izjavi, u iskazu stoleÊa, jedan od
najangaæovanijih "inæenjera ljudskih duπa" u ovoj strategiji, savezni ministar za teleko-
munikacije, inaËe po profesiji novinar (!), Ivan MarkoviÊ. Neobaveπtenost i nadobudnost
ovakvog "optimizma" bila je suviπe arogantna da makar uzme za ozbiljno, ako ne i
"zdravo za gotovo", upozorenja proizaπla iz profesionalnih i kredibilnih istraæivanja
javnog mnjenja, koja su utvrivala da, s jedne strane, viπe od polovine vox populi najviπe
vrea ruæan govor i vulgarnost u predizbornoj kampanji i, s druge strane, da dve petine
ispitanika nema poverenja u prazan govor i neostvarljiva obeÊanja reæimske kampanje,
koja vreaju zdrav razum potencijalnog biraËkog tela. Iz ex post facto perspektive,
ovako izabrana strategija kampanje i njena taktiËka — retoriËka sredstva — pokazala su
se kontraproduktivnim. 
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20 ”Oni hoÊe vlast. Znate kako mi kaæemo u BaËkoj Palanci - oËin Êete je dobiti” (Visoki dræavni funkcioner,
direktor Savezne uprave carina, Mihalj Kertes, na promociji koalicije SPS-JUL-MiloπeviÊ u BaËkoj Palanci).
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PRILOZI

Tabela 1. Broj priloga o strankama/koalicijama po fazama 
Stranke/koalicije "Zagrevanje kampanje" "Intenzivna kampanja" "Predizborna nedelja"
SPS-JUL-MiloπeviÊ 84,9 91,7 92,0
DOS-Koπtunica 8,5 7,3 5,6
SRS-NikoliÊ 3,8 0,9 0,8
Ostale stranke 2,8 0 1,6

Tabela 2. Vreme trajanja priloga o strankama/koalicijama po fazama
Stranke/koalicije     "Zagrevanje kampanje" "Intenzivna kampanja" "Predizborna nedelja"
SPS-JUL-MiloπeviÊ 87,9 91,2 88,1
DOS-Koπtunica 7,2 8,6 9,0
SRS-NikoliÊ 2,5 0,2 1,9
Ostale stranke 2,4 0 1,0

Tabela 3. Broj priloga o predsedniËkim kandidatima po fazama
Kandidati "Zagrevanje kampanje" "Intenzivna kampanja" "Predizborna nedelja"
MiloπeviÊ 50,0 73,3 92,7
Koπtunica 12,5 13,3 4,9
NikoliÊ 37,5 13,3 2,4

Tabela 4. Vreme trajanja priloga o predsedniËkim kandidatima po fazama
Kandidati "Zagrevanje kampanje" "Intenzivna kampanja" "Predizborna nedelja"

Vreme Vreme Vreme
MiloπeviÊ 61,7 94,0 94,2
Koπtunica 14,6 2,5 4,9
NikoliÊ 23,7 3,5 0,9

Tabela 5. Posredno predstavljanje po grupisanim temama
Oblasti Teme Radio Beograd I
Obnova, razvoj Obnova i izgradnja 37,2
Ekonomska stabilnost Snabdevenost, agrar
Socijalna briga i sigurnost Zapoπljavanje, stanovi, penzije, 

izbeglice, zdravstvo, lekovi, 
πkolstvo, briga za decu

Dræavne institucije Vojska Jugoslavije, pravosue, 18,1
vlade, ministri, direkcija za obnovu

PolitiËke tenzije Nasilje, hapπenja, 8,6
Kosovo

Meunarodno Meunarodni Ëinioci — pozitivno 8,6 
okruæenje Meunarodni Ëinioci — negativno 5,7
Javna sfera Mediji 0,9

Kultura u funkciji politike 13,4
Sport u funkciji politike

Ostalo 7,5

Tabela 6. RetoriËka sredstva
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KljuËni simboli

Idiomi i fraze

Metafore
Opπta mesta

Parole

Izreke, poπtapalice

Tradicionalizmi

Kliπei

"Afirmativna" retorika
odbrana, obnova i razvoj zemlje,
interes naroda i dræave, oËuvanje
slobode i suvereniteta, narod, levica
ideja naπeg predsednika, podrπka 
u mladoj generaciji, zemlja za 
divljenje, veliËina vremena u kome
æivimo

kamen temeljac, veliËanstven doËek
"Slobo, slobodo!"
"Crna Gora i Srbija, jedna partija"
"Dobro doπ’o u Berane, omiljeni
Slobodane", "Dræava nije igraËka,
dva puta se ne pravi" 
(Nikola ©ainoviÊ)
prepuna sala, burno skandiranje,
prekidan frenetiËnim aplauzom
rodoljubi, kameni prag doma,
otadæbina, patriotizam, heroj(i)
"Priznanje toj politici su kilometri
novih puteva i nove perspektive za
mlade".

"Negatorska" retorika
agresija, specijalni rat, nacionalna
izdaja, veleizdaja, prodaja zemlje

Zoran –iniÊ i njegova druæina,
NATO-vska koalicija

NATO-stranke, skupina (DOS)
separatizam, autonomaπtvo,
neprijatelji
"Narod glasa, a ne NATO"

u prepoznatljivom maniru, 
otrcane fraze
janiËari (pogreπan izgovor)

sponzori, mentori, naredbodavci sa
Zapada, belosvetski, svetski silnici,
razbijanje Srbije, "Sankcije i postoje
zbog ovakve opozicije", –iniÊ
traæio produæenje bombardovanja
Srbije, ultimatumi naπih neprijatelja  
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Tabela 7. RetoriËke strategije u "fazi zagrevanja kampanje" (01-07. 09)

* U ovoj fazi Slobodan MiloπeviÊ je bio samo ‘posredno’ prisutan u kampanji

Tabela 8. RetoriËke strategije u "fazi intenzivne kampanje" (08-14. 09)

Tabela 9. RetoriËke strategije u "predizbornoj nedelji" (15-21. 09)
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Stereotipi

Uvrede

Nacionalizam

Novogovorne
kovanice

MiloπeviÊ saËuvao ne samo naπu
slobodu i nezavisnost veÊ i
buduÊnost, umni Ëovek, mudri 
politiËar i kreativac
-

-

slobodoljubi (!)

strani plaÊenici, stali su pod naj-
sramniju zastavu, zastavu NATO
pakta

dokazani izdajnik, mutavi i
smuπeni, (Koπtunica) najveÊa pre-
vara, lutka, miπ na lancu, πmokljavi,
prljavo ruho prljave vladavine,
(–ukanoviÊ) beskrupulozni mafijaπ,
kukavica koji se boji i miπeva ako
su ameriËkog porekla, (Otpor)
grupa propalica sa faπistiËkim
oznakama, "ilegalna pronatovska
organizacija", autonomaπke reponje
(Isakov, »anak, Veselinov), slugani,
moralni otpad (G-17)
u toj nesretnoj koaliciji su 
Joæef Kasa, Rasim LjajiÊ, 
Sulejman Ugljanin
DOS = daleko od slobode, 
DOS =  doæivotno obrukani Srbin,
koalicija smuti pa prospi, 
KI» (Kasa, Isakov, »anak)

Globalni pristup
Negativna (’crna’)
propaganda

Pozitivna (’bela’)
propaganda

Nameravani efekat
Omalovaæavanje

"Kritika"

Podrπka

’Faraonizacija’ *

TipiËni primeri
"S druge strane imamo NATO
stranke Ëija je aktivnost svedena
na ultimatume naπih neprijatelja.
Kandidatura V. Koπtunice to
najbolje pokazuje"… (Promocija
SPS-JUL u Vranju)
"Sankcije i postoje zbog ovakve
opozicije" (©ainoviÊ)
"….MiloπeviÊa, Ëoveka koji je u
najteæim danima istorije saËuvao
ne samo naπu slobodu i nezavis-
nost veÊ i buduÊnost" — zajedno
sroËili kandidati SPS-a za Vrbas
Ovo je podrπka, istovremeno, i to
snaæna liËnom herojstvu, dosled-
nosti, odluËnosti i Ëestitosti, patri-
otizmu Slobodana MiloπeviÊa*

Globalni pristup
Negativna (’crna’)
propaganda

Pozitivna (’bela’)
propaganda

Nameravani efekat
Diskreditovanje

Etiketiranje

Podrπka bez distance

Glorifikacija

TipiËni primeri
To je putujuÊe pozoriπte koje sam
veÊ nazvao KI», samo ovaj put Êu
reÊi kiË ka und ka, ako se seÊate to
je bio simbol Austrougarske
monarhije
"Da li iko moæe da zaboravi da je
πef izbornog πtaba DOS-a, Zoran
–iniÊ, traæio produæenje bombar-
dovanja Srbije?" (©ainoviÊ)
"….MiloπeviÊa, Ëoveka koji je u
najteæim danima istorije saËuvao
ne samo naπu slobodu i nezavis-
nost veÊ i buduÊnost" — zajedno
sroËili kandidati SPS-a za Vrbas
Ali samo je jedan (MiloπeviÊ) koji
je snagom svog dræavniËkog uma i
intuicijom koju poseduje uspeo da
shvati πta se dogaa s ovom
zemljom — Miodrag Koprivica,
kandidat SPS-a

Globalni pristup
Negativna (’crna’)
propaganda

Pozitivna (’bela’)
propaganda

Nameravani efekat
Vreanje, govor mrænje

Konfrontacija

Navijanje

Panegirici, ‘posveÊenje’

TipiËni primeri
”Koπtunica je samo lutka za 
jednokratnu upotrebu da uËestvu-
je u razbijanju svoje dræave i da
posle nestane…" (Nikola ©ainoviÊ
na promociji SPS-JUL u Boru)
"DOS je jedna politiËka 
kombinacija za jednokratnu
upotrebu" (Duπan MatkoviÊ u
Velikoj Plani na promociji SPS-JUL)
"ZajedniËki imenitelj njihove reËi
je ono πto je sabor pozdravio dugo-
trajnim aplauzom, skandiranjem
Slobo, Slobo, pevanjem pesme
"Crna Gora i Srbija, jedna partija"
"Ako Ëovek bez ponosa ne moæe da
æivi, ne moæe da ne glasa za
Slobodana MiloπeviÊa" (G. GajeviÊ)
"Samo onda kad levica postane
svetska, moæemo se nadati da Êe
svet postati leviËarski" — M. M. 
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Tabela 10. Broj priloga o stranaËkim listama po fazama
"Zagrevanje kampanje" "Intenzivna kampanja" "Predizborna nedelja"

SPS-JUL-MiloπeviÊ 79,7 84,6 80,8
DOS-Koπtunica 4,7 9,2 7,7
SPO-MihailoviÊ 3,1 0 5,8
SRS-NikoliÊ 7,8 4,6 5,8
Ostale stranke 4,7 1,5 0
Ukupno 100 100 100

Tabela 11. Trajanje priloga o stranaËkim listama po fazama
SPS-JUL-MiloπeviÊ 87,1 92,0 78,5
DOS-Koπtunica 2,4 4,9 10,9
SPO-MihailoviÊ 1,1 0 4,3
SRS-NikoliÊ 6,2 1,6 6,3
Ostale stranke 3,3 1,5 0

Tabela 12. Broj priloga o predsedniËkim kandidatima po fazama
"Zagrevanje kampanje" "Intenzivna kampanja" "Predizborna nedelja"

MiloπeviÊ 28,6 51,9 92,7
Koπtunica 28,6 18,5 4,9
MihailoviÊ 23,8 11,1 0
NikoliÊ 19 18,5 2,4

Tabela 13. Trajanje priloga o predsedniËkim kandidatima po fazama
"Zagrevanje kampanje" "Intenzivna kampanja" "Predizborna nedelja"

MiloπeviÊ 55,0 74,1 86,5
Koπtunica 15,1 12,0 7,6
MihailoviÊ 17,1 4,8 2,9
NikoliÊ 12,8 9,2 3,0

Tabela 14. Posredno predstavljanje politiËkih opcija
Oblasti Teme RTS

Obnova, razvoj, Obnova i izgradnja, zapoπljavanje, stanovi, 38,8
ekonomska stabilnost, penzije, izbeglice, zdravstvo, lekovi, πkolstvo, 
socijalna briga i sigurnost     briga za decu21, snabdevenost, agrar

Dræavne institucije Vojska Jugoslavije 14,5
Pravosue
Vlade, ministri
Direkcija za obnovu

PolitiËke tenzije Nasilje, hapπenja 10,0
Kosovo

Meunarodno Meunarodni Ëinioci — pozitivno 16,2
okruæenje Meunarodni Ëinioci — negativno 7,5
Javna sfera Mediji 3,8

Kultura i sport u funkciji politike       3,7
Ostalo 5,5

Tabela 15. RetoriËka sredstva
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21 Tako je podela πkolskih udæbenika postala deo ozbiljne kampanje kojom se smatra da se najviπe postiæe:
misli se na one najmlae, dele im se knjige i pribor za πkolu i tako dræava brine. Predsednik beogradske
organizacije JUL Slobodan ∆eroviÊ odneo je lepo upakovani TV u Obrenovac, kao u stara socijalistiËka 
vremena (Izveπtaj monitoringa, 3. 9).   

KljuËni simboli

Idiomi i fraze

Metafore

Opπta mesta

Parole

Izreke, poπtapalice

"Afirmativna" retorika
na braniku otadæbine, rukovodstvo
koje je odbranilo zemlju, patrioti-
zam, heroji, opstanak svoje zemlje,
sloboda
ideja naπeg predsednika, podrπka u
mladoj generaciji, zemlja za div-
ljenje i za oponaπanje kao πto smo
to nekada bili

kamen temeljac, nedaÊe srpskog
naroda, jedinstvena i odluËna
podrπka, oduπevljeno pozdravljeni,
veliËanstven doËek, atmosfera,
naπa obaveza, burno i srdaËno
pozdravljen, prekidan frenetiËnim
aplauzom
naπa osnovna kampanja je rad,
veliËina vremena u kome æivimo,
buduÊnost naπe dece, "Crna Gora i
Srbija, jedna partija"

"Negatorska" retorika
Zoran –iniÊ i njegova druæina,
NATO-vska koalicija, oni koji su
nas juËe bombardovali, izdali
zemlju, izdaja
Koπtunica bi rasparËao Jugoslaviju,
nastavak rata drugim sredstvima,
deo informativnog prstena oko
naπe zemlje, centra koji odluËuje o
svetskim stvarima
NATO-stranke, Sorosov aranæman,
belosvetske peπËane plaæe, 
putujuÊe pozoriste KI» 
(Kasa, Isakov, »anak)

Narod glasa, a ne NATO

tzv. DOS, njihovo poslovodstvo,
otrcane fraze, poruka onih znanih,
bezumni korak, prava bruka,
udæbenik za πpijune poËetnike
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Tradicionalizmi

Kliπei

Stereotipi

Uvrede

Nacionalizam

Novogovorne
kovanice

otadæbina, patrioti-
zam, (Ëojstvo i)
junaπtvo, rodoljubi,
prag doma

odnaroeni, posluπnici, rukoljupci,
ljubi ruke krvnicima, njihovi slugani

separatizam, autonomaπtvo, dobro poznate
metode specijalnog rata, kreatori novog svet-
skog poretka, plan za potpuno razbijanje
Jugoslavije, deo opozicije, Otpor i G-17 plus
spremaju destabilizaciju Jugoslavije, neprijatelji
Jugoslavije
nosili nemaËke zastave, demagozi, izdajnici,
sankcije, Srbija da postane protektorat, kolonija
pod zastavom naπih neprijatelja, njihovi agenti
ispunjeni mrænjom, plaÊeni tuim novcem, joπ
nekoliko prljavih poslova, prljava propaganda,
sluga NATO, mutavi i smuπeni zastupnici,
–iniÊ i njegova izdajniËka stranka, moralni
otpad koji se zove G-17, teroristiËke falange
Otpora, tzv. nevladine organizacije …CESID je
ispostava SAD u Budimpesti, Koπtunica - miπ na
lancu, marioneta, lutka za jednokratnu upotre-
bu
u Novom Pazaru su visile zastave SDA i Bosne i
Hercegovine
skupina (DOS), karavan DOS, NATO
- kandidati

s e p t e m b a r - d e c e m b a r  2 0 0 0 .

* U ovoj fazi Slobodan MiloπeviÊ je bio samo ’posredno’ prisutan u kampanji

Tabela 17. RetoriËke strategije u "fazi intenzivne kampanje" (08-14. 09)
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Globalni pristup
Negativna (’crna’)
propaganda

Nameravani efekat
Omalovaæavanje

"Kritika"

TipiËni primeri
"Nema zato nijedan razlog da se zaokruæavaju
na listama imena njihovih agenata, posluπnika,
rukoljubaca i onih koji su ovu zemlju izdali.
Takvima na listama nije mesto" (Goran MatiÊ o
opoziciji na UπÊu)
"Oni veÊ uveliko plasiraju glasine, o po njima
izvesnoj izbornoj krai. »ine to dobro poznati-
ma metodima specijalnog rata od pamfleta do
upotrebe Interneta i sve toboæe brinuÊi se za
one kojima se obraÊaju. Cilj im je, poπto izbore
neÊe naravno, dobiti da unesu razdor i stvore
nemire i time pokuπaju da izvrπe zadatak koji
su dobili od svojih gazda, kreatora novog svet-
skog poretka" (Æivadin MihailoviÊ na promociji
SPS-JUL u Lazarevcu)

Tabela 16. RetoriËke strategije u "fazi zagrevanja kampanje" (01-07. 09)

Pozitivna (’bela’)
propaganda

Podrπka

‘Faraonizacija’ *

"Odavno jedna ideja kao πto je ideja naπeg
predsednika MiloπeviÊa o izgradnji 10.000
stanova u ovoj godini, odnosno 100.000 stano-
va za mladu generaciju u narednih deset godi-
na, nije imala veÊu podrπku u mladoj generaciji”
Odavno mladi ljudi nisu bili viπe oduπevljeni
nego zbog ovakve ideje, πto je i normalno (Ivica
DaËiÊ)
"Na naπoj politiËkoj sceni ima mnogo politiËara,
koji se barem tako nazivaju, sami sebe, neza-
sluæeno. Neki od njih su Ëak predsedniËki kan-
didati: ima tri Vojislava, dva Vuka, da im ne
nabrajam dalje imena, ali je samo jedan
Slobodan! Slobodan MiloπeviÊ" (Ivica DaËiÊ na
promociji liste SPS-JUL na UπÊu)

Globalni pristup
Negativna (’crna’)
propaganda

Nameravani efekat
Diskreditovanje 

Etiketiranje

TipiËni primeri
"Najpre Êe biti da je obmanjivao graane Srbije
kao πto je i njegova kandidatura za predsednika
Jugoslavije samo pokuπaj velike prevare, pod-
vale, samo maska za πefa njegovog izbornog
staba –iniÊa, glavnog NATO slugu u
Jugoslaviji i njegovu Demokratsku stranku"
(komentar RTS) 
"Trominutni govor Koπtunice (u Kosovskoj
Mitrovici), sve vreme praÊen salvama zviæduka,
pretvorio se u ostraπÊeno i prostaËko vreanje
graana Kosovske Mitrovice na Trgu ©umadija,
kojima Koπtunica oËigledno ne moæe da oprosti
πto su pristalice SPS"
"©ta je joπ zajedniËko uËesnicima putujuÊeg
pozoriπta KI»: Koπtunica ili Kasa, Isakov, »anak
koji danas krstari Vojvodinom? ZajedniËko je i
to da pokuπaje da pridobiju glasove Vojvoana
oni temelje na tvrdnji kako se Vojvodinom ne
upravlja domaÊinski i kako su baπ oni ti koji bi
to radili mnogo bolje" (Duπan BajatoviÊ, sekre-
tar Pokrajinskog odbora SPS)



s e p t e m b a r - d e c e m b a r  2 0 0 0 .

Tabela 18. RetoriËke strategije u "predizbornoj nedelji" (15-21. 09)

Tabela 19. Posredno predstavljanje po grupisanim temama
Oblasti Teme Studio B
Obnova, razvoj, Obnova i izgradnja 26,4
ekonomska stabilnost, Snabdevenost, agrar
socijalna briga i sigurnost     zapoπljavanje, stanovi, penzije, izbeglice,

zdravstvo, lekovi, πkolstvo, briga za decu
Dræavne institucije Vojska Jugoslavije, pravosue, vlade, 27,4

ministri, direkcija za obnovu
PolitiËke tenzije Nasilje, hapπenja, 24,6

Kosovo
Meunarodno Meunarodni Ëinioci — pozitivno 11,9
okruæenje Meunarodni Ëinioci — negativno 3,6
Javna sfera Mediji 4,8

Kultura i sport u funkciji politike 1,2
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Pozitivna (’bela’)
propaganda

Podrπka bez distance

Glorifikacija

"..MiloπeviÊa, Ëoveka koji je u najteæim danima
istorije saËuvao ne samo naπu slobodu i neza-
visnost veÊ i buduÊnost" (kandidati SPS-a za
Vrbas)
"I zbog buduÊnosti naπe dece naπa obaveza je u
ovom trenutku, u ovom septembru mesecu, 24.
septembra da glasamo za Ëoveka koji nas je
predvodio svih ovih deset godina, koji je simbol
otpora svetskim silnicima, ne samo u Jugosla-
viji nego u svetu, za naπeg predsednika
Slobodana MiloπeviÊa" (Slobodan »eroviÊ
na promociji SPS-JUL u Barajevu)

Globalni pristup
Negativna (’crna’)
propaganda

Pozitivna (’bela’)
propaganda

Nameravani efekat
Vreanje, 
govor mrænje

Konfrontacija

Navijanje

Panegirici,
‘posveÊenje’

TipiËni primeri
"PodupiraËi, Ëlanovi direktni i indirektni 
partneri DOS i Koπtunice kao da gube nerve.
Naime, oni pre izbora i ne kriju πta bi sa
Srbijom radili i πta bi sa Srbijom bilo ukoliko
oni pobede. Joæef Kasa je, valjda u svojoj bazi u
Budimpeπti izjavio da Êe on odmah traæiti da se
vrati autonomija Vojvodine iz 1974. godine.
PolitiËkim pismenima je jasno πta to znaËi: joπ
jedan separatizam, joπ jedno razbijanje Srbije,
ovoga puta sa severne strane"
"Samo naivni graani, naivni Muslimani mogu
verovati pogodbama Sulejmana Ugljanina sa
predstavnicima tzv. DOS…" (Zlatko JusufoviÊ,
kandidat JUL)
"IstiËem da je podrπku naπem kandidatu dalo
10 puta viπe graana nego svim ostalim kandi-
datima zajedno. Jasno je onda da Êe 24. sep-
tembra opπti zahtev i opπta volja graana da
Slobodan MiloπeviÊ bude predsednik SRJ biti
potvrena ubedljivo" (Ljubiπa RistiÊ)
"Predsednika kao πto je Slobodan MiloπeviÊ
nema danas nijedna nacija u Evropi" (glumac
Stevo Æigon u Novom Sadu na tribini
Patriotskog saveza Jugoslavije) 
"Sve patriote, SPS, JUL predvoene predsed-
nikom Slobodanom MiloπeviÊem idu pod
naπom zastavom, zastavom slobode" (Gorica
GajeviÊ u Loznici)
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DRUGI DEO
Mediji u Srbiji oktobar-decembar 2000. godine
Mirjana TodoroviÊ

Od sada objektivno i istinito1 

Talas protesta graana koji su zahtevali formalno-pravnu potvrdu legitimiteta nove
demokratske vlasti zahvatio je i sredstva javnog informisanja u Srbiji. NUNS je veÊ
1. oktobra pozvao kolege u dræavnim medijima da izveπtavaju profesionalno.

Grupe novinara u RTS-u, Radio Beogradu, Politici i VeËernjim novostima formiraju
πtrajkaËke odbore i zahtevaju profesionalno izveπtavanje o postizbornoj krizi, ali bez
vidljivih rezultata. Protesti nisu dobili πire razmere, bilo zbog straha od represije od
strane pretpostavljenih, navike posluπnosti, neorganizovanosti... Kakvo je stanje bilo
tada u reæimskim medijskim kuÊama (sasvim sigurno ne samo medijima), najbolje kazu-
je jedan od novinara Politike, spoljnopolitiËki dopisnik, Slobodan AleksandriÊ — "do
poslednjeg trenutka bili smo spremni na svako poniæenje, do te mere da bismo, po
nalogu direktora, pristali Ëak i da puzeÊi ulazimo u zgradu Politike."2

Gnev graana 5. oktobra prvi su osetili Ëelnici RTS-a, a zauzimanje zgrade televi-
zije je, ne samo simboliËno, veÊ i stvarno, oznaËilo kraj stare i poËetak uspostavljanja
nove vlasti. "Osvajanje" RTS-a je novi poËetak za reæimske medije, koji su odmah krenuli
da emituju slike dogaanja na ulici, uzbuena lica graana-uËesnika, intervjue,
komentare poznatih, javnih liËnosti, obiËnih graana... Graani Srbije doæiveli su pravi
informativni "πok". Prvi gost RTS-a te veËeri bio je jedan od lidera DOS-a, Nebojπa »oviÊ. 

PredsedavajuÊi uredniËkog kolegijuma, novog, "osloboenog" RTS-a, Nenad RistiÊ,
izjavio je da Êe okupljeni novinari raditi po "profesionalnoj duænosti i u korist interesa
javnosti". Iste veËeri, 6. oktobra, predsednik SRJ, Vojislav Koπtunica, gostovao je u
otvorenom programu dræavne televizije, odgovarajuÊi na direktna pitanja graana.

Na poËetku skupa viπe stotina hiljada graana koji su na platou ispred Skupπtine SRJ
proslavljali pobedu Vojislava Koπtunice i DOS-a voditelji su pozdravili sve osloboene
dræavne medije, RTS, Politiku, VeËernje novosti, Studio B, ali i nezavisne Radio B2 92 i
Radio Indeks. Takoe, kasnije, "uz opasku da su osloboeni mediji u poslednjem
trenutku pobegli sa "Titanika", voditelji su pozvali graane da pozdrave i nezavisne
dnevne listove Blic, Glas javnosti i Danas, koji su sve vreme objektivno izveπtavali”.3

Manje ili viπe uspeπni πtrajkaËki odbori, krizni πtabovi i poloviËne kadrovske
promene, bili su prvi vidljivi znaci da se u dræavnim (partijskim) i proreæimskim medi-
jima uspostavlja nova, drugaËija informativna politika. Tako je, posle sedam godina,
1 Iz saopπtenja redakcije Radio Jugoslavije (Danas, 7. 10. 2000. godine, izvor Beta).
2 Republika, br. 247, str. 10.
3 Blic, 7. 10. 2000. godine. 



6. oktobra odræan prvi redakcijski sastanak novinara Politike na kome je izabran privre-
meni kolegijum koji Êe obavljati operativne poslove do izbora novog ureivaËkog tima.
U pismu naslovljenom "Naπim Ëitaocima" piπu: "Za dobro onih koji Politiku Ëitaju i koji
je prave, u osnov ureivaËke Politike ugraeno je poπtovanje osnovnih ljudskih, poli-
tiËkih i novinarskih vrednosti... Verodostojno Politikino prikazivanje sloæene realnosti
doprineÊe, nadamo se, da i naπa realnost bude bolja".4

Nekoliko dana kasnije, zaposleni u Politici se suprotstavljaju odlukama Upravnog
odbora i Skupπtini akcionara da se Aleksandar TijaniÊ imenuje na mesto direktora
Politike AD. Zbog razvoja situacije u kompaniji Politika, Goran SvilanoviÊ je, 16. oktob-
ra, podneo ostavku na mesto koordinatora za medije u kriznom πtabu DOS-a.  

Privremeni ureivaËki odbori i direktori postavljeni su i u Radio Beogradu, VeËer-
njim novostima, Borbi. Za privremenog direktora najtiraænije dræavne novine VeËernje
novosti i najmanje Ëitane dræavne novine Borba, postavljen je novinar Manojlo VukotiÊ,
koji Êe ostati na istoj funkciji samo u Novostima. Za generalnog direktora Politike AD,
krajem novembra meseca, imenovan je Darko Ribnikar, zasluæni spoljnopolitiËki dopis-
nik, koji je sve do septembarskih izbora pedantno informisao Ëitaoce o politiËkim
stavovima i zbivanjima u SAD.5

PouËeni nedemokratskom praksom prethodne vlasti u oblasti medijske politike,
grupa predstavnika medija i struËnjaka zatraæila je od predsednika Koπtunice da formi-
ra medijski savet koji bi u prelaznom periodu, do sistemskog regulisanja oblasti medija
i javnog govora, "πtitio elementarna prava graana i institucija u toj politiËki osetljivoj
oblasti". Istovremeno, NUNS je zatraæio od nove vlasti da uvede moratorijum na ula-
ganje u dræavne, odnosno do tada reæimske medije "koji su svoju imovinu sticali, a
monopolski zasnivali na politiËkim privilegijama”. Protiv uticaja vladajuÊih politiËkih
struktura na medije reagovao je i ANEM koji se usprotivio nasleenoj praksi imenova-
nja dræavnih i partijskih funkcionera u upravne odbore medijskih kuÊa i apelovao na
predstavnike DOS-a da ne uËestvuju u tome.

Kakvo je bilo obaveπtavanje graana o zbivanjima u Srbiji, odnosno kakva je bila
medijska slika izuzetno sloæene i kontroverzne politiËke scene u mesecima koji su
prethodili decembarskoj predizbornoj kampanji, nije samo pitanje puke profesionalne
radoznalosti. Slika koju su nam davali posmatrani mediji6, pre svega dræavni, odnosno
nekadaπnji proreæimski, u dobroj meri oznaËava percepciju stanja medija u bliskoj
buduÊnosti. A nama se Ëini i neπto mnogo viπe od toga: pokazuje stanje duha i "navike
miπljenja” odgovornih za kreiranje javnog miπljenja, novinara i politiËara. 

©TAMPANI MEDIJI

Kao i u dosadaπnjim istraæivanjima koja je prezentovao CeSID, obuhvaÊena su Ëetiri
πtampana glasila: dva dræavna, odnosno izrazito reæimski kontrolisana i opredeljena,
Politika i VeËernje novosti, i dva nezavisna, Blic i Danas. Predmet istraæivanja samo je
prividno neπto drugaËije prirode, nego πto je u sluËaju prethodnih analiza u predizbor-
nom periodu, ali je u krajnjem sluËaju cilj isti: kako mediji predstavljaju relevantne poli-
tiËke Ëinioce u Srbiji, odnosno relevantne politiËke dogaaje.

U tom smislu naπa paænja je bila usmerena na medijsko predstavljanje neposrednih
aktera na politiËkoj sceni Srbije, politiËke partije i institucije vlasti u Srbiji, odnosno SRJ.

Drugo pitanje na koje je bila usmerena naπa paænja odnosi se na tematski sadræaj
delatnosti pomenutih politiËkih aktera, odnosno na medijsko predstavljanje sadræine
politiËkog æivota u neizbornom periodu, od 5. oktobra do 1. decembra.

Tematsko predstavljanje politiËkog æivota u ovom periodu pretpostavlja i predstav-
ljanje uËeπÊa drugih aktera na politiËkoj sceni, kao πto su nevladine organizacije, tzv.
krizni πtabovi i meunarodne organizacije i institucije. Raspoloæivi podaci o njima upot-
punili su medijsku sliku koje naπe istraæivanje prezentuje. 

POLITIKA

"Neka ‘Politika’ kao svjetlost sija, sretna Vam nova Srbija" 7

ListajuÊi dræavne i proreæimske novine, Politiku i VeËernje novosti, proseËni Ëitalac ne
moæe da veruje da je to ista πtampa, koju je, samo nekoliko dana pre proglaπenja pobe-
de demokratskih snaga u Srbiji, Ëitao. Posle prvog "πoka", pita se — πta je tu drugaËije,
novo, u informisanju javnosti? Prvi zakljuËak, koji "udara" u glavu, jeste da se prosto
desila zamena, "rokada", u naslovljavanju izmeu nekada favorizovanih i slavljenih,
odnosno marginalizovanih i omalovaæavanih politiËkih liËnosti i stranaka. UporeujuÊi
rezultate analize Politike sa prethodnim, septembarskim, Ëini se kao da je sve obrnuto
naglavaËke.8 Ako se uzme u obzir da ispod tekstova uglavnom nisu potpisani neki drugi,
sasvim novi autori, onda, u najmanju ruku, sve liËi na veliku πtamparsku greπku. Kako
to izgleda najbolje pokazuje vrednosni kontekst u kome se govori o predsednicima SRJ,
bivπem, Slobodanu MiloπeviÊu i aktuelnom, Vojislavu Koπtunici. 
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4 Politika, 7. 10. 2000. godine.
5 O izveπtavanju spoljnopolitiËkih dopisnika ”Politike” u predizbornoj kampanji videti I deo knjige.
6 Istraæivanje je obuhvatilo iste πtampane i elektronske medije kao i u periodu predizborne kampanje u
periodu oktobar—novembar, mesecima koji su prethodili predizbornoj kampanji. Kriterijumi pri izboru uzor-
ka, odnosno dnevnih informativnih emisija i πtampe, bili su po tri najznaËajnija politiËka dogaaja u
svakom mesecu: 6/7; 11/12; 24. oktobar i 2/3; 16/17; 28/29. novembar.

7 Iz rubrike ”Meu nama” u Politici, 12. 10. 2000. godine.
8 VideÊemo da nema razlike ni kada se radi o zakljuËcima na osnovu podataka iz analize 
VeËernjih novosti.
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U prilog ovome mogu se navesti tekstovi poznatih novinara Politike posveÊeni aktuel-
nom i bivπem predsedniku SRJ. Da se radi o veliËanju prvog, Vojislava Koπtunice, reËito
govori veÊ sama oprema teksta:

nadnaslov: LiËni primer
naslov: Predsednik iz Gospodar Jevremove
podnaslov: Poput skandinavskih funkcionera, novi predsednik ne prelazi ulicu na

crveno svetlo.
U tekstu, pored ostalih, autorka navodi naizgled bizarni detalj iz predsednikovog

svakidaπnjeg æivota… "kaæu da i doktor Vojislav Koπtunica grdi ljude iz obezbeenja kad
previde crveno svetlo…" (12. 10. 2000).

Istog dana objavljeni su i aforizmi kao πto su:
— Predsednik nam konaËno umesto Lenjina ljubi ikonu. 
— Izjava decenije: "Na zasluæenom odmoru, ljuljaÊu Marka", upuÊen na adresu

bivπeg predsednika SRJ. 
Kao πto je nekada objavljivala zahvalnice "naroda" MiloπeviÊu, tako sada objavljuje

zahvalnice Koπtunici: "Hvala Vam πto Êe deca moje zemlje ostati na rodnom tlu i πto Êe
moÊi da ispolje svoje liËnosti" — stoji u jednom takvom pismu objavljenom u rubrici
"Meu nama" (12. 10).

U "prazniËnom" trobroju (Politika, 28, 29, 30. 11) dva teksta — reportaæe o
Hilandaru krajnje su neukusne u funkciji niskih napada na bivπeg predsednika
Slobodana MiloπeviÊa i veliËanja novog, Vojislava Koπtunice. 

U prvoj reportaæi o Svetoj gori, dobro poznati spoljni dopisnik Politike doslovce
zavrπava tekst ovim reËima: "Ali od svih bezboænih koraka poslednjih godina monasi po
svemu pamte dolazak jednog nezvanog muπkarca. Nevernik Slobodan MiloπeviÊ, kao
svemoÊni "voljeni predsednik" Jugoslavije, spustio se helikopterom u manastir Hilandar.
Monasi su se prvo zatvorili u Êelije, sem proigumana koji je morao da obavi duænosti, a
zatim su se dugo molili i uporno prali svaku kamenu ploËu na koju je kroËio", opisuju
oni koji su kasnije boravili u srpskom manastiru na Svetoj gori…

Iz pera drugog novinara u istom trobroju sliËna tema, ali sada upuÊena "u slavu" novog
predsednika, Vojislava Koπtunice:

nadnaslov: Poseta Ëelnih ljudi Srbije i Jugoslavije Hilandaru
naslov: Koπtunica Ëetvrti posle NemanjiÊa
podnaslov: ObesveÊenje prostora posle Slobodana MiloπeviÊa
Autor (dobro poznat Ëitaocima Politike) u tekstu piπe: "…konaËno, u Hilandar odlazi

Vojislav Koπtunica, Ëetvrti posle NemanjiÊa. Po svim znacima, ta poseta se u Svetoj Gori
veoma rado oËekuje…"

U naπem malom novinskom uzorku odista ima mnogo primera iste vrste, istog pre-
poznatljivog naËina pisanja i ureivanja novine.9 Kada ne bismo bili u prilici da okre-
nemo prve stranice ove knjige i proËitamo πta na njima piπu o istim liËnostima isti
novinari u istom glasilu, moæda bismo zakljuËili da se samo radi o dobrom (loπem)
ukusu i profesionalnoj s(a)vesti samog autora. BiÊe da je ovde u pitanju i neπto drugo
— ureivaËka politika lista teπko se oslobaa steËenih navika, "navika miπljenja" u smis-
lu nasleenog institucionalnog konteksta.   

U pomenutom pismu Naπim Ëitaocima, pretpostavljamo, privremenog kolegijuma
Politike10 (7. 10) naglaπava se da se od novinara ponovo oËekuje da u skladu sa tradici-
jom ispolje "objektivnost i uravnoteæenost" da ne podleæu "navijaËkim strastima i
iskljuËivostima". Da se nisu baπ poπtovale najavljene namere, pokazuje se veÊ na nared-
nim stranicama istog broja Politike, na kojima se prenaglaπeno, neuravnoteæeno, izraæa-
va slavodobitnost pobednika, euforiËno prikazuje pobeda, a marginalizuju reakcije
pobeenih. 

Opπta podrπka i Ëestitke pobednicima na izborima, Vojislavu Koπtunici i DOS-u,
koje stiæu sa svih strana, od zvaniËnika iz sveta, Crkve, Vojske Jugoslavije, sindikata,
akademika, obiËnih graana iz Ëitave Srbije, zauzimaju viπe od polovine priloga u listu.
Samo su tri priloga iz redova poraæenih snaga, u kojima oni protestuju protiv
dogaanja 5. oktobra. 

Neodmerenost u retoriËkim iskazima, u starom maniru novinara Politike, kao πto su
"veliËanstvena manifestacija", "oduπevljen doËek", "oduπevljeno klicanje izabranom
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9 Svojstveno staroj praksi izveπtavanja deπava se da se iz Ëitavog teksta jedina negativna reËenica o
Slobodanu MiloπeviÊu plasira kao oprema u podnaslovu ”Predsednik Savezne Republike Jugoslavije
priæeljkivao kopnenu invaziju — piπe bivπi πef ruske dræave u knjizi PredsedniËki maraton. Radi se o
izveπtaju dopisnika iz Moskve o knjizi Borisa Jeljcina (25. 10. 2000).

Nastavlja se sa tekstovima u kojima se u Politici piπe u naglaπenom negativnom kontekstu o MiloπeviÊu i
njegovoj porodici:

nadnaslov: Slavoljub –ukiÊ o poslednjih 13 godina
naslov: Tiranija jedne porodice
podnaslov: U istoriji Srbije, Mira MarkoviÊ Êe ostati upamÊena kao jedina æena Ëija je braËna ljubav

plaÊena bezgraniËnom vlaπÊu.
Tekst je potpisao dobro nam poznati novinar iz bliske partijske proπlosti Politike.

10 Iz sadræaja nije jasno ko je sastavljaË pisma ”Naπim Ëitaocima”, niti je na kraju pismo potpisano. 
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predsedniku Jugoslavije", oprema teksta (nadnaslovi, naslovi, podnaslovi) i plasman
Ëlanaka (Ëak su i stranice kulturne rubrike bile posveÊene reagovanjima na pobedu11)
apsolutno su u funkciji favorizovanja jedne strane.   

U dobro prepoznatljivom stilu izgleda na primer oprema jednog teksta u Politici: 
nadnaslov: Mitinzi podrπke i veselja u gradovima πirom Srbije
naslov: Narod slavio celu noÊ
podnaslov: Oduπevljen doËek uËesnika istorijskih zbivanja u Beogradu
Kada se radi o rasporedu publiciteta i kvalitetu medijskog predstavljanja politiËkih

aktera zapaæaju se velike promene u zastupljenosti i vrednosnoj konotaciji politiËkih
partija i koalicija. Jednostavno, umesto nekadaπnjih Ëlanova koalicije SPS-JUL, prednost
ima koalicija DOS i njene Ëlanice. DOS kao celina i njene Ëlanice-stranke dobile su 61 %
od ukupne povrπine posveÊene politiËkim partijama. SPS — 14 %, a JUL u svojoj, neka-
daπnjoj "partijskoj" novini, dobija samo 3 % od celokupne povrπine.12

Ako razmotrimo podatke o zastupljenosti pojedinih politiËara u prilozima, zapaæa se
da i tu nema mnogo razlike — dominiraju predstavnici pobedniËke koalicije, pre svih
Koπtunica, koji se spominje u apsolutno najveÊem broju priloga (27) u pozitivnom kon-
tekstu. Iza njega sledi Slobodan MiloπeviÊ (18), u preteæno negativnom kontekstu. 

U ovom sluËaju radi se o liËnostima koje, realno gledajuÊi, u ovom periodu
obeleæavaju æivot Srbije: Koπtunica, koji uæiva veliku popularnost u svetu zahvaljujuÊi
bogatoj meunarodnoj aktivnosti SRJ, te objektivno ima i veliki publicitet; i MiloπeviÊ,
iako gubitnik, ne ispoljava nameru da se povuËe iz politike i javnog æivota, koji, sudeÊi
prema sopstvenim izjavama, ima "mirnu savest", a pitanje odgovornosti ili bilo koje
krivice ne postavlja. Dakle, njihova veÊa kvantitativna zastupljenost u odnosu na ostale
ne bi se mogla tumaËiti kao pristrasnost ili neobjektivnost ureivaËa Politike. 

Ali kada je u pitanju vrednosni kontekst u kome se o njima govori, retoriËki iskazi,
oprema i plasman teksta, dakle tzv. ekvidistanca medija, onda, videli smo, ureivaËi nisu
sasvim nevini ili naivni. 

Demokratsko, otvoreno druπtvo ne moæe se svesti na delatnost politiËkih partija, a
joπ manje njihovih lidera, ma koliko oni bili, preko sredstava informisanja, dostupni sudu
javnosti. Preterani publicitet koji dobijaju pokazuje da u takvom druπtvu demokratske
institucije vlasti ili nemaju znaËajniju ulogu ili pak da su mediji, iz raznih razloga, viπe
usmereni ka jednoj strani politiËkog æivota, koja se, u izvornom znaËenju srpske poli-
tiËke misli, svodi na "stranËarenje". Zato je mera profesionalnosti jednog glasila sve-
strano i uravnoteæeno izveπtavanje o funkcionisanju ostalih politiËkih aktera i problem-
skoj strukturi aktuelne politike. ©to se Politike tiËe, pokazalo se da su novinari preπli

prag profesionalnosti. VeÊi broj priloga posveÊen je organima vlasti (saveznim, repub-
liËkim, lokalnim) u veoma uravnoteæenom vrednosnom kontekstu. Izuzev naglaπenog
afirmativnog stava prema predsedniku SRJ, Koπtunici, svi ostali organi vlasti priliËno su
odmereno predstavljeni.13

Promena koja se zbila u izveπtavanju Ëitalaca Politike odnosi se na publicitet nevla-
dinih organizacija koje su u ovom periodu postale ozbiljan Ëinilac vladajuÊe politike. Isti
je sluËaj i sa razliËitim meunarodnim organizacijama i institucijama kojima je takoe
posveÊen izuzetno veliki broj priloga, Ëak 68, u naπem nevelikom uzorku. Dominantna
je pozitivna konotacija Ëlanaka kako o nevladinim organizacijama, tako i o meunarod-
nim institucijama.14

U sadræinskom smislu u politiËkom æivotu, kako ga prikazuje Politika, dominantne su
sledeÊe teme:

• Institucionalne promene (promene u organima vlasti, ostavke, razreπenja, odgo-
vornost pojedinih funkcionera). Od ukupno 335 analiziranih priloga u okviru
odabranog uzorka, u 77 priloga dominira pomenuti tematski sadræaj. Neπto preko
polovine priloga sa ovom tematikom ima pozitivnu konotaciju, dok je treÊina prilo-
ga neutralna, informativnog karaktera. Ostali imaju negativnu konotaciju. 
• Spoljna politika i meunarodni odnosi (borba za meunarodno priznanje,
uspostavljanje diplomatskih odnosa, povratak u meunarodne organizacije) jeste
tema kojoj je posveÊeno 56 priloga. Bezmalo svi su u pozitivnom kontekstu, bez
ijednog negativnog... U Politici, povodom prijema SRJ u UN, stoji tekst na prvoj
strani pod naslovom "Vaæna uloga SRJ u promociji mira", a u podnaslovu piπe: "Kofi
Anan: Istorijski trenutak". Od nekadaπnjeg omalovaæavanja UN i ukljuËivanja SRJ u
ovu organizaciju, od podsmeπljivog i rado citiranog slogana, "Ëekanje na πalteru u
UN", nema ni traga. U istom broju u komentarima i izveπtajima veliËa se spoljna
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11 Na primer, izjava ∆irilova na oduπevljene reakcije stranih kolega na ”prevrat” u tekstu:
nadnaslov: Pozoriπni svet o nama
naslov: Bitef kao predigra promenama

12 Na kraju teksta dati su svi tabelarni prikazi rezultata.

13 Pogledati tabele o Zastupljenosti i konotaciji organa vlasti.
14 Videti u tabelama na kraju teksta. 
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politika novih vlasti SRJ i njeni rezultati, kao, na primer, u komentaru pod naslovom
"Svetska Jugoslavija" (str. 2). Ako se pogleda kako je Politika izveπtavala i kakav je
bio odnos prema meunarodnoj zajednici do poslednjih, septembarskih izbora, onda
je ovo odista neoËekivani obrt i prava promena ureivaËke politike. 

• TreÊa tema prema broju priloga objavljenih u Politici posveÊena je problemima
korupcije, kriminala i politiËkih ubistava (ukupno 32 priloga).

Najmanje priloga odnosilo se na pitanja saradnje sa Haπkim tribunalom i kaænjavanja
krivaca za ratne zloËine: posveÊeno im je samo tri priloga, πto nije neko posebno obeleæ-
je Politike, jer i u ostalim πtampanim medijima ova tema nije imala veÊi publicitet.
Jednostavno, u ovom periodu uspostavljanja nove vlasti ova pitanja nisu bila u polju
interesovanja politiËke i πire druπtvene javnosti.

Kako vidimo, nisu se u ovom periodu dogodile neke suπtinske promene koje bi oslo-
bodile novinare i saradnike Politike starih navika veliËanja i podræavanja dominatnih
politiËkih liËnosti i vladajuÊe politike, iako su u æanrovskoj strukturi dominirali prilozi
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informativnog karaktera. Vesti i izveπtaji nisu bili sasvim osloboeni vrednosnih komen-
tara, koji, kako smo utvrdili, nisu bili u prepoznatljivom stilu nekadaπnje Politike, prete-
rano afirmativni odnosno omalovaæavajuÊi.

Neπto vaæno se ipak promenilo u Politici — nestalo je nepodnoπljivo omalovaæava-
nje i uæasan govor mrænje koji, naæalost, nisu πirili samo politiËari. Neposredni rezultat
ubrzo Êe biti korektno izveπtavanje Politike u decembarskoj predizbornoj kampanji u
Srbiji. 

PRILOZI
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VE»ERNJE NOVOSTI

"Zazujale promene"17

Kao i Politika, tako su i VeËernje novosti ispoljavale slepu odanost prethodnom reæimu
i vladajuÊim partijama, a u njihovoj poslednjoj odbrani, pred septembarske izbore i
borbi protiv legalizacije izborne pobede demokratskih snaga, bile njihov verni sauËesnik.
Govor mrænje u prilozima redakcijske produkcije, uredno potpisanim, nije silazio sa
stranica Novosti. Pred izbore, septembra meseca, bilo je nepodnoπljivo suoËavati se sa
pamfletima koji su πirili toliku mrænju i zlo. Zato sigurno nije jednostavno osloboditi se
takvog naslea i uspostaviti principe objektivnog, svestranog i pristojnog informisanja
Ëitalaca, a profesiji novinara vratiti ugled. VeÊ prvih dana oktobra, privremeni direktor,
koji Êe kasnije biti imenovan za stalnog, izjavljuje da se u "Novostima veÊ desila pro-
mena" i da "naravno tu nema ljudi iz vrha koji su ovu kuÊu (misli na SJU Borba, u okviru
koje su i Novosti. — M. T.) doveli do prosjaËkog (i moralnog) πtapa... HoÊu da kaæem da
su svi listovi u ovoj kuÊi apsolutno spremni za novu ureivaËku politiku."18

SudeÊi po podacima koje smo dobili o rasporedu publiciteta i naËinu predstavljanja
politiËkih aktera, vrednosnoj konotaciji i upotrebi retoriËkih iskaza, ne bismo zakljuËili da
su u Novostima bili "apsolutno spremni za novu ureivaËku politiku". Novi su bili samo
politiËki favoriti — liËnosti i stranke, koje su dobijali publicitet, pozitivne ocene svoje
politike, vidljiv plasman u listu. "Afirmativna" retorika u vidu kliπea i stereotipa takoe se
nije mnogo promenila. Ali je nestala najpogubnija retorika za ove prostore, "negatorska",
koja koristi uvrede, omalovaæavanja, prljav reËnik, govor mrænje. To jeste promena u
ovom kratkom periodu, u kome Srbija prolazi put od legitimiteta ka legalitetu. 

»ini se da su VeËernje novosti, u poreenju sa drugim dnevnim listovima, u ovom
periodu viπe paænje posvetile politiËkim pitanjima. Objavljeno je 218 priloga Ëija je
ukupna povrπina pribliæna ukupnoj povrπini znatno veÊeg broja priloga iste sadræine u
listu Politika, a neπto manja od povrπine koje je list Danas posvetio ovim temama. U
poreenju sa Blicom, glasilom sliËnog profila, Novosti skoro dva puta viπe prostora
posveÊuju temama iz politiËkog æivota.

Euforija pobede od 5. oktobra prenela se i na stranice novine koje su "do juËe"
satanizovale sadaπnje pobednike. Veliki naslov na prvoj strani "Srbija odahnula" i tekst
koji sledi, prepun uobiËajenih retoriËkih kliπea i parola, nagoveπtava privræenost pobed-
niËkoj politiËkoj opciji.19 U nameri da prenaglase pobedniËku atmosferu "radosti zbog
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17 VeËernje novosti, 25.10, nadnaslov: Savez pËelarskih organizacija Srbije, a u naslovu: Zazujale
promene od 25. 10. 2000.
18 Citirano prema navodima lista Danas, 7. 10. 2000.
19 Sledi izveπtaj sa skupa ispred Savezne skupπtine. Ispred fotografije piπe: Srbija u srcu Beograda: narod je
znao da proslavi svoju pobedu... U antrfileu: Aplauzi, piπe ”Najviπe oduπevljenja izazvalo pominjanje imena
Vojislava Koπtunice, predsednika Jugoslavije...”, VeËernje novosti, 7. 10. 2000.
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pobede DOS na izborima u SRJ", izveπtaËi se uglavnom sluæe uobiËajenim frazama u
stilu "na svakom koraku oseÊale su se razdraganost i opuπtenost", "veliki istorijski dan",
"za bolji æivot" — sve tako na preko 30 strana.

Raspoloæivi podaci pokazuju da su VeËernje novosti u celini davale prednost pobed-
niËkoj koaliciji, DOS-u i novoizabranom predsedniku SRJ, Vojislavu Koπtunici, koji je
"glavna zvezda"... "koja prosto pleni".20

Kada se pogledaju podaci o zastupljenosti politiËkih stranaka i koalicija, zapaæa se da
DOS nije favorizovan u odnosu na ostale stranke, naroËito u odnosu na SPS. Ukupan broj
priloga o strankama je 54. DOS i pojedine njegove Ëlanice (18) imaju ukupno 20 priloga,
SPS 15 priloga, dok ostatak pripada drugim opozicionim strankama. Meu njima ima viπe
priloga posveÊenim SPO i SRS, koji su veoma razliËito vrednosno intonirani, πto ukazuje
da postoji odreena tendencija uravnoteæenog pristupa politiËkim strankama.21

Meutim, kvalitativna analiza priloga, analiza retoriËkih strategija, pokazuje da su
DOS i njegovi politiËari u prednosti u odnosu na druge: najveÊi broj je predstavljen u
pozitivnom, afirmativnom kontekstu. Ali, ono πto nije moglo ranije da se zamisli za
dræavne VeËernje novosti — negativna konotacija (ranijih) vladajuÊih partija, odnosno
pozitivna (ranijih) opozicionih — sada se i to dogodilo. Iako se ne radi o znatnom broju
priloga, to je svakako velika promena i znaËajan pokazatelj korektnog informisanja
javnosti u periodu predizborne kampanje.22

Meutim, kada su pitanju dve glavne liËnosti "istorijskog trenutka", bivπi i sadaπnji
predsednik SRJ, onda su vrednosni stavovi prema njima ispoljeni u krajnostima: "Kralj
je mrtav, æiveo kralj". Mediji to najbolje razumeju. VeËernje novosti takoe.

I kao πto je neumerenost u pohvalama karakteristika priloga posveÊenim Koπtunici,
tako je, na drugoj strani, neumerenost u omalovaæavanju karakteristika priloga
posveÊenih MiloπeviÊu. »itaocima koji su u sasvim bliskoj proπlosti Ëitali potpuno

drugaËije intonirane tekstove, nestvarno izgleda prva strana Novosti (12. 10), sa
najavom feljtona pod naslovom: "Slom monarha sa Dedinja". Nema sumnje da je
feljton posveÊen bivπem predsedniku i njegovom bliskom okruæenju i da je veoma
negativno intoniran.23

U poreenju sa prilozima posveÊenim partijama i partijskim liderima, uoËava se da
su Novosti veÊi publicitet dale organima vlasti. »ini nam se da su ureivaËi ispoljili pro-
fesionalni (politiËki?) senzibilitet za komplikovane i kontroverzne druπtvene okolnosti u
"prelaznom" periodu formalno-zakonske potvrde legitimiteta pobedniËke koalicije u
Srbiji. Od ukupno 218 priloga politiËke sadræine, Novosti su neπto manje od polovine
posvetile organima vlasti (93). Da je u pitanju i neka druga vrsta "senzibiliteta" govori
nam izrazito pozitivni kontekst u kome se organi vlasti predstavljaju. PrednjaËe
Skupπtina SRJ (100 %) i Savezna vlada (100 %); odmah zatim sledi predsednik SRJ (96
%).24 U sliËnom kontekstu su predstavljeni republiËki i lokalni organi vlasti. 

Novosti su, sudeÊi po naπim podacima, znatno manje paænje posvetile nevladinim
organizacijama (7) i meunarodnim Ëiniocima od znaËaja za naπe aktuelne politiËke pri-
like (27). NajveÊi broj priloga ove vrste bio je pozitivno intoniran.

U pogledu tematske strukture priloga i VeËernje novosti su, kao i ostali πtampani
mediji, najveÊu paænju posvetile institucionalnim promenama, æivotnoj realnosti Srbije
u ovom periodu. Samo neπto viπe od polovine je u pozitivnoj konotaciji, πto je svakako
dobar pokazatelj uravnoteæenog pristupa sloæenim druπtvenim okolnostima.25

Druga tema po broju priloga, odnosno znaËaju koje su joj Novosti pridavale, bila je
posveÊena korupciji i kriminalu u druπtvu (41). Slika koju su pruæale, pre svega u vred-
nosnoj konotaciji priloga, odgovarala je neodreenoj i u dobroj meri neutemeljenoj
oceni stanja kriminalizacije Srbije (SRJ).26
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20 Novosti, 25. 10. 2000.
21 Videti tabele na kraju teksta.
22 Videti tabelarni prikaz rezultata.

23 Tako je npr. 25. 10. feljton naslovljen ”Æena iza scene”, a u podnaslovu stoji ”Povreena sujeta dr
Mirjane MarkoviÊ inspirisala scenario Osme sednice”. Tekst je opremljen i njenom fotografijom ispod
koje stoji: Po njenom diktatu: Profesor Mirjana MarkoviÊ.
24 U tabelarnim prikazima: Zastupljenost i vrednosna konotacija organa vlasti.
25 Videti tabelu: Struktura konotacije u odnosu na temu.
26 Ista tabela.
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TreÊi po rangu u tematskoj strukturi bili su prilozi Ëija je sadræina obuhvatala pitanja
spoljne politike i meunarodnih odnosa. Borba za spoljaπnje priznanje, uspostavljanje
diplomatskih odnosa i povratak u meunarodne institucije apsolutno su predstavljeni u
pozitivnom kontekstu (84 % priloga ovog sadræaja). 

Temi o ratnim zloËinima i Haπkom tribunalu posveÊen je u naπem novinskom uzorku
samo jedan prilog, u neutralnom kontekstu. To nije neka posebna karakteristika Novosti
u odnosu na druga glasila. OËigledno da se ovde radilo o pitanjima prioriteta u
odreenom druπtvenom trenutku.  

U æanrovskoj strukturi zapaæeno je da, u odnosu na septembarski predizborni period,
ima znatno viπe priloga informativnog sadræaja.27 Mogli bismo zakljuËiti da se u ovom
periodu ispoljila namera da VeËernje novosti promene ureivaËku politiku, odnosno vrate
se koncepciji svestranog, potpunog i korektnog informisanja πiroke ËitalaËke javnosti,
kakvu su do "podræavljenja" i pripajanja SJU Borba, imale. Prva prava provera ove "dræav-
ne" novine biÊe predizborna kampanja za republiËke izbore u decembru 2000. godine.

PRILOZI
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27 Tabela na kraju teksta: Struktura æanrova.
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BLIC

Naπ poziv je na radost, a ne na sukobe28

Sva istraæivanja medijskog predstavljanja politiËkih aktera na politiËkoj sceni Srbije, koja
su do sada sprovedena u CeSID-u i prezentovana javnosti, pokazala su da Blic pripada
ne tako velikoj grupi medija koji su relativno objektivno, svestrano i bez preÊutkivanja
"neprijatnih" Ëinjenica, za bilo koju stranu, informisali javnost. Veliki tiraæ koji Blic ima
u Srbiji i Crnoj Gori pokazuje da su to novine u kojima se moæe proËitati sve πto je
v e s t, a pre svega novine u koje Ëitaoci veruju. Kao i Danas, Ëije izveπtavanje istraæi-
vaËi CeSID-a takoe prate, Blic nijednog trenutka nije podlegao agresivnoj politici
"suprotstavljanja patriota i izdajnika, a ne politiËkih protivnika«", koju su kreirali lideri
vladajuÊe koalicije (SPS-JUL-SRS), a njihovi posluπnici u reæimskim medijima dosledno
sprovodili. Razumljivo je zato πto se Blic klonio objavljivanja priloga uvredljive sadræine,
primitivnih kvalifikacija politiËkih rivala i u svojim tekstovima viπe puta osuivao "pato-
loπku upotrebu govora mrænje".

Kvantitativna analiza podataka u posmatranom periodu pokazuje da je Blic objavio
manje priloga politiËke sadræine i na znatno manjoj povrπini od ostalih πtampanih glasi-
la. Ukupno je objavljeno 193 priloga ove vrste na skoro dvostruko manjoj povrπini od
povrπine u Novostima, koje su po broju priloga (218) najbliæe Blicu.29

Prvo πto smo zapazili jesu podaci o ravnomernoj kvantitativnoj zastupljenosti
stranaka i koalicija. DOS, iako pobedniËka koalicija, angaæovana u ovom periodu na
uspostavljanju institucija vlasti, u tom smislu nije imala prednost u odnosu na druge,
opozicione stranke. Od ukupno 49 priloga, DOS je bio zastupljen u 20, SPS u 17 prilo-
ga, a zatim slede ostale stranke. 

Druga stvar koja takoe zaokuplja naπu paænju odnosi se na naËin i kvalitet
izveπtavanja o pobedniËkoj koaliciji, odnosno poraæenim strankama i koalicijama.
Odmerenost u vrednosnim ocenama i afirmativnim retoriËkim iskazima jeste karakte-
ristika izveπtavanja o DOS-u (55 % pozitivno intoniranih priloga). S druge strane, ako
se uzme u obzir da je period posle proglaπenja pobede, 5. oktobra, bio period opπteg
slavlja i hvale koji je zahvatio i medije, onda je odista vrednosna konotacija poraæenih
stranaka, koju pruæa Blic, bila umerena i sasvim korektna.30

Kada su u pitanju pojedine politiËke liËnosti, bivπi i novi predsednik SRJ su bez
konkurencije prema publicitetu koji dobijaju u svim medijima, pa i u Blicu. U pozitivnoj
vrednosnoj konotaciji, Koπtunica je apsolutno bez premca, kao nekad MiloπeviÊ u
dræavnim i prodræavnim medijima. ObjavljujuÊi rezultate ankete agencije "Medijum"
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28 Goran SvilanoviÊ, Blic, 21.10. 2000.
29 Pogledati tabelu: Broj i povrπina priloga (svi mediji).
30 Videti tabelarni prikaz vrednosne konotacije.
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Pitanja spoljne politike, regionalne saradnje i spoljnoekonomskih odnosa, iako nisu po
zastupljenosti priloga dominantni (ukupno 33), apsolutno imaju najviπi rang na vred-
nosnoj lestvici: nema nijednog priloga u negativnom kontekstu, samo su dva u neu-
tralnom, a svi ostali (31) jesu sa pozitivnom konotacijom.

Haπkom tribunalu i ratnim zloËinima ni Blic, kao ni drugi mediji u ovom periodu, ne
posveÊuje veÊi znaËaj: ima ukupno 4 priloga, nijedan u pozitivnom kontekstu.34

Raspoloæivi podaci i kvalitativna analiza pokazuju da su korektno obaveπtavanje,
kratki prilozi bez preteranih vrednosnih kvalifikacija, bilo afirmativnih, bilo omalo-
vaæavajuÊih, ostale glavne odlike lista Blic u peridu posle pobede demokratske politiËke
opcije. List nije podlegao euforiji pobede: nema neumerene glorifikacije pobedniËke,
niti satanizacije poraæene strane. UreivaËka koncepcija i izgled lista ostali su
nepromenjeni, Ëime Blic samo potvruje doslednost korektnog informisanja i pruæa per-
cepciju profesionalnog i slobodnog novinarstva.

85

pod naslovom "Vrtoglavi uspon popularnosti Vojislava Koπtunice" direktor ove agencije
naglaπava da "...KoπtuniËin stil — strpljiv i uporan rad, odmerene izjave, nenametljivost
i poπtenje — predstavljaju blagotvornu promenu posle serije beskrajno sujetnih liko-
va..."31 O MiloπeviÊu, istini za volju, u Blicu nema 100 % negativnih priloga pisanih pr-
ljavim, uvredljivim reËnikom, kao πto je nekada imao Koπtunica u reæimskim medijima. 

Novouspostavljenim organima vlasti, saveznim i prelaznim republiËkim, posveÊeno je
upadljivo manje priloga nego politiËkim strankama i liderima.32 Savezna vlada je u svim
prilozima predstavljena u pozitivnom konekstu, za razliku od prelazne republiËke vlade.
Opπta slika organa vlasti je afirmativna, ako se uzme u obzir da nema priloga u kojima
je njihova aktivnost predstavljena negativno.33

Uloga koju su imale nevladine organizacije i pokreti u periodu koji je prethodio
pobedi demokratske opcije u Srbiji nije ostala izvan medijskog interesovanja. Iako je u
Blicu bilo informacija o aktivnostima posrednih politiËkih aktera i u predizbornom peri-
odu, kao πto su G-17, CeSID i Otpor, zapaæa se da je izuzetno poraslo interesovanje
medija za rad ovih organizacija. Na relativno malom uzorku kakav je naπ Ëak je 17 prilo-
ga bilo je posveÊeno njima. Ako tome dodamo da nijedan od priloga nije negativno
intoniran, onda je jasno kakvu sliku o njima stiËe javnost. 

U sadræinskom smislu prioritetna tema je posveÊena institucionalnim promenama
(organi vlasti, finansijske ustanove, razreπenja, ostavke): 42 od ukupno 193 priloga.
Sloæenim i osetljivim pitanjima u periodu legalizacije institucija ureivaËi Blica prilaze
uzdræano, oprezno, kako nam pokazuje vrednosna konotacija priloga.

Drugu temu po prioritetu Ëinili su prilozi posveÊeni korupciji i kriminalu i zahtevi-
ma upuÊenim novoj vlasti da se "obraËuna" sa njihovim nosiocima u Srbiji (36).
Vrednosni kontekst u kojem se pisalo o ovoj temi kretao se od pozitivnog ka negativnom
i ka prilozima samo informativnog karaktera, priliËno izbalansiran, πto govori da se u
Blicu nije pisalo senzacionalistiËki o ovom ozbiljnom problemu naπeg druπtva. 
31 Blic, 3. 11. 2000.
32 Videti priloæene tabele na kraju teksta.
33 Podaci o vrednosnoj konotaciji nalaze se na kraju teksta.

34 Tabela: Tematska struktura i vrednosna konotacija.
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DANAS

Rezultati izborne pobede demokratske Srbije i postizborna graanska odbrana tih rezul-
tata nisu uticali na promenu osnovne ureivaËke orijentacije lista Danas. U periodu
kada su se mnoga glasila promenila, ne toliko suπtinski koliko u odnosu prema nosioci-
ma vlasti i pobedniËkoj koaliciji — nekadaπnje "izdajnike" i "gubitnike" proglaπavaju
"patriotama" i pobednicima demokratije, a svoje dojuËeraπnje "miljenike", neprikos-
novene "patriote" i "heroje", omalovaæavaju i odbacuju — karakteristike slobodnog i
svestranog glasila Danas dobijaju svoju potvrdu. Paradoksalno je da upravo u ovom
periodu svekolike  promene i æelje da mediji "uhvate korak sa vremenom" naπa analiza
pokazuje koliko se Danas izdvaja od drugih i nastavlja da neguje otvoreno, kritiËko,
istraæivaËko novinarstvo.

Odmereni, objektivni ili kritiËki prilozi u listu Danas, u poreenju sa bezgraniËnom
podrπkom i hvalospevima promenama i novoj vlasti objavljivanim u dræavnim i
nekadaπnjim prodræavnim medijima, ne samo πto odudaraju od opπte atmosfere, veÊ πta-
viπe, imaju izgled opozicionog, katkada i "kritizerskog" stanoviπta. Tako je veÊ prvog dana
zvaniËnog priznavanja pobede Vojislava Koπtunice i na dan njegove inauguracije u Centru
"Sava" objavljen kritiËki tekst pod ne baπ neutralnim naslovom: "Otuæni ukus pobede", u
kojem autor s pravom kritikuje vandalizam mase, paljenja, razaranja, krae, ali koji,
takoe, nije odoleo da u priliËno uvredljivom i ciniËnom tonu piπe o protestima opozici-
je: "Ipak DOS je krenuo u protest kao da je reË o standardnom politiËkom vaπariπtu kakav
opozicija upriliËuje svom narodu veÊ devet i po godina... Ali bio je vaπar i to bestidan,
anarhiËan, apolitiËan, ruπilaËki."35 Meutim, istog dana je objavljen i tekst drugaËije
sadræine u kojem autori, biranim reËima, bez euforije, opisuju slavljeniËku atmosferu:

nadnaslov: "Veliko slavlje ispred Savezne skupπtine"
naslov: "U Ëasu pobede mora biti spreËeno svako nasilje" 36

Ravnomernost i relativna uravnoteæenost u kritiËkim prilozima politiËke sadræine,
bogatstvo i svestranost informacija o dogaanjima u svim znaËajnim oblastima,
ekonomskoj, kulturnoj, medijskoj, veÊ na prvi pogled potvruju da Danas teæi da zadræi
karakter nezavisnog i objektivnog lista. 

Na manjoj povrπini od Politike objavljen je skoro isti broj tekstova sa politiËkom kono-
tacijom (318); u odnosu na druga glasila, politiËkim temama posveÊen je veÊi znaËaj,
πto nije neka posebno nova odlika lista Danas u ovom "prelaznom" periodu.

Svi raspoloæivi podaci koji su pred nama govore da se glavna promena, a bezmalo i
jedina, dogodila u vrednosnom kontekstu, u kome se piπe o bivπem, odnosno sadaπnjem
predsedniku SRJ, Slobodanu MiloπeviÊu i Vojislavu Koπtunici. Dok je u predizbornom
septembarskom periodu MiloπeviÊ imao 51 % negativnih, sada ima znatno viπe, 84 %
takvih priloga; u pozitivnom kontekstu tada je bilo 26 %, a sada 5 % priloga. SliËna
promena, samo u drugom smeru, dogodila se sa prilozima o Koπtunici: nekada 55 %
pozitivnih, sada je preraslo u 82 % priloga; nekada je bilo 26 % negativnih, sada ih
uopπte nema. 

Dakle, kao i u svim drugim πtampanim glasilima, apsolutno nema nijednog teksta sa
negativnim prizvukom o novom predsedniku SRJ Koπtunici. Meutim, jedino su Danas
i Blic objavili poneki tekst Ëija je sadræina pozitivno konotirana u odnosu na Slobodana
MiloπeviÊa.

88 89

35 I dalje u tekstu, identiËno govorima radikalskih lidera (©eπelj, VuËiÊ...) i SPS (DaËiÊ, IvkoviÊ...) piπe: "...sve
do danas, da se ruπi Beograd. Ipak, ruπilo se, posebno 5. oktobra od 2 sata popodne sve do kasne veËeri.
Spaljeno je zdanje Savezne skupπtine, poπteeno od Nemaca, ali ne i od demokrata..." Danas 7-8.10. 2000.
(Tekst  je opremljen fotografijom urednog, zaokrugljenog lica autora, lidera sindikata "Nezavisnost"
Branislava »anka, koji je sigurno bio svestan da je meu "demokratama" bilo i radnika, Ëlanova njegovog
sindikata).
36 U tekstu se navode izvodi iz govora lidera DOS-a dana 6. oktobra pred okupljenim narodom i apeli
graanima Dragoljuba MiÊunoviÊa, najavljenog kao novog predsednika VeÊa graana Savezne skupπtine, da
u ovom "Ëasu pobede mora biti spreËeno svako nasilje, kako velika pobeda ne bi bila uprljana" i
gradonaËelnika Beograda Milana St. ProtiÊa Beograanima "da se posle moralnog ËiπÊenja grada ukljuËe u
njegovo fiziËko sreivanje kako bi glavni grad bio onakav kakav i treba da bude — evropski i svetski." 
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Kvantitativna analiza zastupljenosti glavnih politiËkih aktera, stranaka i koalicija,
pokazuje umerenu pristrasnost u korist DOS-a i njenih Ëlanica. Od ukupno 100 priloga
u kojima se piπe o politiËkim strankama, 48 je posveÊeno pobedniËkoj strani, odnosno
u prostornoj strukturi to iznosi 64 % od celokupne povrπine.37 I pored dominacije izvo-
ra iz DOS-a i ostale stranke dobijaju prostor, pre svih SPS. Tako na temu pregovora o
reπavanju krize na republiËkom nivou jedan pored drugog stoje tekstovi sa stavovima
obe strane o nastavku pregovora (12. 10). Takoe veliki broj tekstova na relativno
malom uzorku, kao πto je naπ, posveÊen je SPO, u kojima se po pravilu iznose kritiËki
stavovi na raËun uspostavljanja nove vlasti ili piπe o unutraπnjim problemima i razlozi-
ma osipanja Ëlanstva ove stranke.38

Daleko vaænija od podataka o kvantitativnoj zastupljenosti je kvalitativna analiza,
vrednosna konotacija glavnih politiËkih aktera, koja pokazuje da je Danas u priliËnoj meri
uspeo da uspostavi kritiËku distancu prema DOS-u i novouspostavljenoj vlasti. Tako se u
tekstu, prenetom iz Njujork Tajmsa pod naslovom Nepoverenje izmeu Koπtunice i
–iniÊa, piπe o raspravama i nesuglasicama u DOS-u oko brzine promena u zemlji (17. 10).

Neπto manji broj priloga Danas je posvetio organima vlasti, saveznim, republiËkim,
lokalnim, prema kojima u celini ima pozitivan odnos. Kada se radi o Saveznoj vladi, o
Ëijem radu je objavljeno u ovom periodu 11 priloga, svi u pozitivnom kontekstu, to je
pre svega rezultat njenog prioritetnog angaæmana — spoljne politike, ekonomske sarad-
nje i finansijskih donacija. U odnosu na druge institucije vlasti i aktivnosti prelazne
republiËke vlade, onda podrπka nije bezrezervna.39

KritiËki odnos koji Danas zauzima prema DOS-u i novouspostavljenoj vlasti najbo-
lje se ogleda u naËinu na koji se piπe o glavnim pitanjima sa kojim se druπtvo suËeljava.

Prvo i po broju priloga i po ukupnoj povrπini jeste pitanje institucionalnih prome-
na, 87 od 318 priloga, ili 31 % od celokupnog prostora posveÊenih politiËkoj sadræini.40

Odnos prema njima je ambivalentan, mada se u najveÊem broju priloga pruæa podrπka
promenama, smeni vlasti, ostavkama, razreπenjima, ispitivanju odgovornosti, formira-
nju kriznih πtabova.41

Ali takoe se zapaæa da su u listu Danas objavljeni prilozi u kojima se ozbiljno rasprav-
lja o moguÊim negativnim posledicama ovakve politike. Takav je tekst u kojem razreπeni
sudija Ustavnog suda Srbije, Slobodan VuËetiÊ, ozbiljno upozorava na pogubne
posledice koje mogu nastupiti ukoliko se produæi "desetogodiπnje bezakonje
MiloπeviÊevog reæima pod firmom brige o dræavi nastavi, makar to bilo privremeno i u
pojedinaËnim sluËajevima" (12. 10). Na istu temu sledi i kritiËki redakcijski komentar
lista naslovljen sa Rizik boljπevizma, gde je, izmeu ostalog, napisano: "Samo je uistinu
anarhija dovoljno reËita da objasni poæar promena koji se munjevitom brzinom πiri
Srbijom. Stanje nesumnjivog haosa... preti da unizi i u dobroj meri poniπti legitimnost
izborne pobede i postizborne graanske odbrane" (12. 10).          

Druga tema po prioritetu, kao i za sve druge medije, bila je posveÊena korupciji,
malverzacijama i kriminalizaciji druπtva. SudeÊi prema interesovanju koje pokazuje
Danas, koji ne spada u onu vrstu glasila koje traga za skandalima i senzacijama, oËito
je da ova pitanja objektivno potresaju naπu javnost i predstavljaju teπka i bolna pita-
nja sa kojima se nova vlast suoËava. Podeljenost vrednosnih pristupa u razmatranju ove
teme, πto je sluËaj i kod drugih medija, nije ilustracija kolebljivosti, na πta bi moglo da
navede povrπno zakljuËivanje, veÊ rezultat ozbiljnosti i sloæenosti problema. 

Veliki broj priloga, u najveÊem broju afirmativnog karaktera i bez ijednog nega-
tivnog, zauzimaju teme o spoljnopolitiËkoj saradnji SRJ, meunarodno-ekonomskim
odnosima i ekonomskoj pomoÊi iz inostranstva.42

Danas je nekoliko tekstova posvetio Haπkom tribunalu i kritici naπe (savezne?) vlasti
i sposobnosti naπih sudova da se suoËe sa problemima ratnih zloËina. Izvrstan kritiËki
prilog ovoj temi napisala je u stalnoj kolumni, poznata novinarka lista.43
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37 Na kraju teksta sledi tabela: Zastupljenost i vrednosna konotacija stranaka i koalicija.
38 U broju od 25. 10. objavljena su dva Ëlanka. U prvom, nadnaslov: Srpski pokret obnove o prelaznoj vladi
Srbije, a naslov: Pristali smo pod poniæavajuÊim uslovima. U drugom tekstu objavljeno je pismo Aleksandra
Baljka, nadnaslov: Zaπto sam napustio Srpski pokret obnove, a naslov: Ne uËestvujem u paradama. U lidu
teksta stoji: "Preterano je reÊi da se sve odluke u Srpskom pokretu obnove donose u uskom krugu. Ne. U
SPO sve odluke donosi jedan Ëovek. I taj jedan Ëovek, naravno, nikada ne odgovara za loπe posledice svojih
odluka. »ak ni kad jednim svojim pogreπnim potezom otera hiljade Ëlanova i stotine hiljada simpatizera iz
svoje stranke..."   
39 Videti priloæene tabele na kraju teksta.
40 Videti priloæenu tabelu.
41 Smenama su posveÊeni i izveπtaji dopisnika iz lokalnih sredina Srbije. Naslov jednog izveπtaja je: Padaju
’gnjile kruπke’; preko dve strane, u istom boju, stoji nadnaslov: Krizni πtabovi i πtrajkaËki odbori preuzimaju
preduzeÊa i dræavne ustanove u Srbiji; u sledeÊem tekstu u naslovu stoji: Gazde podnose ostavke
(12. 10. 2000).

42 Videti tabelu: Struktura konotacije u odnosu na temu.
43 "Sa Hagom neÊemo da saraujemo, jer je prerano, ali iznad svega zato πto mi imamo svoje sudove.
Jedina im mana πto ne funkcioniπu, niti ko tuæi, niti ko sudi...", piπe Nataπa OdaloviÊ u kolumni
"Vostani Serbie",17. 10. 2000. 

M E D I J I  U  S R B I J I  —  S L O B O D N I  I  O S L O B O – E N I s e p t e m b a r - d e c e m b a r  2 0 0 0 .



Viπe od drugih list Danas se bavio pitanjima promena u medijima, bilo πto samo in-
formiπe, bilo πto se kritiËki odnosi prema nekadaπnjim proreæimskim glasilima, koji su
naglo od "posluπnika" postali skruπeni "pokajnici". Kako navodi Lazar LaliÊ, predsednik
Nezavisnog sindikata RTS-a, radi se o "ljudima koji su se preko noÊi ’presvukli’ od
posluπnika postali ’buntovnici’, od neprofesionalaca ’vrhunski profesionalci’, od
juËeraπnjih ratnih huπkaËa ’mirotvorci’" (25. 10).

U kritiËki usmerenom tekstu novinarka Nataπa B. OdaloviÊ upozorava na opasnost
prividnih promena u javnim glasilima u stilu "vuk dlaku menja, ali Êud nikako" i potre-
bu da se kritiËka javnost probudi. Izmeu ostalog, ona piπe: "O uspesima u obnovi
dræavnih medija uveravamo se svakodnevno... Ni tu se nismo revanπirali, nego se blago
retuπirali, a naposletku Êe nas iπutirati. Tako nam i treba" (17. 11).

Na kraju ostaje pitanje: Ko Êe koga "iπutirati"? Moæda i novoj (svakoj) vlasti treba-
ju "svoje" novine? Ipak, da bi obezbedili demokratsku reputaciju dobro je imati novine
kao πto su Danas, koje Êe svestrano i kritiËki profesionalno informisati javnost.

PRILOZI
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Stjepan Gredelj
ELEKTRONSKI MEDIJI — Od pobede do trijumfa

Da li Êe sloboda umeti da peva... kao πto ’pokajnici’ pevaju o njoj?

Kada su bivπi predsednik SRJ i njegova supruga zakazali drugi izborni krug da
izaberu srpski narod u kojem neÊe biti izdajnika, stranih plaÊenika, a nekmoli
neistomiπljenika, petog oktobra preduhitrili su ih UæiËani, »aËani, Novosaani,

LazarevËani, Niπlije i (naknadno) pridruæeni Beograani.
Nakon πto se, u predveËerje ’Vartolomejske noÊi’, bagerista Dæo ’provezao’ kroz stak-

leni ulaz i æestok vatreni baraæ ’branilaca’, a ostali (uglavnom gostujuÊi65) ’branioci
izborne volje graana’ i gnevni logistiËari potom zapalili srpsku informativnu Sodomu i
Gomoru — ono πto nije sruπila NATO avijacija, ’vatreno’ je dokusurila "πaËica huligana",
usput pokupivπi πta se poneti moglo od pokretnina; nakon πto je Milorad Komrakov
’razbarikadiran’ iz svog office-a i spaπen od linËa, Dragoljub MilanoviÊ preæiveo ’toplog
zeca’, a Staki NovkoviÊ konfiskovana plastiËna kesa sa sve peËenim piletom u njoj (bez
ostalih kolateralnih πteta, osim par Êuπki — Staki, ne piletu!); nakon πto je ulaskom
bubnjara, predvoenih Dragoljubom –uriËiÊem kroz njene dveri, RTS simboliËki
"osloboena"; napokon, nakon πto se posloviËno ’usporeni’ i veÊ zaboravljeni Studio B
iznenada prvi oglasio u etru kao Svetionik osloboene javne reËi — poËeli su da se
pojavljuju i ostali ‘svetionici’. Neki su svetleli stvarnom, drugi, sreÊom, tek ’bengalskom’
vatrom pod paskom ’pobednika’/slavljenika. Neposredno nakon ulaska bubnjara i
trubaËa, iz RTS je upuÊen poziv ’u pomoÊ’ Gordani Suπi da pokrene program, a zajedno
s njom u ’rezervni’ emisioni punkt na Koπutnjaku stiæu ljudi i oprema iz VIN-a.
Predsednica NUNS-a je promptno zamolila ’kolege’ koji su se u prethodnom periodu
’eksponirale’ da napuste RTS kako bi program kako-tako funkcionisao. Uspostavljen je
’krizni’ (ako se kome viπe dopada, ’revolucionarni’) medijski πtab postmodernog perso-
nalnog sastava: uspeπni producent eminentne privatne TV produkcije + bivπi leæerni i
neostraπÊeni, pa potom raæalovani sportski komentator, situaciono promovisan u poli-
tiËko-medijskog portparola na privremenom radu (Petar LazoviÊ). ’Eksponirane kolege’
nisu se mnogo dvoumile u pogledu nareËenog javnog apela — za veÊinu je egzistenci-
jalno (manje esencijalno) pitanje bilo: kako refleksno reagovati/ponaπati se u novim
"druπtveno-politiËkim okolnostima". Neki su, istina, veÊ nekoliko dana pre
"Vartolomejske noÊi", proglasili (uveliko zakasneli) πtrajk kao dizanje glasa protiv
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65 Studio B, dva karakteristiËna priloga: prvi, Ëitao voditelj, prilog bez opreme: "Skupπtina grada Beograda
otvorila je æiro-raËun za pomoÊ braniocima izborne volje graana koji su juËe stigli u naπ grad iz
unutraπnjosti Srbije. (Vesti u 7, 06. 10: 25’56’’ - 26’29’’). Drugi prilog je iπao uz snimak i izjavu. Najavu Ëita
voditelj: "Brojni darodavci radne organizacije i pojedinci dobrovoljnim prilozima prikupili su veliku koliËinu
novca za potrebe gostiju iz unutraπnjosti, koji veÊ drugi dan na trgovima Beograda brane izbornu volju
graana (26’58’’ - 28’14’’). 
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"dugogodiπnje medijske manipulacije i medijske represije u KuÊi", navodno simboliËki
napuπtajuÊi ’brod koji tone’. 

Komeπanje u medijima poËelo je inaËe, gotovo iznenaujuÊe, na RTV Novi Sad, rani-
jem kljuËnom bastionu govora mrænje i rata, a potom jednim od potpornih stubova
dugog opstanka na vlasti reæima Slobodana MiloπeviÊa. Oko 200 zaposlenih u ovoj kuÊi
formiralo je ©trajkaËki odbor zahtevajuÊi od rukovodstva da se zapoËne sa objektivnim
informisanjem i podræalo zahtev DOS-a da se od 30. septembra u Srbiji proglasi gene-
ralni πtrajk. Redakcija na maarskom jeziku je joπ ranije, od 27. septembra, samoinicija-
tivno promenila ureivaËku politiku i poËela objektivno da izveπtava, uprkos zabrana-
ma i pretnjama iz "centrale" RTS. Kada je 2. oktobra izvrπena ’generalna proba’ oslo-
baanja dræavnih medija od strane nekoliko hiljada Novosaana — studenata i graana
iz Otpora i Studentske unije — ’centrala’ je, preventivno, ukinula program TV Novi Sad
i preko njega reemitovala prvi program RTS. Deja vù. Ipak, lavina se zakotrljala i tokom
narednih dana, 3. i 4. oktobra, zareale su ’pobune’ dela zaposlenih u dræavnim (bolje
reÊi, strogo kontrolisanim) medijskim kuÊama: Tanjugu, Politici, VeËernjim novostima,
Radio Beogradu, Radio Jugoslaviji i Studiju B. Kvintesencija motiva ’pobune’ iskazana je
u saopπtenju o stupanju u πtrajk Kompjuterskog centra VeËernjih novosti, upuÊenog v.d.
direktora i glavnom i odgovornom uredniku Duπanu »ukiÊu: "Ne pristajemo da uËestvu-
jemo u obmanjivanju javnosti, kreiranju virtuelne i izokrenute slike Srbije, ne pristaje-
mo da crvenimo od stida pred roacima i prijateljima zbog Vaπe nemoralne ureivaËke
politike. Odbijamo da πirimo dezinformacije i prikrivamo informacije u vezi sa rezulta-
tima predsedniËkih izbora u naπoj zemlji."

Ozbiljno naËeta ’medijska imperija laæi’ pokuπala je da uzvrati udarce. No, bili su to
ujedi krezubih lavova. Duπan »ukiÊ je, na sastanku sa priliËno proreenim ’lojalistima’ u
redakciji, pokuπao da odglumi ostatke arogancije: on ne moæe i neÊe da menja
ureivaËku politiku, on samo radi po zakonu, jer ga je na to mesto postavila Vlada SRJ
i on Êe da ode onda kada ode predsednik SRJ (Ëudnog li lapsusa: potonji nije bio i
predsednik Vlade, osim πto je, moæda, za D. »ukiÊa bio — Vlada kao takva). ©to se
zaposlenih — πtrajkaËa tiËe, ako su otiπli, ne moraju ni da se vraÊaju. Milivoje PavloviÊ,
direktor Radio Beograda i Ivan MarkoviÊ iz Radio Jugoslavije bili su ’energiËniji’: prvi
je 2. oktobra otpustio Branislavu ©aper, direktorku muziËke produkcije, dok je
obezbeenje Radio Jugoslavije oduzelo propusnicu i izbacilo iz zgrade Mladena BijeliÊa,
urednika privredne rubrike, koji je sa joπ sedmoro kolega potpisao proglas sa pozivom
zaposlenima da se suprotstave ureivaËkoj politici koja "prenebregava nepoπtovanje
izborne volje graana koji su izabrali Vojislava Koπtunicu za novog predsednika SRJ".
Bile su to labudove pesme oronulih medijskih svemoÊnika.

Ostali medijski poslenici, do juËe politiËki ili rodbinski podobniji i podatniji, sada
odjednom ’iskorenjeni’, uplaπeni, dezorijentisani i uspaniËeni, koji su propustili i ovaj

poslednji, naknadnom pameÊu rukovoen ’sudbinski znak vremena’, suoËili su se sa dile-
mom πta da rade: ’revanπizma’, valjda, neÊe biti, ta oni su ’samo radili svoj posao’ (Ëisti
’profesionalizam’?!) I jedni i drugi su, intuitivno izgleda, posluπali svoj situacioni soci-
jalni refleks, pre nego ’dobru anticipaciju’ buduÊih dogaanja.66

Radio Beograd (prethodni kljuËni pogon sirove proizvodnje mrænjoslovnog govora)
πapatom je pao — bez dodatnih svetlosno-termiËkih efekata, zahvaljujuÊi i pravovre-
menom ’povratku otpisanih’ (s Radetom Veljanovskim na Ëelu), koji su uspeπno amorti-
zovali "pobunu veπanih". SliËno je ’osloboena’ i novinska kompanija Politika. Ni u
vreme ’istorijskih’ referenduma ili ’pobedniËkog rata’ protiv NATO-a, list nije bivao de-
ljen besplatno na ulicama, kao u noÊi izmeu 5. i 6. oktobra (Nova) Politika. Hadæi
-AntiÊa nije bilo ni na puπkomet da to spreËi. Napustio je u æurbi raskoπni office na
sporedni ulaz/izlaz, ostavivπi nedopijenu Ëaπu viskija. Sic transit gloria mundi. A "oslo-
boditelji" su, naprosto, pokuljali iz prethodno dobro uπanËenih katakombi. Marljivi kao
’krtice’.67 Brzi i nedohvatljivi kao ptice.68 PoËelo je ’presvlaËenje’ medija. I (ko)medijana-
ta. U ’carevo novo ruho’.69
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66 Od svega πto se deπavalo nakon 5/6. oktobra 2000, samo tri-i-po sluËaja su nalikovala ’revanπizmu’, blaæe
reËeno, gromko najavljivanoj ’lustraciji’ u najvaænijem partijsko-dræavnom mediju. Direktor RTS Dragoljub
MilanoviÊ (mimo dobijenih batina od uspaljenih ’revolucionara’) oËekuje u pritvoru suenje za viπe inkrimi-
nacija. Njegovoj supruzi je uruËen otkaz, kao i Tatjani Lenard. Milorada Komrakova je od sliËne sudbine
zaπtitio (legalistiËki) odlazak na dugotrajnije bolovanje, posle Ëijeg zakljuËenja neÊe (nuæno) biti i otpuπten?!
A ostali? "Kada su zaposleni u RTS vremenom uvideli da im se niπta loπe neÊe dogoditi, njihova ostarela i
zborana lica naπla su se ponovo pred kamerama. Objaπnjenje je da drugih nema. Iako je ova mnogoljudna
kuÊa 2000. godine imala 8000 zaposlenih, a 2001. godine 7300, izgleda da je teπko naÊi nova, mlada lica."
(Sneæana StefanoviÊ, "RT Srbije: sluga bez gospodara", www.mediaonline.ba, 13. 08. 2001).
67 Emisija Studija B, Vesti u 7, 6. 10 obeleæena je i pozajmljenim, pravim revolucionarnim prilogom sa 3K
RTS, u kome bivπi novinar ovog kanala, a sada "oslobodilac" Igor Miklja uËestvuje u akciji izvesne grupacije
koja u ime DOS-a upada i osvaja zgradu Savezne carine. U prilogu se pojavljuje "predstavnik" DOS-a koji
objaπnjava da su u zgradi naπli gomilu dokumenata spremnih za uniπtavanje — kamera zaista pokazuje
neke papire i neku maπinu za koju ovaj tvrdi da je za seckanje papira. Zatim, sledi Miklja koji potura mikro-
fon ispred smenjenog direktora Carine Mihalja Kertesa, koji vidno uplaπen i uzrujan, nevoljno odgovara na
njegovo pitanje. Zatim kamera snima rukovanje Kertesa i novog v. d. direktora Carine ZabunoviÊa, koji tada
kaæe svom uplaπenom prethodniku: "Neka je sa sreÊom vama i sreÊna vam sloboda" (22’34’’ - 25’25’’).
68 "Te ptice prevrÊu se na ekranima, pretrËavaju na stranicama novina, koje se nisu osuπile od prethodnih
podvala. Reaju se pobednici, kojih je, izgleda, viπe nego graana koji su glasali za promene. Ne daj boæe,
da pomoÊu dva svedoka ostvare boraËki staæ, u dræavi koja je u Ëabru! Zato πto su navukli majice Otpora"
(Simon SimonoviÊ, "Sinovi ’vampirske Srbije’", Danas, 15. 11. 2000, str. 6).
69 "U udarnom Dnevniku RTS, 11. novembra, negde pri kraju, zagubljen izmeu sportskih i meteoroloπkih
vesti, ide izveπtaj o nauËnom skupu o medijima. Tu su i zalutali likovi profesora novinarstva, komunikologije
i medijskog prava, koje niko niπta ne pita. ReË (na ekranu) imaju bivπi novinari, sadaπnji NVO-funkcioneri i
buduÊe Mesije srpskih (osloboenih) medija" (Jovica Trkulja, "Pod kontrolom daljinskih upravljaËa", Danas,
14. 11. 2000, str. 6).
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Delovanje elektronskih medija u periodu "dvovlaπÊa": Dioptrija za taËne rezultate70

"A, πto se tiËe sporta... tu veÊ moram da
stavim naoËari..." (Petar LazoviÊ pred Ëitanje vesti iz sporta, RTS, 6. 10. 2000).

U informativnim emisijama u danima odabranim uzorkom, u Vestima u 7 TV Studio B
objavljeno je dvostruko viπe priloga nego u Dnevniku 2 Nove RTS (117 : 58), a u okviru
pribliæno istog vremena trajanja emisija od oko 30 minuta. Prosek trajanja jednog prilo-
ga na STB bio je 49,12, a na RTS 92,17 sekundi.

Na ovakvu razliku u broju priloga bitno je uticala æanrovska struktura (tabela 1 u
Prilogu).

Dakle, dok su u æanrovima "Ëisto informativnih" priloga (vesti, izveπtaji sa ili bez
vizuelne podrπke) obe TV stanice bile relativno ujednaËene (neπto iznad 2/3 svih prilo-
ga), u "komunikativnim" æanrovima RTS je imao dvostruko viπe ’æivih’ izjava aktera, dok
ih je STB ËeπÊe pakovao u izveπtaje ’proπarane’ izjavama. Osim toga, na RTS je bilo dosta
intervjua sa akterima, kao najduæe æanrovske forme, dok ih na STB uopπte nije bilo. U
tom smislu moæe se reÊi da je STB u posmatranom periodu bio viπe televiziËan, a RTS
viπe ’radijski’, sa nadmoÊnoπÊu govora nad slikom.

Na ovo ukazuje i donekle razliËita struktura izvora u dva posmatrana medija: na RTS
se Ëetiri puta viπe nego na STB kao izvor pojavljuje redakcija (tabela 2 u Prilogu).

Predstavljanje aktera

Za razliku od predizbornog perioda posmatranja, gde su pojedini akteri izrazito domini-
rali u aktivnom predstavljanju (uz potiskivanje ostalih), ovakvo predstavljanje je sada
postalo dominantno na oba medija: 64 % predstavljanja na STB i 69 % na RTS. 

Struktura aktera (tabele 3-8 u Prilogu) bila je donekle odreena i naπim izborom
tema za ovaj case study. Primetno je da kao akteri dominiraju nosioci odreenih poli-
tiËkih uloga (stranke i razliËiti nivoi vlasti), ali je takoe primetno da je publicitet poje-
dinih segmenata politiËkog spektra bio neravnomerno rasporeen na STB i RTS, neπto
izbalansiranije na dræavnoj TV stanici.

Primetno je, takoe, da je znatan prostor (i vreme) bio ustupljen i akterima ’nove
opozicije’ (SPS, JUL, SRS pa i SPO), πto moæe biti indikator znaËajnih promena u medij-
skom delovanju — porastu svesti medijskih poslenika da je politiËka scena jedinstvena i
da je Ëine i vlast i opozicija. Istina, nova vlast je imala jasnu ’premoÊ’ u publicitetu na

oba medija, ali to viπe nije bio odnos 9 : 1 za bivπu vlast, kao u periodu pred septem-
barske izbore (ovde 54 : 32% na STB, odnosno 50 : 33% na RTS). 

Druga uoËljiva promena jeste i pomak u konotacijama priloga o akterima. U informa-
tivnim emisijama STB tri petine priloga imalo je pozitivnu konotaciju, a dve petine neu-
tralnu (bez negativnih). U dnevnicima RTS dominirala je pozitivna i neutralna (90 %)
konotacija, ali je svaki deseti prilog bio konotiran negativno. 

Napokon, treÊa uoËljiva promena je iπËezavanje sa ekrana ratobornog i uvredljivog
reËnika, koji je samo povremeno ’odjeknuo’ u istupima pojedinih aktera — a mediji su
to marljivo i bez komentara prenosili. Ipak, ove sporadiËne varnice nisu bitno menjale
novouspostavljeni pozitivan utisak da se mediji evidentno trude da ne doprinose
raspirivanju joπ uvek jakih politiËkih tenzija u novouspostavljenom interregnumu i pro-
cesu mirnog prenosa vlasti. Ili se radilo o opreznom ’opipavanju pulsa’ pred (ne)oËeki-
vane promene, pa se vodilo raËuna da se ne ’istrËava’ previπe — jer to je joπ uvek bio
period "nove netransparentnosti"? Kako god bilo, nastojanje ka ’objektivnosti’ (ma πta
ona u datom trenutku znaËila) nepristrasnih izvestitelja zamenilo je prethodnu
’ostraπÊenost’ navijaËa i komentatora. 

Tematski registar

Posmatrani period bio je period pokretanja aktivnosti na konsolidaciji unutraπnjih pri-
lika ali i intenzivnog delovanja na popravljanju meunarodnog poloæaja zemlje, posle
decenijske ’dobrobrovoljne’ samoizolacije i samoiskljuËivanja iz meunarodne zajednice.  

U tematskom registru medija dominirale su sledeÊe ukrupnjene grupacije tema
(tabela 9 u Prilogu):

1. Unutraπnja politika (promene institucija i organa politiËke, ekonomske i finansij-
ske vlasti; unutarstranaËka previranja i prestrojavanja; odnosi Srbije i Crne Gore)
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Grafikon 1. Publicitet aktera

70 Ovaj deo istraæivaËkog izveπtaja je, naæalost, liπen priloga u "Novostima dana" Radio Beograda. Naime,
uprkos nastojanjima da obezbedimo tonske zapise ovih emisija za ex post facto analizu iz arhiva institucija
koje ih imaju (i njihovih obeÊanja da Êe nam ih ustupiti), sve je ostalo na neodræanim obeÊanjima. Ipak
smatramo da to bitno ne ’kontaminira’ rezultate analize koja sledi, jer se Radio Beograd, verovatno, nije
bitno razlikovao od ’promenjene’ TV stanice iste kuÊe.
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2. Spoljna politika (spoljna politika i meunarodni odnosi; regionalna saradnja — pakt
za stabilnost jugoistoËne Evrope; ekonomska pomoÊ, donacije, ekonomska saradnja;
Haπki tribunal i ratni zloËini)

3. Svakodnevni æivot (ekonomska i socijalna pitanja; korupcija, kriminal)
4. Konfliktna æariπta (Kosovo i jug Srbije)
5. Ostale teme.
Kada se posmatraju samo prve Ëetiri grupacije (bez "ostalih tema") njihov raspored

je bio sledeÊi:

Kvalitativni case study

I Pobednici i poraæeni — 6. oktobar 2000.

Bukvalno cela emisija Vesti u 7 — "dan posle" — bila je pretrpana reagovanjima na 5.
oktobar, podrπkama i Ëestitkama iz sveta novom predsedniku Koπtunici i dogaajima
koji su usledili kao rezultat uklanjanja reæima. Samo jedna informacija potekla je iz
redova dotadaπnje vlasti, i to ona u kojoj predsednik Skupπtine Srbije Dragan TomiÊ
obaveπtava "predsednika" Koπtunicu da je zakazao sednicu Parlamenta. Sve ostale
informacije su uglavnom zasnovane na izvorima iz DOS-a i iz inostranstva. »ak je i
poslednji prilog u Vestima — prognoza vremena — propraÊena snimcima napravljenim
ispred Savezne skupπtine sa slavljem graana-pristalica DOS-a (Vesti u 7, 06.10:
42’11’’-43’17’’).

Euforija koja je zaista vladala na ulicama Beograda prenela se ili je preneta i u Vesti
u 7. Tako je jedan od najduæih priloga u emisiji bio izveπtaj sa platoa ispred Savezne
skupπtine. Reporter STB pitao je graane:

"Kako se oseÊate danas?" Graani odgovaraju: "PresreÊan sam… Super… Trebalo je rani-
je da se desi… Proteklih 12 godina oËekivao sam da se ovo dogodi” itd. (Vesti u 7, 06.
10: 8’37’’-11’10’’).

Poraæeni su zaista poraæeni. S primesama (neukusnog) trijumfalizma. 
Ceo blok vesti u emisiji Studija B bio je posveÊen Slobodanu MiloπeviÊu i u sve Ëetiri

vesti on se pominje u negativnom kontekstu, Ëak su prenete i konstatacije koje su u
domenu medicine, a ne novinarstva. Izvodi iz dve takve vesti:

U prvoj, prenose se reËi Milorada Dodika iz RS. »itao je voditelj, uz telop sa slikom
na ekranu. "Sumnjam da Êe Slobodan MiloπeviÊ pobeÊi u neku drugu zemlju jer se
predsednik SRJ tamo zbog optuænice Haπkog suda ne bi oseÊao sigurno, izjavio je pre-
mijer Republike Srpske Milorad Dodik. Verujem da se on krije negde u Srbiji gde smiπlja
na koji naËin da povrati pozicije i suprostavi se narodu koji ga je dostojanstveno
porazio" (35’40’’-36’05’’).

Zatim voditelj Ëita prilog bez opreme: "Predsednik Republike Srbije Milan Milu-
tinoviÊ sastao se proπle noÊi sa predstavnicima DOS-a, saznaje agencija Beta… Kako
navodi taj izvor, MilutinoviÊ je rekao da je MiloπeviÊ dosta autistiËna liËnost i da bi
davno otiπao sa vlasti da nije njegove porodice" (36’05’’-36’25’’).

Deo iznenada osveπÊenih ’pogorelaca’ iz Takovske 10 sjatio se u zavetrinu Koπut-
njaka i formirao kriznu redakciju da bi, uz pomoÊ odavno prognanih i marginalizovanih
kolega, obznanio svoj doprinos slobodi.71

6. oktobar, dan posle revolucije, obeleæio je i prvi revolucionarni — improvizovani
Dnevnik 2 RTS koji je viπe liËio na radijski, nego na televizijski dnevnik. Naravno, ovo
nikako nije loπa ocena, veÊ prosto Ëinjenica koju moramo imati u vidu kada pokuπavamo
da analitiËki ocenimo rad Nove RTS u prvim postrevolucionarnim danima. 

Blokovi u kojima su plasirane vesti nisu se posebno razlikovali od uobiËajene sheme
koja je godinama negovana, samo su sada, vrlo prirodno, zamenjene uloge: obilje vesti
podrπke novom jugoslovenskom predsedniku Vojislavu Koπtunici iz zemlje i sveta,
reagovanja graana kroz izveπtaje iz unutraπnjosti zemlje. I na to bi se moglo svesti prvo
izdanje Dnevnika 2, koji je umesto najavne i odjavne πpice sadræavao "pobedniËke bub-
njare".

Dobar primer kako se pravi kvalitetan reporterski zapis bio je poslednji prilog u
improvizovanom Dnevniku, a ticao se direktne smene prvog Ëoveka carine — Mihalja
Kertesa (kamera TreÊeg kanala bila je na licu mesta u pravo vreme: ostaÊe nerasvet-
ljeno: da li spontano, iz dobrog novinarskog refleksa, ili ’organizovano-spontano’, kako
to radi CNN!).  
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71 U noÊi 5. oktobra bivπa komentatorka TV Beograd Gordana Suπa, predsednik NUNS-a, pozvana je zajedno
sa ekipom VIN TV produkcije u RTS da pomogne obaveπtavanju javnosti o dogaajima. Ureivanje programa
"za jednu noÊ" pretvorilo se, na zahtev ljudi iz kuÊe, u dvoipomeseËni volonterski angaæman, da bi se
doprinelo ’uhodavanju’ sistema, formiranju privremenih rukovodeÊih i programskih tela i uspostavljanju
pravila profesionalnog izveπtavanja. 
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II Fathers of the ’revolution’ — 11. oktobar 2000.

Ono πto je obeleæilo emisiju Vesti u 7 STB jeste apsolutna dominacija aktivnosti aktera
iz DOS-a. Tako su Ëetiri informacije u emisiji posveÊene aktivnostima predsednika SRJ
Vojislava Koπtunice. Pored toga zabeleæeno je joπ πest priloga o aktivnostima lidera
DOS-a. Poreenja radi, s druge strane, data je samo po jedna informacija o aktivnosti-
ma SPS i SRS. O JUL-u se govori samo u kontekstu smene dvojice njihovih funkcionera
i Ëlanova sa poloæaja u preduzeÊima u kojima su do tada radili.

Za ovu emisiju karakteristiËna su i dva primera u kojima se zaoπtrenim tonom go-
vorilo o politiËkim protivnicima.

1) Posle priloga u kome je preneta izjava Branislava IvkoviÊa iz SPS-a da je Mirko
MarjanoviÊ, tada joπ uvek premijer Srbije, preuzeo ministarstvo policije, usledila je izja-
va za STB Vladana BatiÊa iz DOS:

- To znaËi da ovaj reæim viπe nema nikakve veze sa realnoπÊu, da oni æive u nekakvoj
virtuelnoj Srbiji. On koji je toliko bezuspeπan u svemu sve ove godine, da ima malo
oseÊaja odgovornosti, on bi davno podneo ostavku, a ne da Ëovek koji jedva hoda
zemljom, preuzima u ovom dramatiËnom vremenu ingerencije ministra policije (min.
1’43’’-2’31’’).

2) Voditelj Ëita saopπtenje SRS povodom baËene bombe na njihove prostorije,
praÊeno telopom sa simbolom te stranke:

"…Bomba je baËena zbog, kako se navodi, istine koju SRS iznosi graanima Srbije i
SRJ. Oni koji za sebe tvrde da su demokrate, danas pribegavaju svim teroristiËkim sred-
stvima i podstiËu atmosferu linËa, kako bi zastraπivanjem, progonima i fiziËkom likvi-
dacijom politiËkih neistomiπljenika ostvarili svoje politiËke namere i zaveli diktaturu po
ugledu na svoje komunistiËke prethodnike iz 45. godine" (min. 12’00’’-12’37’’).

Postupno ’normalizovanje’ u Dnevniku 2 oËitovalo se i u raznovrsnosti vesti koje su
plasirane kao i u neoptereÊujuÊem pruæanju prioriteta novoizabranoj vlasti, koja,
doduπe, u vreme emitovanja ove emisije nije ni postojala (oficijelno). Dobro snalaæenje
u demokratskom vakuumu uoËljivo je upravo zbog raznovrsnosti informacija koje se
pruæaju; ono πto je veÊ na prvo sluπanje ovog Dnevnika indikativno to su kratke vesti —
naravno, kao izvor najËeπÊe se koristi agencija Beta, πto u ranijem periodu nikako nije
moglo da se desi. Dnevnik je obilovao kratkim vestima, pa je Ëak emitovana vest da Êe
u ZveËanu poËeti sa radom TrepËa i da Êe radnici imati platu u proseku 250 DEM.
Postepeno ’opipavanje’ pulsa svakodnevnog æivota naziralo se i kroz veoma korektan
prilog o smenama rukovodstava u zdravstvu. Prilog o smenama u KCS nije adekvatan
za analizu, ali se moæe uzeti kao primer kako funkcioniπu mediji kada ih politiËari
pozovu u pomoÊ. U ovom sluËaju reË je bila o kriznim πtabovima koji su posmenjivali
sve πto se moglo po zdravstvenim centrima u Srbiji, pa je neko morao tome da stane na

put. Izjava doktorke IliÊ iz DS, kojom se ograuje od takvih ’nasilnih smena’, ukazala je
na ’prve simptome’ raslojavanja, tj. kamenova spoticanja nove demokratske vlasti.

Manjak izveπtaja i priloga uËinili su Dnevnik svakako manje dinamiËnim; kada se
tome doda gostovanje u studiju Borke VuËiÊ (sedam minuta), kojoj je Petar LazoviÊ
omoguÊio da se, posle svega, naπiroko izrazgovara sama sa sobom i da svima ’poveri’
kako uredno Ëuva dokumentaciju o svim parama koje su iznete iz zemlje, tada Dnevnik
dobija proseËnu ocenu u segmentu ocenjivanja — "sve je isto, samo NJEGA nema".  

UoËljivo je izvesno vizuelno ’sreivanje’, pa su Dnevniku vraÊene standardne πpice,
πto je simboliËki oznaËilo kraj revolucionarnim zanoπenjima i povratak ’normalnim’
tokovima æivota.  

III Konsolidacija i otvaranje — 24. oktobar 2000.

Prva vest u emisiji Vesti u 7 bila je o zasedanju Skupπtine Srbije i proglaπenju Prelazne
vlade, data objektivno, uz izjavu Milomira MiniÊa.

Jedina primedba koja ostaje jeste dominacija aktivnosti i izvora DOS-a. U ovoj
emisiji zabeleæena su tri priloga o aktivnostima predsednika SRJ Vojislava Koπtunice,
plus jedan prilog o aktivnostima njegovog savetnika za spoljnu politiku, Pavla
JevremoviÊa. Takoe, emitovano je joπ pet priloga o aktivnostima lidera DOS-a. Od
ostalih stranaËkih aktera, samo po jedan prilog o aktivnostima SPO i SRS. 

Formiranje prelazne republiËke vlade bio je dogaaj dana i u Dnevniku 2 RTS, ali je
prilog iz republiËke skupπtine emitovan na kraju emisije. U sedam minuta, koliko je tra-
jao izveπtaj iz republiËke skupπtine, plasirani su delovi govora Milomira MiniÊa, predsed-
nika prelazne vlade. Koliko god da je to bio dogaaj od velike vaænosti, utisak je da su
ekonomske teme prevagnule i bile dominantnije u odnosu na ostatak tema koje su
Ëinile ovaj Dnevnik. Naravno, ekonomske teme podrazumevaju i povratak Jugoslavije u
svetske finansijske tokove i institucije, i upravo su prilozi u kojima je bilo reËi o donaci-
jama iz sveta, s jedne strane, kao i problemi oko formiranja savezne vlade, s druge
strane, obeleæili ovo izdanje Dnevnika.

InaËe, posle najave da Êe prilog iz republiËke skupπtine biti emitovan kada stigne,
kao prva je plasirana vest da se patrijarh Pavle zauzeo da se veronauka vrati u πkole i
da je razgovarao sa Nadeædom Mihailovom. Pomalo zbunjujuÊi poËetak i Ëudna selek-
cija vesti.

Naredni blok vesti koje su emitovane direktno su bile u vezi sa ekonomskim pita-
njima i povratkom SRJ u svet.

Posebno isticanje i naglaπavanje kuda Êe u narednim danima putovati predsednik
Koπtunica (na samom kraju emisije) potpuno se uklopilo u afirmativni pristup celoj priËi
oko otvaranja i povratka SRJ i takve informacije u prvim mesecima posle revolucije nisu
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bile toliko napadne i u funkciji propagande. Bile su oËekivane, i ne bi ih trebalo uzimati
kao primer propagandnog delovanja. 

Generalno, informativna emisija Dnevnik 2 deluje staromodno i vrlo nedinamiËno.
Ako su jedini razlozi za to bili tehniËke prirode, tada bi svaka kritika na rad urednika i
novinara Nove RTS bila suviπna, ali Ëini se da su, naviknuti na stare obrasce, veÊ 24. okto-
bra nastavili po ustaljenoj shemi. Kratke forme, kratke vesti i u ovom izdanju ne mogu a
da se ne uoËe, ali problem je nenavoenje izvora i nepruæanje celovite informacije. 

Blok oko formiranja savezne vlade (bilo je velikih problema oko formiranja i savezne
vlade na relaciji crnogorskih partija i DOS) bio je korektno pripremljen, ali se ni uz jednu
izjavu crnogorskih politiËara nije navodio izvor informacije.

Primetno je da se i u ovom Dnevniku paænja posvetila stanju u zdravstvu, odnosno
træiπtu lekova. Reporterski zapis iz beogradskih apoteka i anketa na ulicama bila je
sasvim primerena i korektno odraena, sa nekoliko izjava bitnih aktera (proizvoaËi
lekova).

Stara vlast i bivπi predsednik nikoga nisu zanimali i niko o njima nije vodio raËuna.
Samo Koπtunica, i to veoma kratko, napomenuvπi u jednom TV intervjuu kako nije
vreme za Hag, veÊ za uspostavljanje demokratije u zemlji. 

IV Srbija (ponovo) u svetu... 2. novembar 2000.

Gotovo polovina informativnih emisija ovog dana bila je posveÊena prijemu SRJ u UN i
to je definitivno bio dogaaj dana. Pored izveπtaja dopisnika SENSE iz Njujorka, u
Dnevnik 2 RTS direktno se ukljuËio i ministar SvilanoviÊ, da bi kasnije u blokovima bila
plasirana kako strana tako i domaÊa reagovanja.

Bez obzira na gotovo petnaestominutno posveÊivanje paænje (dogaaj je sam po
sebi zahtevao takvu paænju), primetno je da su izostale (πto nije sluËajno!) reakcije
obiËnih graana. Stereotipan pristup RTS-a i gotovo da nema inventivnosti u pravlje-
nju priloga. Sve se svodi na izjave javnih liËnosti o dogaaju sa Ist Rivera i to je sve.

Ostatak emisije podelili su prilozi o ekonomskim temama (nestanak struje), kao i
otvaranje dosijea o praÊenju novinara ∆uruvije. »ak je i na ovom primeru sve svedeno
na izveπtaj sa konferencije za πtampu iz MUP-a, bez ikakvih dodatnih izjava i komen-
tara. UobiËajeno loπe vizuelno pokrivanje nije potrebno posebno isticati i naglaπavati. 

ArhaiËan i prepoznatljiv stil informativnog programa RTS i πkrtost u plasmanu prilo-
ga — daju prelaznu ocenu ovoj emisiji. 

V ...A i svet u Srbiji — 16. novembar 2000. 
("Seveda, bolan", naslov treÊe najave u Dnevniku 2, 16. 11).

Prve i glavne vesti u emisiji Vesti u 7 bile su obnavljanje diplomatskih odnosa sa zapad-
nim zemljama i prva sednica "prelazne" Vlade Srbije. Primetno je da se u prilogu o sed-
nici Prelazne vlade prednost daje izjavi Nebojπe »oviÊa kao predstavnika DOS-a u Vladi.
SliËno je bilo i u prilogu u kojem Mlaan DinkiÊ govori o isplati duga prema korisnici-
ma socijalne pomoÊi u Republici Srbiji, gde se ispred Prelazne vlade pojavljuju Nebojπa
»oviÊ i Gordana MatkoviÊ — ministrarka za socijalna pitanja — oboje iz DOS-a. Takoe,
u prilogu o sastanku prosvetara i Zorana –iniÊa, o problemima u obrazovanju, lider
DOS-a daje izjavu za STB kao autoritet za tu oblast. Izgleda da je poËelo predizborno
zagrevanje, πto se dalo uoËiti naroËito u oπtrom tonu ovog istaknutog predstavnika
DOS-a, namenjenom politiËkim protivnicima, koji su istovremeno i "partneri" u
Prelaznoj vladi.

Za probleme u prosveti lider DOS-a Zoran –iniÊ optuæuje SPS. "Povod dolazi iz
SPS-a, od ministra za osnovno i srednje πkolstvo koji kao i njegove kolege u vezi sa
pobunom u zatvorima pokuπavaju da stvore haos u Srbiji ne bi li kako izazvali æelju za
vraÊanjem Ëvrste ruke i diktature. To znaËi to je konkretan povod, jer je ovo po prvi put
u istoriji da je nadleæni ministar traæio da se stupi u πtrajk i to zbog poveÊanja plata i
to sto posto. Dok u prethodnih deset godina je uniπtavano πkolstvo i vlast nije Ëinila
niπta da se ulaæe u πkolstvo, sada odjednom su oni postali duπebriænici" (min. 23’13’’
-24’08’’).

Jednostavno, Ëinjenica je da izvori i akteri iz DOS-a dominiraju u Vestima u 7, ali je
takoe Ëinjenica da, iako je postojala Prelazna vlada Srbije sa predstavnicima SPS i SPO,
stvarni autoriteti od kojih su graani, pa i mediji u tom prelaznom periodu oËekivali
reπenja, bili su predstavnici DOS.

Pored dominacije informacija o aktivnostima koalicije i lidera DOS-a, mora se reÊi
da su i druge stranke dobile mesto u Vestima — od SPS, SPO, SRS i JUL, do SSDP — LiliÊ
i NS Pravda, tako da je stranaËki blok dat raznovrsno i realno.

U odnosu na prethodne izveπtaje, uoËen je i neπto manji broj informacija o
aktivnostima predsednika SRJ Vojislava Koπtunice.

Uspostavljanje diplomatskih odnosa SRJ sa nekim zemljama zapadne Evrope, kao i
sa bivπim jugoslovenskim republikama (Slovenija i BiH) u Dnevniku 2 RTS je bio dogaaj
dana i njemu je posveÊeno udarnih deset minuta emisije. InaËe, u ovom izdanju domini-
rale su vesti iz ekonomije i privrede. Zabeleæeno je i da nezavisni sindikat penzionera
zahteva od prelazne republiËke vlade da povede viπe raËuna o penzionerima πto
potvruje tezu s poËetka oktobra da Êe se mediji otvarati i beleæiti i slike iz obiËnog
æivota, obiËnih ljudi. 
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VI A juænije sve tuænije — 16. novembar 2000.

Indikativno je da se i u ovom Dnevniku 2 RTS govorilo o Kosovu, odnosno nestalim i
otetim Srbima sa Kosova. Moæda je teza sluËajna, jer se radi o uzorku od πest emisija, ali
u Dnevniku su beleæene vesti o problemima ljudi koji traæe svoje nestale, πto je u
meuvremenu postao jedan od nereπivih problema i noÊna mora nove vlasti, kao i ge-
neralno vesti sa Kosova. U ovom izdanju Dnevnika emitovana je i izjava koministra
pravde Dragana SubaπiÊa o zatvorenim Srbima u albanskim zatvorima na Kosovu.72

28. novembar 2000.

Prvi blok Vesti u 7 Ëinile su one o dogaajima na jugu Srbije i reagovanjima na tamoπnje
dogaaje i osudu akcija albanskih separatista (’ekstremista’). U ovom bloku vesti
zabeleæena je skoro apsolutna dominacija izvora i aktera iz DOS-a, osim jednog jedinog
reagovanja iz redova drugih stranaka — SPO-a (min. 1-8).

Drugi blok vesti Ëinili su prilozi o zasedanju Savezne skupπtine, najviπe o izboru
Mlaana DinkiÊa za guvernera NBJ. Tu je opet bila primetna ravnomernija zastupljenost
stranaka, verovatno zbog velike aktivnosti stranaka levice, koje su bile izriËito protiv
izbora DinkiÊa na mesto guvernera (min 8-15).

TreÊi blok vesti bile su informacije o spoljnopolitiËkim aktivnostima saveznih
funkcionera i stranaka iz redova DOS-a, gde se opet beleæi apsolutna dominacija aktera
iz ove koalicije (min. 18-22).

U onom πto nazivamo stranaËki blok, pored dominantnih aktera iz DOS-a, regis-
trovano je samo saopπtenje SRS iz redova ostalih stranaËkih aktera, mimo DOS-a,
praÊeno i posrednim komentarom izveπtaËa (min. 15-18).

Kao ilustracija ovog zapaæanja moæe se dati naËin na koji je novinar STB Miran –eveni-
ca predstavio nastup saveznog poslanika JUL-a Ivana MarkoviÊa na zasedanju Saveznog
parlamenta. I, naravno, jezik kojim je MarkoviÊ govorio o Mlaanu DinkiÊu.

"Pojava bivπeg ministra telekomunikacija Ivana MarkoviÊa za skupπtinskom govor-
nicom izazvala je burne reakcije. On je pokuπao da bude Ëak i duhovit, uporedivπi
DinkiÊa sa Dæesijem Dæejmsom s tom razlikom πto, kako je rekao, ovaj drugi kada bi
opljaËkao banku nije traæio da bude guverner (min. 9’55’-10’14’’).

Vesti o sukobima, a kasnije i kriza na jugu Srbije potpuno su dominirale ovim izda-
njem Dnevnika 2 RTS. Pored vesti, koja je doduπe plasirana kao prva, da je Mlaan DinkiÊ
izabran za novog guvernera NBJ, najveÊi deo emisije posveÊen je vestima sa juga Srbije.
OptimistiËne i sa pozitivnom konotacijom vesti sa juga Srbije izgledale su kao bajka,
jer se ispostavilo veoma brzo da cela stvar ima mnogo dublje korene. Jedino je Nebojπa
»oviÊ na jednoj konferenciji za novinare rekao kako se bivπa vlast nije mnogo brinula o
policajcima koji su bili na Kosovu i to je jedini primer da je neko iz nove vlasti prozvao
bivπu. Veoma malo je, gotovo nikako, pominjana bivπa vlast, u bilo kakvoj konotaciji, a
mogla je da bude samo negativna.   

Ipak, posle svega vienog, nije da RTS nije bila u funkciji i da nije odradila posao i za
novu vlast. Nema (primetne) kritike i kritiËkog odnosa (niti bar profesionalne neutral-
nosti i/ili distance) prema novoj vlasti ni u jednom od segmenata æivota, kako politiËkog,
tako i onog svakodnevnog. Moæda je bilo i preuranjeno tako neπto oËekivati. Pogotovo
jer su se medijske borbe (tj. borbe oko novih ’daljinskih upravljaËa’) u narednoj fazi naπeg
istraæivanja poËele rasplitati u (ne)oËekivanim pravcima i prema (ne)oËekivanim ishodi-
ma. I s nekim neoËekivanim revivals. Uprkos pravovremenim upozorenjima.

Umesto zakljuËka

Blitz-krieg za medije u ’Vartolomejskoj noÊi’ 5-6. oktobra 2000. bio je od strateπke
vaænosti za delotvornost i oËuvanje rezultata politiËke revolucije/prevrata. PatetiËno
reËeno, Srbiji je te noÊi skinut povez s oËiju i ona je (medijski) progledala. I poslednji
od triju kljuËnih ugaonih kamenova svrgnutog reæima (pored veÊeg dela vojske i poli-
cije) bio je izglavljen iz temelja crvotoËne MiloπeviÊeve ’imperije zla’, Ëime je trebalo
da bude onemoguÊeno da se ’imperija’ nekako konsoliduje i uzvrati udarac — nasilnom
restauracijom.

Odjednom je, tokom prethodne decenije najzloupotrebljavaniji i najdevalviraniji
uzviπeni pojam na ovim prostorima — Sloboda, i njena emanacija, sloboda govora i
javne reËi — Ëinilo se, poËeo da se vraÊa svom izvornom znaËenju. Mediji su se sledeÊih
dana pa i nedelja naprosto utrkivali ko Êe ga viπe i ËeπÊe mantrati — u razliËitim vari-
jacijama: "slobodna", "osloboena", "nova"... Sa sve "osloboditeljima" i "obnoviteljima".
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72 Van uzorka su ostale, naæalost, neke deja vú pojave medijskog delovanja. "DomaÊe TV stanice, gotovo bez
izuzetka, promptno su reagovale i emitovale izveπtaje sa juga Srbije. NaËin na koji su napravljeni pojedini
reporterski zapisi podseÊa, meutim, na — veÊ vieno. Iz MiloπeviÊevog vremena, kada Srbija ’nije bila u
ratu’, ali su Srbi itekako ratovali u Hrvatskoj i BiH. U toj slici primenjenog medijskog, pokaznog patriotizma,
novinari su ËuËali iza borbenih vozila, obuËeni u maskirne uniforme, trËali u ’cik-cak’ s borcima koji su im
tiho objaπnjavali gde je neprijatelj i odakle vreba opasnost, Ëak su i reporteri slikani s oruæjem... A mnoge
stvari su se u meuvremenu promenile. Ali, izveπtaËki i reporterski milje kroz koji je taj dogaaj propuπten
ostao je stari. Akcentiranje patriotizma u stilu ’Mirko pazi metak’ u najmanju ruku je nepotrebno.
Pretenciozno je ovakvo podseÊanje graana na neke lekcije o tome kako se ’voli otadæbina’. Prenaglaπen je,
takoe, i novinarski trud da se oæivi nekadaπnje ratno izveπtavanje i posebno da novi reporteri liËe na one
prethodne iz devedesetih godina, od kojih je neke pojeo upravo taj izraæeni profesionalni, politiËki obojeni
patriotizam, a neki su, opet, promenili shvatanja (i politiËka i novinarska) i danas rade i ponaπaju se
drugaËije. Promenilo se i domaÊe javno mnjenje. Shvatilo se da ratni sukobi, pogotovo ovi na jugu Srbije,
nisu poligon za testiranje idejno-politiËke podobnosti i odanosti otadæbini, niti su instrument za prikuplja-
nje stranaËkih poena. Zato je priËa o Mirku i Slavku pred TV kamerama prevaziena. Pogotovo πto znamo
kako nas je i kuda vodila i dokle dovela" (Redakcijski komentar "Novinarski Mirko i Slavko", Danas, 01. 12.
2000, str. 7).
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Nove gazde, stari "konji". Pa veæi paæljivo i pritegni kolan! Da nove gazde (’Murte’)
"uzjaπu" spokojno.

I prethodni medijski "suænji" (a i oni drugi, ’posluπnici’, koji su prethodno ’sluæenje’
drugaËijim mantrama pravdali ’vrπenjem samo svojih profesionalnih obaveza’) sloæno su
zapevali ode novoostvarenoj slobodi: jedni iz ubeenja, drugi iz (egzistencijalne) nuæde,
treÊi iz straha (vae victis). Ovi drugi, a pogotovo potonji, zaziruÊi od zlokobnih najava
’revanπizama’, ’kriznih πtabova’ i — propitivanja odgovornosti (sindroma ROL:
revanπizam-odgovornost-lustracija). Postepeno se nedeljivost slobode i odgovornosti
(sloboda bez odgovornosti je anarhija i haos, a odgovornost bez slobode je pokorava-
nje i sluæenje) poËela razvodnjavati. Slobodu je, nanovo, navodno najpre trebalo ’lega-
listiËki’ kanalisati, a potom odgovornost joπ ’legalistiËkije’ marginalizovati i ugurati pod
tepih zaborava i/ili ’oproπtaj(nic)a’. PoËela se kristalizovati konsolidacija efekata pre-
vrata i njihove distribucije: nova vremena (tempora nuova) nagoveπtavala su
nove/stare(?) obiËaje (mores). "Oci revolucije" i njihovi ravnatelji poËeli su prebirati
"decu revolucije" prema svom obliËju i svojim "transparentnim" buduÊim interesima:
toboæe, Êuπkati u stranu enfants terribles73 i tetoπiti, pa i podsticati dobru posluπnu, a
talentovanu decu, da ne zgreπe — ponovo, osim ako im se ne kaæe. Pa Êe im biti
oproπtene ’neke sitne’ ranije nepodopπtine.74 U medijskoj Srbiji — niπta bitno novo niti
dobro nije bilo na pomolu. 
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73 "Sud Ëasti Udruæenja novinara Srbije, poznatog kao ’zavisno’, iskljuËio je iz Ëlanstva u ovoj organizaciji
svog doskoraπnjeg predsednika Milorada Komrakova, Ëoveka koji je do 5. oktobra bio urednik Informativnog
programa dræavne televizije. Komrakov je, smatra Sud, "objektivno odgovoran za viπegodiπnje dezin-
formisanje i obmanjivanje javnosti i podreivanje profesije i Udruæenja novinara uskim interesima
stranaËkog i politiËkog vrha, πto je nespojivo s osnovnim principima novinarske profesije." Sjajno, konaËno
su saznali, ili im dojavili?! Da je Komrakov "potpisao neke od najsramnijih informativnih emisija od
pronalaska televizije, mada je u kuÊi za koju je radio u tom smislu konurencija bila izuzetno jaka. Ne spada,
kaæu njegove kolege, u neznalice, ali napredovao je u vreme kad se TV novinarima govorilo: ’Niste vi ovde
πto ste pametni i znate da radite, takvi su otiπli’. Ljudi koji su radili s njim kaæu da je viπe voleo da bude
’mister nisam odavde’ nego egzekutor, te da nije guπio otporne, dok ih je bilo. Sve i da nije bilo tako, obra-
zloæenje iskljuËenja iz UNS koje potpisuje sud Ëasti u najmanju ruku je licemerno. Nije Milorad Komrakov ili
bilo ko ’Ëestite novinare koji nisu imali izbora naterao da rade mimo savesti, Ëime je trajno doveo u pitanje
njihov dalji profesinlni opstanak’. To je, πtaviπe, beπËasna laæ Suda Ëasti. Ne zato πto je Miki aneo, nego
zbog toga πto ’Ëestiti novinari’, kao uostalom i oni drugi, uvek imaju izbora, odnosno, niko ne moæe da ih
natera da rade mimo savesti" (Bojan TonËiÊ, "Neka visi Miki", Danas, 07. 11. 2000, str. 7).
74 "ObraÊamo Vam se povodom saznanja da se u okviru Ministarstva za informacije deo vaænih ingerencija,
odnosno poslova pokuπava dodeliti Miljkanu KarliËiÊu, bivπem pomoÊniku Vaπeg prethodnika Aleksandra
VuËiÊa. »lanovi redakcije Naπe Borbe (koja, istina, ne izlazi, ali ’postoji’) podseÊaju da je ova novina
zapeËaÊena 16. oktobra 1998. godine i da je jedino ’zakonsko’ obrazloæenje toga Ëina bila usmena naredba
pomenutog gospodina koji se u prostorijama redakcije pojavio sa pratiocima koji su garantovali uspeπnost
akta. Poπto je na ulazu i drugim delovima redakcije veπto rasporedio Êutljive i potπiπane siledæije, KarliËiÊ je
zaposlenima velikoduπno poklonio trideset minuta da napuste svoj radni prostor... Istovremeno Vas
obaveπtavamo da Êe progonjeni novinari redakcije Naπe Borbe — po uspostavljanju legalnih institucija
pravne dræave — upotrebiti sve zakonske moguÊnosti radi nadoknade πtete, uz obavezno pokretanje
kriviËne prijave protiv Miljkana KarliËiÊa, izvrπioca najprljavijih radova vezanih za proganjanje novinara i
guπenja medija. Miπljenja smo da je KarliËiÊu i sliËnim najpre mesto na sudu a ne — i dalje — u
Ministarstvu, koje je za vreme njegovog i VuËiÊevog delovanja bilo najgore od uspostavljanja" (Dragan
Banjac, u ime grupe novinara bivπe Naπe Borbe, "Otvoreno pismo Biserki MatiÊ, ministru za informacije u
Vladi Srbije", Danas, 18-19. 11. 2000).

M E D I J I  U  S R B I J I  —  S L O B O D N I  I  O S L O B O – E N I s e p t e m b a r - d e c e m b a r  2 0 0 0 .



111

TRE∆I DEO
Mediji u predizbornoj kampanji za izbore u decembru 2000. godine
Mirjana TodoroviÊ

Kao i u prethodnim analizama izbornog procesa, istraæivaËi CeSID-a su svoju paæ-
nju usmerili na ponaπanje medija i njihovu ulogu u predizbornoj kampanji, kako
bi se dobila potpuna slika o tome u kojoj su meri ostvareni uslovi za poπtene, slo-

bodne i demokratske izbore u Srbiji. Ravnomerna zastupljenost i jednak kvalitativan
tretman neposrednih uËesnika u izbornoj utakmici, kao i nepristrasnost u obaveπtava-
nju, elementarna su pravila koja su sredstva informisanja duæna da poπtuju, Ëime se
obezbeuje objektivno informisanje javnosti i πanse da graani uËestvuju u slobodnim
i demokratskim izborima, odnosno da biraju predstavnike vlasti.

Posle pobede Demokratske opozicije Srbije na septembarskim izborima i konaËnog
priznanja te pobede, 5. oktobra 2000, prve vidljive promene dogodile su se u oblasti medi-
ja, taËnije u dræavnim i prodræavnim medijima. Rezultati personalnih promena u redakcij-
skom sastavu i poslovodnim organima u veÊini tih medija ogledali su se u teænji da se
promeni ureivaËka politika i skine hipoteka reæimskog (partijskog) novinarstva.
Izveπtavanje o aktivnostima politiËkih oponenata u izbornoj utakmici za nekadaπnje
dræavne i reæimske medije jeste prvi ozbiljni test profesionalne transformacije i najbolji
pokazatelj u kojoj meri su uspeli da afirmiπu pravila slobodnog i objektivnog novinarstva.

Kao i u septembarskom predizbornom periodu, posmatranje medijskog predstav-
ljanja glavnih politiËkih aktera u izborima i predizbornog ambijenta uopπte, obavljeno
je na uzorku od sedam najuticajnijih medija u Srbiji: Ëetiri πtampana medija (Politika i
Danas, informativno-politiËki dnevnici, i VeËernje novosti i Blic, visokotiraæni i popu-
larni listovi-tabloidi; takoe i tri elektronska medija (RTV Srbija — TV Dnevnik 2, Radio
Beograd 1 — Novosti dana i TV Studio B — Vesti u 7. Osim neposrednih, glavnih aktera
u izborima — stranaka i koalicija, paænja je usmerena i na posredne, nestranaËke, poli-
tiËke aktere, Ëija je delatnost bila u funkciji izbora (NVO, Narodni pokret Otpor, javno
mnjenje...). Sliku politiËkog ambijenta upotpunjavala je redovna profesionalna delat-
nost organa vlasti, ukoliko se otvoreno vrπila u funkciji izbora i sa oËiglednim
navoenjem stranaËke pripadnosti. 

Posmatranje medija je zapoËelo 1. decembra, dakle od formalno objavljenog
zapoËinjanja izborne kampanje veÊine uËesnika u izborima i trajalo je do 20. decembra,
dana izborne tiπine. U predstavljanju medijske slike u Srbiji istraæivaËi su primenili
metod kvantitativne i kvalitativne analize sadræaja medijskih priloga.

ImajuÊi u vidu promene u sferi nosilaca vlasti na saveznom i lokalnom nivou posle
izbornog uspeha DOS-a, prva pretpostavka od koje smo poπli bila je da su se medijski
uslovi za sve aktere u izbornoj utakmici znatno poboljπali, te da Êe informisanje graana



o politiËkim akterima u izbornoj utakmici, o druπtvenom i politiËkom okruæenju i
vaæeÊoj izbornoj proceduri biti ravnopravno, svestrano i, pre svega, objektivno.

Druga pretpostavka bila je da Êe zapoËete promene u medijima poboljπati naËin i
kvalitet informisanja u predizbornom periodu, jednom reËju osloboditi se tenden-
cioznih, zlonamernih i uvredljivih napisa i komentara, kojima su obilovali reæimski medi-
ji u preaπnjim izbornim kampanjama. Kulminaciju takvog naËina pisanja, upotrebe pr-
ljavog, vulgarnog reËnika, uvredljivih komentara, dræavni mediji su dostigli u vreme sep-
tembarske predizborne kampanje, kada su se u bukvalnom smislu svrstali u "egzekutore
reæima u borbi protiv graana i partija drugih politiËkih uverenja".75

Analiza podataka i rezultati do kojih je doπao istaæivaËki tim CeSID-a pokazuju
ispravnost poËetnih pretpostavki i upuÊuju na zakljuËak da se medijska slika politiËkih
stranaka i drugih aktera u predizbornom procesu znatno promenila, da je obaveπtava-
nje graana-biraËa u svakom pogledu bilo objektivnije i potpunije. Promena se pre
svega zbila u naËinu informisanja i kvalitetu informacija koje su pruæali dræavni i pro-
dræavni mediji (RTS, Politika, VeËernje novosti, ali i Studio B).

©TAMPANI MEDIJI

Prva, oËigledna, promena koja se dogodila u izveπtavanju pokazuje da je u svim pos-
matranim πtampanim medijima znatno smanjen broj priloga i povrπina priloga
posveÊenih glavnim politiËkim akterima u izbornom procesu. U svim medijima, koji su
bili predmet naπe analize, ukupan broj priloga bio je 575. Da bismo razumeli πta znaËi
taj podatak moramo ga uporediti sa podatkom iz septembarskog predizbornog procesa
u istim medijima i u istom vremenskom trajanju praÊenja medija. Tada je objavljeno
1592 priloga u πtampanim medijima. (Samo je Politika objavila 604 priloga u kome su
neposredni akteri bile politiËke stranke i predsedniËki kandidati.) 

Povrπina posveÊena ovim prilozima znatno je smanjena u odnosu na prethodne
izbore: 82.591 prema 299.249 (izraæena u kvadratnim santimetrima).

Tabela1: Broj priloga po medijima

Tabela2: Povrπina priloga po medijima u cm2

Druga promena odnosi se na naËin informisanja i vrednosnu konotaciju politiËkih
aktera u prilozima. U svim medijima, pa i nekadaπnjim reæimskim, dominira neposred-
no, aktivno predstavljanje stranaka (76 % od ukupnog broja predstavljanja stranaka u
svim πtampanim medijima). 

Grafikon 1. NaËin predstavljanja (svi πtampani mediji) 

Ako se tome doda podatak da u prilozima dominira neutralno obaveπtavanje, bez vred-
nosne konotacije (71 % od celokupnog predstavljanja neposrednih uËesnika u izbori-
ma), dok u æanrovskom smislu dominira vest-izveπtavanje, Ëiji su glavni izvori
saopπtenja i pres-konferencije stranaka, vidi se da je medijska slika izborne kampanje
uglavnom bila uravnoteæena i nepristrasna.

Grafikon 2. Vrednosna konotacija — retoriËke strategije (svi πtampani mediji) 
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75 Vidi Oko izbora 4, CeSID, 2000.
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Takoe, raspoloæivi podaci pokazuju da su svi mediji, dakle ovoga puta i dræavni (RTS,
VeËernje novosti, Politika), mnogo viπe paænje poklanjali pitanjima izbornih pravila i
izborne kulture graana, te je za razliku od ranijih izbora, bilo daleko viπe priloga u
kojima su predstavljeni kako organi vlasti, tako i nevladine organizacije, aktivnosti
pokreta Otpor, rezultati i prognoze agencija za istraæivanje javnog mnjenja i mediji, koji
su bili u funkciji poboljπanja izbornih uslova i izbora uopπte. Tako je samo u πtampa-
nim medijima objavljeno u posmatranom periodu Ëak 154 priloga ove vrste ukupne
povrπine 22 066 cm2, daleko viπe nego u septembarskom predizbornom periodu. I sada,
kao i ranije, u broju priloga posveÊenim ovim akterima prednjaËi list Danas, 41,6 % od
ukupnog broja priloga objavljenih u πtampanim medijima. Iznenaenje je izveπtavanje
VeËernjih novosti o nevladinim organizacijama i pokretu Otpor, koje su uËestvovale sa
Ëak 26,6 % u ukupnim prilozima ove vrste objavljenih u svim medijima. 

Tabela 3. Broj priloga — posredni akteri izbora

KonaËno, za ovdaπnju demokratsku politiËku kulturu i kulturu govora uopπte, najvaæni-
ja promena dogodila se u ovoj sferi: nije bilo vulgarnog i ruænog govora, uvredljivog
etiketiranja u stilu "pacovi", "hijene", "plaÊenici", "izdajnici", "mucavci", "ljudi bez pre-
zimena" i sl. Nestao je reËnik uvreda i razdora, i uniπtavajuÊi "govor mrænje", koji su lan-
sirale najviπe dræavne i partijske liËnosti u ranijim izbornim kampanjama, a kulminiralo
u poslednjoj, septembarskoj, koji su mediji u njihovoj sluæbi zduπno promovisali. U æan-
rovskom smislu nestali su omalovaæavajuÊi i zluradi komentarisani izveπtaji i ostraπÊeni
komentari u redakcijskoj produkciji medija pod patronatom dræavne vlasti, od kojih bi
svaki mogao da se kvalifikuje kao kriviËno delo — uvrede, klevete, podstrekavanja na
primenu fiziËkog nasilja prema politiËkom protivniku i sl. Jednom reËju, mediji nisu bili
agresivni promoteri bilo koje politiËke opcije u izbornoj kampanji, πto je bila glavna
odlika prethodnih septembarskih izbora, niti su bili u toj meri pristrasni da su otvoreno
pokazivali svoju privræenost odreenim politiËkim strankama, pa i moguÊoj pobedniËkoj
koaliciji.   

Takoe se pokazalo da nezavisna glasila, koja su bila predmet naπe analize (Danas i
Blic) nisu promenila naËin i kvalitet izveπtavanja. Vidna promena koja se dogodila u nji-
hovom izveπtavanju odnosila se na znatno manji broj i povrπinu priloga posveÊenih
politiËkim akterima i predizbornom politiËkom ambijentu uopπte. Razloge znatno

manjeg publiciteta koji su decembarski izbori uopπte dobili treba traæiti u izmenjenoj
predizbornoj atmosferi uopπte, priliËno "opuπtenoj" i skoro "normalnoj", bez velikih
politiËkih manifestacija i agresivnih konfrontacija politiËkih protivnika, ali i izvesnog
oËekivanog ishoda izbora.

POLITIKA

Najstariji, nekada i najuticajniji dnevni list, u poslednjih desetak i viπe godina dnevnu
politiku je pretpostavio profesiji i novinarskoj etici i otvoreno se stavio u sluæbu reæima
i vladajuÊih partija. Istraæivanja praÊenosti medija i predizbornog izveπtavanja pokazu-
ju da je Politika poslednjih godina praktiËno postala glasilo Jugoslovenske levice.
UreivaËka politika lista svodila se na glorifikaciju reæima i vladajuÊih partija, odnosno
na beskrupulozno πirenje otpora i mrænje prema svakom drugom politiËkom uverenju i
demokratskom opozicionom organizovanju graana. 

Proglaπavanjem izborne pobede Demokratske opozicije Srbije i demokratskog
pokreta uopπte, za novinarsku kuÊu Politika zapoËelo je novo razdoblje. Za poËetak su
to bile personalne promene u sastavu upravljaËkih organa i ureivaËkih redakcija, ali i
promene u izveπtavanju o politiËkim akterima i o politiËkoj sceni u Srbiji i Crnoj Gori.

Vidljiva promena se zbila u prezentaciji medijske slike o predizbornoj politiËkoj sceni
pred republiËke izbore u decembru 2000. godine.

I Politika je, kao i svi drugi mediji, znatno smanjila broj priloga i prostor posveÊen
politiËkim akterima i njihovoj predizbornoj aktivnosti. Za svakog redovnog, proseËnog
Ëitaoca Politike ova promena je oËigledna, a kvantitativni podaci samo potvruju ovu,
na prvi pogled, steËenu predstavu. Neposredni akteri, stranke i koalicije ukljuËene u
izbornu kampanju predstavljene su 234 puta u 197 priloga.76

Tabela 4. Zastupljenost u prilozima — stranke i koalicije

114 115

76 Ukupan broj priloga je manji od broja predstavljanja aktera u prilozima. Responses je veÊi od broja cases,
jer je u mnogim prilozima zastupljeno viπe aktera, bilo kao predmet kritike od strane politiËkih stranaka,
bilo kao predmet redakcijskih priloga.
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Zapaæa se da po broju predstavljanja u prilozima prednjaËi DOS, 52 % od ukupne zas-
tupljenosti stranaka i koalicija. Znatno zaostaje, druga po redosledu zastupljenosti, SPS
(15 % u ukupnoj zastupljenosti). Ista srazmera se zapaæa i u povrπini prostora ustu-
pljenoj politiËkim akterima u predizbornom periodu. I tu prednjaËi DOS koji je zastup-
ljen na viπe od dva puta veÊoj povrπini od svih ostalih politiËkih oponenata. 

Grafikon 3. Povrπina u prilozima — stranke i koalicije

Da bi se razumela nesumnjiva kvantitativna neravnomernost u izveπtavanju Politike,
potrebno je ukazati na dve Ëinjenice koje su karakterisale izborni kontekst DOS-a. 

Prva Ëinjenica se odnosi na mnogobrojnost Ëlanica koalicije (18), πto po utvrenim
pravilima o predstavljanju u medijima pretpostavlja prednost u odnosu na ostale aktere
izborne utakmice. 

Druga Ëinjenica, znaËajnija za razumevanje izbornog konteksta i medijske zastup-
ljenosti stranaka, odnosi se na forme izborne kampanje DOS-a kao celine i njenih Ëla-
nica pojedinaËno. Jednostavno reËeno, u izbornu kampanju su bile ukljuËene sve
stranke — Ëlanice, pojedinaËno, na razliËite naËine: pres-konferencije, saopπtenja, izja-
va funkcionera i sl. Istovremeno, poËetak zvaniËne predizborne kampanje oznaËio je i
zajedniËki nastup koalicije DOS-a. Tako je praktiËno predizborna aktivnost DOS-a imala
dva vida: pojedinaËne nastupe stranaka i zajedniËke predizborne manifestacije koalici-
je πto po prirodi stvari daje kvantitativnu prednost. 

U odnosu na naËin predstavljanja takoe se zapaæa promena u izveπtavanju Politike:
najviπe je tzv. aktivnog, neposrednog predstavljanja stranaka i koalicija. U malom broju
priloga stranke i koalicije su pasivno predstavljene, po pravilu, u kritiËkoj intonaciji.

Tabela 5. NaËin predstavljanja — stranke i koalicije

U takvom kontekstu predizbornog izveπtavanja Politike dominirao je informativni æanr:
skoro 95 % svih priloga bile su vesti i izveπtaji o aktivnostima stranaka u predizbornoj
kampanji. Ostalih 4 % priloga bilo je dijaloπkog karaktera, odnosno intervjui. Za razliku
od prethodnih izbora, kada su komentarisani izveπtaji bili dominantni æanr (“komentar
sa izveπtajem”), sada je Politika objavila samo jedan komentarisan izveπtaj i nijedan
komentar u redakcijskoj produkciji. Dakle, dominirala je vest-informacija. Ali glavni
izvor informacija nije promenjen: i sada, kao i ranije, za Politiku je to Tanjug.77

Meutim, najvaænija promena se dogodila u kvalitetu informacija, odnosno u
upotrebi retoriËkih strategija u prilozima o predizbornim aktivnostima i politiËkom
ambijentu uopπte: 88 % izveπtavanja imalo je neutralnu konotaciju, bez ikakvih vred-
nosnih ocena. Negativni prizvuk imalo je 9 % priloga dok je afirmativnu konotaciju
imalo samo 3 % priloga. Ovi podaci pokazuju da ni DOS, kao pobedniËka grupacija, nije
bio favorizovan: samo je 6.6 % imalo afirmativni prizvuk, negativni 10.7 %, dok je Ëak
82,6 % predstavljeno u neutralnom kontekstu. ©ta to znaËi, najbolje svedoËe podaci o
prethodnom izbornom periodu iz kojih se vidi da je koalicija SPS-JUL imala 87 % pozi-
tivnih priloga, dok je DOS Ëak u 84 % priloga prikazan u negativnom kontekstu.

Tabela 6. Vrednosna konotacija — stranke i koalicije

116 117

77 39.6 % informacija objavljenih u Politici potiËe od ove agencije, 28.4 % je redakcijski izvor, zatim slede
sluæbeni izvori politiËkih aktera. Zanimljivo je da se ovoga puta kao izvor informacija pojavljuje agencija
Beta (13.2 %), πto je ranije bilo nezamislivo! 
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Tabela 7. Vrednosna konotacija — ukupno

U sadræinskom smislu, u prilozima nije bilo neodmerenih pohvala i pozitivne ('bele') pro-
pagande kojima se odlikovala Politika u sasvim bliskoj proπlosti.78

Takoe, nije bilo ni traga od ostraπÊenog i uvredljivog tona, tendencioznog izveπ-
tavanja i vulgarnog reËnika punog mrænje, πto je godinama odlikovalo ovaj list, a kul-
miniralo u septembarskom predizbornom periodu.79 Jednostavno, u tom pogledu,
Politika viπe nije liËila na sebe.

Kao i u drugim medijima, pre svega nezavisnim, u ovom periodu bilo je priloga o
aktivnostima tzv. posrednih aktera izbora. UoËava se takoe da Politika obaveπtava
svoje Ëitaoce o ispitivanjima javnog mnjenja i prognozama izbornih rezultata u kojima
se daje apsolutna prednost DOS-u. Valja se setiti da je ranije sve njihove aktivnosti
Politika preÊutkivala ili ih predstavljala u krajnje negativnom kontekstu. 

Takoe, u ovom predizbornom periodu mnogo viπe paænje je posveÊeno samoj
izbornoj proceduri, izbornoj tehnici, pitanjima domaÊih i stranih posmatraËa, edukaciji
biraËa, πto znaËi da su pored dræavnih organa, RepubliËke izborne komisije i Nadzornog
odbora, zastupljene i nevladine organizacije, posebno CeSID. Dominantna tema svih
priloga posveÊenih aktivnostima posrednih aktera izbora bila je izborna problematika —
izborna pravila, procedura, tehnika glasanja (57.7 %).

Medijska slika celokupnog politiËkog ambijenta pred izbore podrazumeva
informisanje o svim politiËkim akterima, dakle i o aktivnostima organa vlasti. I kada nisu
neposredno ukljuËeni u izbornu kampanju, oni su posredno uvek u funkciji propagande
vladajuÊih politiËkih grupacija. Politika je izuzetno mnogo prostora posveÊivala redov-
nim aktivnostima novoizabranih saveznih funkcionera ali i prelaznoj republiËkoj vlasti.
Glavni razlog tome svakako je realno stanje — Ëinjenica da je novoizabrana vlast imala
izuzetno veliki obim poslova i problema, kako na unutraπnjem, tako i na spoljaπnjem
planu u predizbornom periodu. Meutim, naπi podaci pokazuju da u Politici, u vremenu
posmatranja delovanja medija, skoro da nije bilo priloga u kojima su se uz funkciju
organa vlasti navodila i partijska pripadnost, odnosno partijska funkcija.80

Da li zahvaljujuÊi atmosferi opπtih promena, personalnim promenama u okviru no-
vinarske kuÊe ili “mlakoj” predizbornoj kampanji, tek jednostavno, Politika nije liËila na
sliku koju je tako predano stvarala poslednjih 10-12 godina, da bi septembra 2000.
godine dostigla vrhunac u partijskoj propagandi i politiËkoj manipulaciji. 

VE»ERNJE NOVOSTI

Kao i Politika, i VeËernje novosti su ispoljavale slepu odanost vladajuÊim partijama koja
je dovela do potpune identifikacije sa vladajuÊim reæimom u periodu septembarskih iz-
bora. Grubo su krπile izborna pravila o ponaπanju medija, pristrasno i selektivno
obaveπtavale o politiËkim strankama, uËesnicama u izborima i preÊutkivale sve infor-
macije koje su se odnosile na opozicione demokratske aktere. Ni reËi nije bilo o repre-
sivnim merama i policijskim pritiscima koje je vlast primenjivala prema nosiocima
demokratskih promena u Srbiji. Zato se moglo pretpostaviti da Êe promene u strukturi
vlasti posle septembarskih izbora i promene u rukovodeÊem timu VeËernjih novosti
izmeniti ureivaËku politiku i afirmisati profesionalno izveπtavanje u decembarskom
predizbornom periodu. VeÊ prva, naslovna strana pokazuje da ureivaËi teæe da povrate
Novostima stari izgled nekada najtiraænijeg tabloida: svi najzanimljiviji dnevni dogaaji,
sve πto je u medijskom smislu vest naπlo je mesto na naslovnoj strani, dakle i politiËke
vesti, ali ne po svaku cenu, veÊ samo ukoliko im to po znaËaju pripada.81

Kao i drugi mediji, i VeËernje novosti su znatno manje paænje posveÊivale izbornim
akterima i predizbornom ambijentu uopπte. Znatno su smanjeni broj i obim napisa u
odnosu na septembarski izborni period.82 Na osnovu raspoloæivih podataka moæe se
videti da po broju zastupljenosti (responses) prednjaËi DOS (53 % u odnosu na ostale
uËesnike u izbornoj utakmici). Druga po redu je SPS sa uËeπÊem od 24 %, dok su sve
ostale stranke potpuno marginalizovane. 

Tabela 8. Zastupljenost u prilozima — stranke i koalicije
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78 Treba se setiti samo nekih od njih: "Slobo, slobodo"; "mudri politiËar i kreativac"; podrπka "liËnom heroj-
stvu, doslednosti, odluËnosti, Ëestitosti, patriotizmu Slobodana MiloπeviÊa"; "prepuna sala, burno skandi-
ranje, frenetiËan aplauz"…
79 Govori, komentari i prilozi bili su prepuni negativnih retoriËkih iskaza kao πto su "dokazani izdajnik",
"mutavi i smuπeni" (Koπtunica), "Otpor — grupa propalica sa faπistiËkim oznakama", "DOS — doæivotno
obrukani Srbi", "moralni otpad"…  
80 U periodu od 1. do 20. uoËena su samo dva takva Ëlanka. Ne treba napominjati da je to velika promena
u odnosu na septembarske izbore, gde se po pravilu uz funkciju organa vlasti navodila i partijska funkcija.

81 Naslovna strana u septembarskom predizbornom periodu bila je u funkciji izborne propagande vladajuÊe
koalicije SPS-JUL. 
82 Objavljen je 131 prilog ukupne povrπine 18911 cm2, dok je u septembarskom predizbornom periodu, u
istom vremenskom periodu posmatranja, objavljeno 279 priloga ukupne povrπine 51245 cm2. 
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Ista srazmera se zapaæa i u ukupnoj povrπini koju neposredni uËesnici na izborima,
stranke i koalicije, u listu dobijaju.

Grafikon 4. Povrπina u prilozima — stranke i koalicije

Ako se uzme u obzir podatak da je viπe od polovine napisa bilo intonirano u neutral-
nom kontekstu, 58 %, dakle objavljeno kao prosto obaveπtavanje javnosti, bez komen-
tara, onda kvantitativna neravnomernost u korist DOS-a nije sama po sebi pokazatelj
pristrasnosti medija. Izuzetak u sadræinskom smislu predstavlja objavljivanje programa
moguÊe nove RepubliËke vlade Ëije je mandatar Zoran –iniÊ, πto pokazuje da se pre-
judicira pobeda DOS-a (11. i 12. decembar 2000).  

Tabela 9. Vrednosna konotacija — stranke i koalicije

Tabela 10. Vrednosna konotacija — ukupno

Najviπe negativnih ocena ima SPS: od 35 priloga, koliko ukupno ima, 21 prilog o SPS-u
ima negativni prizvuk. Meutim, na osnovu podataka ne bi se moglo zakljuËiti da je DOS
u vrednosnom smislu favorizovan. U obaveπtavanju o aktivnostima ove mnogoËlane
koalicije preovlaujuÊi je bio neutralni pristup, obaveπtavanje o dogaaju (61 %), dok
je priloga u pozitivnom kontekstu bilo znatno manje, 28.6 %, odnosno 10.4 % nega-
tivno intoniranih, od celokupne zastupljenosti DOS-a u VeËernjim novostima.               

U poreenju sa istovrsnim podacima iz septembarskih izbora uoËava se veliki
zaokret kako u naËinu tako i u kvalitetu informacija. Tada je od svih priloga samo 11.6
% bilo intonirano u neutralnom kontekstu, dakle bilo prosto obaveπtavanje bez vred-
nosnog prizvuka. Dve glavne rivalske koalicije SPS-JUL i DOS, prema vrednosnom kon-
tekstu objavljenih informacija o svom predizbornom delovanju bile su potpuno kon-
frontirane, smeπtene na dva suprotna pola: SPS-JUL je imala 76,3 % pozitivnih, dok je
DOS imao Ëak 88,2 % negativno intoniranih priloga.

NajveÊi broj priloga bez vrednosne opredeljenosti ureivaËa i novinara ima za
posledicu promenu u æanrovskom karakteru i koriπÊenju izvora informacija. Nestali su
neËuveni komentari i reportaæe sa krajnje uvredljivom sadræinom, pisani u redakciji
Novosti ili naruËeni kod “podobnih” komentatora, kako je to bilo u prethodnom pred-
izbornom periodu. PreovlaujuÊi æanr je informativni, u 84 % od svih objavljenih prilo-
ga u pitanju su kratke vesti i izveπtaji bez komentara, Ëije su glavni izvor izjave
funkcionera, saopπtenja i pres-konferencije stranaka. Kao i ranije, Novosti su takoe
zadræale dijaloπki æanr, te su i ovoga puta objavile veÊi broj intervjua sa direktnom
konotacijom, ali bez sugestivnih pitanja i posebne redakcijske obrade, kako su to Ëinile
u prethodnom periodu.

Bitna promena se dogodila, kao i u Politici, u sadræinskom smislu πtampanih prilo-
ga, odnosno upotrebi retoriËkih sredstava. Jednostavno reËeno, nisu se mogli naÊi
prilozi u propagandnom tonu, tzv. bele ili crne propagande, direktne podrπke ili ospo-
ravanja uËesnika u izbornoj trci. Rezultat ovakvog ureivaËkog pristupa, koji teæi pro-
fesionalnom obaveπtavanju, jeste potpuno nestajanje vulgarnog uvredljivog i ”govora
mrænje”, iako se, sudeÊi po naπim podacima nisu sasvim oslobodile pristrasnosti, makar
u kvantitativnom pogledu, u korist pobedniËke koalicije. 

Ipak daleko najznaËajnija promena zbila se u obaveπtavanju o tzv. posrednim poli-
tiËkim akterima, Ëija se delatnost moæe okarakterisati kao znaËajna za celinu pred-
izbornog ambijenta. U ukupnom broju objavljenih priloga o njihovom delovanju u pos-
matranom predizbornom periodu Novosti su uËestvovale sa 26,6 %, odmah iza lista
Danas. Glavna tema tih napisa bile su politiËke tenzije u septembarskoj predizbornoj
kampanji, koje je dræavna πtampa preÊutkivala ili neobjektivno prikazivala, kao πto su
progoni i pokretanja kriviËnih postupaka, otvaranja policijskih dosijea aktivistima
Otpora i sl. Druga tematska oblast zastupljena u Novostima obuhvatala je aktuelne
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probleme u Srbiji (ekonomske, meunarodne, Kosovo, odnose sa Crnom Gorom), u kon-
tekstu izborne propagande Ëiji su posredni akteri bile nevladine organizacije, pre svih
grupa G-17 plus. Ako su VeËernje novosti u periodu pred septembarske izbore svesno
preÊutkivale Ëinjenice o πirem politiËkom ambijentu i delovanju demokratskog pokreta
i nevladinih organizacija posebno, onda to u sluËaju decembarskih republiËkih izbora
nije bio sluËaj. 

BLIC

Kratki, zanimljivi prilozi, svestrano i priliËno korektno, profesionalno obaveπtavanje
ËitalaËke javnosti Ëine da je Blic prema tiraæu i Ëitanosti na vrhu prestiæne lestvice meu
πtampanim medijima. Rezultati praÊenosti medija pokazuju da uæiva poverenje veoma
πiroke ËitalaËke publike, te spada u izuzetno uticajna sredstva informisanja na formi-
ranje javnog mnjenja.

Mogli smo zato pretpostaviti da se ureivaËka koncepcija lista, posle septembarsko
-oktobarskih promena u strukturi vlasti, neÊe promeniti. Analiza medijske slike u pos-
matranom periodu pokazala je da odista nije bilo bitnijih promena. U odnosu na
izveπtavanje o prethodnim izborima i u Blicu je, kao i u ostalim πtampanim medijima,
koji su bili predmet naπe paænje, bilo znatno manje priloga Ëija se sadræina direktno
odnosila na predizbornu aktivnost politiËkih stranaka i koalicija. I u odnosu na obim tih
priloga, Blic je, kao i u prethodnim izborima, bio znatno iza drugih listova.83

Kao i u ostalim medijima vidna je kvantitativna nesrazmera u zastupljenosti strana-
ka i koalicija, u korist DOS-a.

Tabela 11: Zastupljenost u prilozima — stranke i koalicije

I u pogledu povrπine zastupljenosti u prilozima prednjaËila je koalicija DOS, Ëak sa 71
% od ukupne povrπine posveÊene svim uËesnicima u izborima, πto je srazmerno povrπini
znatno viπe nego u ostalim medijima.

Grafikon 5. Povrπina u prilozima — stranke i koalicije

I dalje su u Blicu preovlaivale kratke vesti o dogaanjima na politiËkoj sceni, bez vred-
nosnih ocena, neutralnog karaktera. Nije bilo otvorene ”bele”, odnosno ”crne” propa-
gande u korist bilo koje politiËke grupacije. Jedini izuzetak u tom smislu bilo je objavlji-
vanje celovitog programa moguÊe RepubliËke vlade Srbije Ëiji bi mandatar, u sluËaju
pobede DOS-a, bio Z. –iniÊ (15-16. 12). 

Tabela 12. Vrednosna konotacija — ukupno

Nije se posezalo, kao ni u preaπnjem izveπtavanju, za neprimerenim kvalifikacijama,
neumerenim pohvalama ili omalovaæavanjima, niti je bilo uvredljivog, vulgarnog
reËnika. Naπe analize su pokazale da je to bio glavni kvalitet glasila Blic i do sada, te da
se u tom pogledu nije niπta promenilo.84

U æanrovskom smislu preovlaivali su prilozi informativnog karaktera, vesti i
izveπtaji bez komentara, u preteæno redakcijskoj produkciji.85 Zapaæa se takoe da je u
ovom periodu Blic malo paænje obratio na tzv. posredne aktere izbora, kao πto su nevla-
dine organizacije, pokret Otpor...  

U sadræinskom smislu dominirale su dve teme neposredno vezane za izbore, prog-
noze izbornih rezultata i pitanja izborne procedure. ImajuÊi u vidu ovakvu medijsku
sliku, mogli bismo zakljuËiti da se predizborna atmosfera u Blicu jedva oseÊala.

122 123

83 Objavljeno je ukupno 109 priloga, πto predstavlja 19 % od ukupnog broja priloga u πtampanim medijima
koji su bili predmet naπe analize, sa 17 % uËeπÊa u ukupnoj povrπini. U prethodnim izborima broj priloga je
bio 272, na povrπini skoro dva i po puta veÊoj.  

84 Uporedi Oko izbora 1, Oko izbora 2, Oko izbora 4, CeSID.
85 Podaci pokazuju da je 89 % priloga bilo informativnog karaktera, dok je dijaloπki karakter (intervjui)
imalo 10,1 % priloga. Glavni izvor je bila redakcijska produkcija, 70,6 % od svih priloga, a zatim sledi
agencija Beta sa 17,4 %, Fonet sa 5,5 % izveπtaja.  
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Meutim, kada se uzmu u obzir drugi prilozi, Ëija sadræina nije direktna predizborna
kampanja uËesnika u izborima, stranaka i koalicija, onda se ne bi moglo zakljuËiti da je
Blic zadræao poziciju neangaæovanog medija. Po pravilu su na prvoj, naslovnoj strani,
dominirale najave Ëlanaka u kojima se piπe o katastrofalnoj politici i porazima prethod-
ne vlasti, kriminalnim radnjama i korupciji funkcionera vladajuÊih stranaka; istovre-
meno na naslovnoj strani naπle su se najave poboljπanja unutraπnje politike i æivotnih
uslova graana, promene i uspesi nove vlasti na meunarodnom politiËkom i ekonom-
skom planu i sl. Naπa analiza pokazuje da u takvim prilozima nije bilo neumerenih
pohvala, joπ manje glorifikacije pojedinih nosilaca funkcija vlasti. Jedino je Vojislav
Koπtunica u svojstvu predsednika dræave, bez navoenja njegove stranaËke funkcije,
imao izrazitu podrπku i bio viπe zastupljen od drugih politiËara. 

Tabela 13. Broj priloga — posredni politiËki akteri u funkciji izbora

Ako se izuzme poseban dodatak objavljen 20. decembra, neposredno pred izbore, pod
naslovom ”Kako je opljaËkana dræava”, u kome se na 24 strane, sa mnogo podataka i
fotografija piπe o malverzacijama, korupciji, sticanju imovine na nelegalan naËin i pri-
vilegijama funkcionera vlasti i vladajuÊih partija, jednom reËju o organizovanom krimi-
nalu, moglo bi se zakljuËiti da se predizborna atmosfera, kako je prikazivana u Blicu,
jedva oseÊala.

Rezultati do kojih smo doπli pokazuju da Blic u osnovi nije promenio svoj naËin
obaveπtavanja javnosti, odnosno da i dalje spada u one medije koji, svestrano i bez
preÊutkivanja, priliËno objektivno informiπu javnost.  

DANAS

Raspoloæivi podaci, do kojih smo doπli u periodu posmatranja ponaπanja medija, navode
nas na prvi i najvaæniji zakljuËak: list Danas je u potpunosti ostao dosledan svojoj
ureivaËkoj koncepciji, te se ni u pogledu naËina obaveπtavanja javnosti u predizbor-

nom periodu nisu dogodile bilo kakve promene. KritiËki odnos prema zbivanjima u
druπtvu i politiËkom æivotu posebno, Danas ispoljava i u odnosu na sve politiËke aktere,
neposredne uËesnike u izborima.

Kao i u periodu prethodnog izbornog procesa, viπe paænje od svih ostalih medija
(πtampanih i elektronskih, takoe), list je posvetio πirem politiËkom ambijentu u kojima
se dogaaju izbori. Objavljeno je, posebno u Vikend dodatku, viπe priloga novinara lista
u kojima se zadræava kritiËka distanca prema zbivanjima u Srbiji (i Crnoj Gori). U istom
tonu plasirani su i dijaloπki prilozi u kojima su predstavljene liËnosti i ideje razliËitih
politiËkih opcija. Bez obzira na kritiËki odnos koji je list imao u prezentaciji svojih prilo-
ga, naπa diskurs-analiza pokazuje da sada, kao i ranije86, nije bilo upotrebe prejakih for-
mulacija, bilo u afirmativnom, pozitivnom, bilo u kritiËkom, negativnom kontekstu.
Jednostavno, dominirali su uljudnim, odmerenim reËima izreËeni stavovi i uravnoteæene
kritiËke opaske. Najmanje dva razloga stoje zbog kojih istiËemo vaænost diskurs-analize:
prvo, list Danas, za razliku od drugih, ima izraæeniji kritiËki odnos prema politiËkim
akterima (videti tabelu 15), ali ne poseæe za neprimerenim reËnikom i drugo, u furi-
oznom medijskom predstavljanju politiËkih protivnika u septembarskim izborima, kao i
drugi nezavisni listovi, saËuvao je Ëast novinarstva u Srbiji.

Takoe, u skladu sa ureivaËkom orijentacijom od osnivanja lista, Danas je nastavio
da objavljuje priloge u kojima se vrπi demokratska edukacija i utiËe na podizanje izborne
kulture graana Srbije, πto je, kada se radi o normalnoj demokratskoj smeni vlasti,
izuzetno potrebno. U tematskoj strukturi priloga u kojima su zastupljeni posredni akteri
izbora, preovlauju upravo pitanja izbornog ponaπanja i izborne kulture uopπte. U
ukupnom broju priloga (64), u kome su predstavljeni ovi politiËki akteri, Ëija je aktivnost
u funkciji izbora — RIK, CeSID i Nadzorni odbor uËestvuju sa 30 % priloga.

Tabela 14. Tematska struktura — posredni akteri izbora            

Jedina promena koja se dogodila u listu Danas, πto je je bez sumnje rezultat opπte
predizborne atmosfere i Ëinjenice da su ovi izbori uopπte imali relativno slabiju medij-
sku promociju, jeste znatno manji broj priloga u odnosu na prethodne. Ukupno u listu
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76 Vidi Oko izbora 4, CeSID, 2000.
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je objavljeno 202 priloga koji se odnose bilo na neposredne, bilo na posredne aktere
izbora.87

I Danas u odnosu na ostale stranake i koalicije, daje prednost DOS-u, kako u pogle-
du zastupljenosti u prilozima, tako i u pogledu ukupne povrπine.

Tabela 15. Zastupljenost u prilozima - stranke i koalicije

I u pogledu povrπine koju stranke i koalicije imaju prednjaËi DOS, a zatim sledi sa skoro
tri puta manje prostora SPS.

Grafikon 6. Povrπina u prilozima — stranke i koalicije

Ako se uzme u obzir da je DOS koalicija od 18 Ëlanica i da su one i pojedinaËno uËestvo-
vale u predizbornim manifestacijama, onda se postavlja pitanje tumaËenja i olako done-
tog zakljuËka o kvantitativnoj neravnopravnosti uËesnika u izborima. Upravo je i
Nadzorni odbor prenebregavao ovu Ëinjenicu kada je upozoravao na neravnomernost i
pristrasnost medijskog predstavljanja stranaka. 

Potpuniju sliku o medijskom predstavljanju uËesnika u izborima daju nam podaci o
naËinu predstavljanja i retoriËkim strategijama koje su primenjene u listu Danas.
Saglasno celokupnoj orijentaciji lista, za razliku od ostalih glasila, preovlaivali su
prilozi sa kritiËkom intonacijom. Viπe od polovine predstavljanja stranaka u prilozima
imalo je neutralnu vrednosnu konotaciju.

Tabela 16. Vrednosna konotacija — ukupno

Podaci o vrednosnom kontekstu predstavljanja stranaka i koalicija pokazuju nam da list
Danas nije pokazivao napadnu pristrasnost, pozitivnu, odnosno negativnu. Dominirao
je uravnoteæeni pristup, od koga se odstupa kada su u pitanju SPS i SRS.88

Tabela 17. Vrednosna konotacija — stranke i koalicije

Kao i u prethodnom, septembarskom periodu, iako sa manje priloga i slobodno se moæe
reËi i sa manje poleta, Danas je svestrano i potpuno obaveπtavao o izbornom okruæe-
nju, zadræao korektnu profesionalnu distancu u odnosu na uËesnike izbora. Za
poπtovanje medijskih pravila u izbornom postupku svakako je najvaænije da se u listu
nije prikrivala realnost politiËkog okruæenja, ”dobra” ili ”loπa”.
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87 U sepembru je bilo objavljeno ukupno 676 priloga, od Ëega je πirem kontekstu bilo posveÊeno Ëak 239
priloga. 

88 SRS ima najmanji broj priloga u odnosu na ostale parlamentarne stranke. Razlog je verovatno akcija
nezavisnih medija "Stop nasilju", a zbog poznatih pretnji nasiljem koje su Ëelnici ove stranke upuÊivali 
novinarima.
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Stjepan Gredelj
ELEKTRONSKI MEDIJI

Predizborna kampanja pred decembarske izbore za Skupπtinu Republike Srbije
imala je bitno drugaËiji izgled u odnosu na kampanju iz septembra meseca.
Odræavana je u manje naelektrisanoj atmosferi, uz izrazito slabiji publicitet koji

je pridavan izbornim akterima i gotovo bez inaËe uobiËajenog ’zaËina’ ranijih kam-
panja — nekontrolisanog, pa i uvredljivog govora. Moæe se reÊi da je doπlo do dekon-
taminacije informativnog medijskog prostora od metapolitike i njeno svoenje na
"jednu od vesti dana".

Elektronski mediji, koji su ranije najËeπÊe davali ton upravo govorom netrpeljivosti
i netolerancije, sada su se uklopili u ’nova’ pravila igre promenom (tj. povratkom)
svojoj autentiËnoj medijskoj funkciji — informisanju umesto svrstavanja (’navijanja’ i
’lobiranja’).

Otuda je medijski tretman izbora bio gotovo ’dosadan’, uz gotovo uzornu ’korekt-
nost’, ekvidistancu prema akterima, navoenje izvora, bez verbalno-neverbalnih ispada,
previπe vidljive euforije, jeziËko-logiËkih pikanterija, dakle, gotovo bez iËega πto bi
moglo biti ’vest’ (Ëovek ujeo psa) ili ’tema’. DelimiËno je odudarao samo neravnomeran
raspored publiciteta u korist ’vienog pobednika’, DOS-a.

Druga glavna promena u tretmanu predizborne kampanje na elektronskim mediji-
ma jeste da su akteri kampanje gotovo potpuno potisnuti iz centralnih informativnih
emisija na RTS. StranaËki i ostali predizborni sadræaji izmeπteni su u specijalizovane
emisije — "hronike". Jedino je TV Studio B u okviru svoje glavne informativne emisije
objavljivao i predizborne sadræaje. Ovakva situacija je uslovila i odreenu promenu u
strukturi i obimu monitoringa programa RTS: pored centralnih informativnih emisija,
"Novosti dana" na Radio Beogradu, odnosno "Dnevnika 2" na prvom TV kanalu, praÊene
su i stranaËke hronike na ova dva medija.

TV STUDIO B — VESTI U 7

Vesti u 7 TV Studija B bila je jedina posmatrana informativna emisija koja je u svom
sadræaju imala i redovne blokove predizbornog predstavljanja stranaka i organizaci-
ja/uËesnica na izborima, nezavisno od plaÊenih termina za politiËki marketing.

Istina, o "stranaËkim blokovima" moæe se govoriti samo uslovno, jer su vesti o pred-
izbornoj problematici ËeπÊe bile ’razbacane’ po emisijama nego πto su bile grupisane u
konzistentne blokove. No, haotiËnost strukture Vesti u 7 je neπto πto je takoe veÊ pre-
poznatljiv manir ove TV stanice.

Emisija je u posmatranom periodu trajala proseËno 32 minuta, mada je duæina trajanja
bila varijabilna — od 23 do 42 minuta. NajveÊi ’proboji’ u smislu produæavanja trajanja
emisije ostvareni su 4, 6, 8, 13. i 20. decembra (od 35 do 42 minuta). Meutim, nijedan
od ovih proboja ne moæe se pripisati znaËajnijem uËeπÊu stranaËkog bloka, veÊ viπe
aktuelnoπÊu drugih politiËkih dogaanja — naroËito krize na jugu Srbije (Preπevo,
Bujanovac, Medvea), kojoj je davan veliki publicitet. 

StranaËki blokovi, odnosno blokovi posveÊeni akterima predstojeÊih decembarskih
izbora za Skupπtinu Republike Srbije, zauzeli su, ipak, znaËajan deo medijskog vremena
u ovoj informativnoj emisiji — u proseku oko 25 %. Publicitet je davan uglavnom
’objektivistiËki’ (na nivou informacija, gotovo bez direktnih redakcijskih intervencija), i
direktnim i posrednim akterima izbora, naravno, ne u istoj srazmeri (skoro 4 : 1 u korist
direktnih aktera).

Tabela 1. Ukupan broj i vreme trajanja priloga o akterima predizborne kampanje

U smislu izvora informacija o predizbornim aktivnostima, Vesti u 7 bile su bukvalno
"Ëitaliπte" saopπtenja i izjava razliËitih aktera kampanje, bez ijednog redakcijskog
doprinosa. 

Tabela 2. Izvori

U æanrovskom smislu, TV Studio B je bio "radio koji se emituje sa ekrana": dominirali su
neteleviziËni æanrovi (vesti, izveπtaji i izveπtaji sa statiËnom vizuelnom pozadinom —
telopom). I kada su izveπtaji u pozadini imali ’pokretnu sliku’, Ëesto se radilo o arhivskim
snimcima.
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Tabela 3. Æanrovi

Dakle, predizborna kampanja je uglavnom ’prepuπtena’ njenim akterima, tj. konkuren-
tima na politiËkoj sceni. Raspoloæivo vreme mogli su da iskoriste za ’aktivnu’ kampanju
(samopredstavljanje biraËkom telu) ili za ’pasivnu’ kampanju — govor, uglavnom kritiËki,
o svojim oponentima. Retki su bili primeri direktnog suËeljavanja prednosti ’svojih’ pro-
grama i ’slabosti’ ostalih.

Za ’aktivnu’ kampanju svi direktni konkurenti na predstojeÊim izborima ’potroπili’ su
85,7 minuta (69 % medijskog vremena), dok je, sledstveno, blizu treÊine vremena isko-
riπÊeno za ’kritiËki’ govor o slabostima i promaπajima oponenata ("negativna afirmaci-
ja"). U proseku, dva puta ’hvalim sebe’, jednom ’udarim po protivniku’. Ovo govori da je
politiËki prostor Srbije joπ uvek znatno viπe obeleæen ’konfliktnim’ nego ’kooperativnim’
politiËkim ponaπanjem aktera, koji sopstvenu afirmaciju znatnije vezuju za slabosti opo-
nenata nego za nadmoÊ i opπteprihvatljive kvalitete sopstvene politiËke opcije.

Tabela 4. ’Aktivna’ kampanja direktnih aktera izbora (vreme i udeo u vremenu)

Dakle, DOS je ’zakupio’ znatno iznad dvotreÊinske veÊine medijskog vremena za ’afir-
mativni’ govor o svojoj izbornoj ponudi. Procentualno, pribliæno isto svom (potonjem)
izbornom postignuÊu. Medij je poruka? Istina, i ’drugi’ su dobijali priliku da se ’pred-
stave’. SimboliËnu, ali priliku... ’Ostale’ stranke — skoro sedam puta manje; SPO — osam
puta manje; SPS i SRS — skoro Ëetrnaest puta manje. JUL — dvadeset puta manje.
Zasluæeno? Naravno, nema revanπizma!

Tabela 5. Posredni akteri kampanje (broj priloga i vreme)

U ovakvoj konstelaciji medijskog publiciteta, kao πto je veÊ naznaËeno, znatno vreme je
troπeno na ’negativnu afirmaciju’, tj. na kritiËki govor o oponentima (moæda i u
nedostatku sopstvene atraktivne i ’pozitivne’ predizborne ponude). Ovom maniru pred-
izborne kampanje najskloniji su ukupno bili bivπi partneri u vladajuÊoj tripartitnoj
’crveno-ruæiËasto-crnoj’ koaliciji, napose SRS, koji su znatno viπe govorili o ’aktuelnoj
vlasti’ nego o sebi samima, tj. o svojoj predizbornoj ponudi. Tri Ëetvrtine (73 %) svojih
(relativno brojnih) istupa srpski radikali su posvetili napadima na DOS i samo Ëetvrtinu
(27 %) afirmaciji sopstvenog programa, odnosno komparaciji sa ’omiljenim objektom
kritike’. Znatno su uzdræaniji bili predstavnici SPS i JUL (medijski dosta marginalizovani):
po dve treÊine afirmacije svojih programa (67 %) i po treÊinu (33 %) kritike DOS-a.

’Stranka iznenaenja’ na decembarskim izborima, SSJ, naπla je Ëvrsto ’afirmativno’
uporiπte u svom beskompromisnom stavu prema pitanju Kosova i akutne krize u tri
juæne srpske opπtine (Preπevo, Medvea, Bujanovac), ali i u doziranoj kritici ’lepeze’ opo-
nenata po tom pitanju (SPO, SPS, DOS): 55 % samopredstavljanja i 45 % kritike.

Bivπa ’najjaËa opoziciona stranka’, SPO, uloæila je znatan napor u (zakasnelo?) ’afir-
mativno samopredstavljanje’ (71 % priloga), dok je kritiËka oπtrica bila Ëetiri puta viπe
usmerena na ’sadaπnju’ (DOS) nego na bivπu (SPS) vlast.

Napokon, DOS je poentu svoje kritike prethodne vlasti prvenstveno usmerio na SPS
(znatno manje na SRS i JUL), optuæujuÊi je za promaπaje u politici prema Kosovu i
(albanskim) enklavama na jugu Srbije (31 %), potom za korupciju i kriminal (29 %), te
za opπte politiËke promaπaje u svim oblastima druπtvenog æivota (23 %). 
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Tabela 6. Predstavljanje direktnih aktera kampanje (s konotacijom)

RADIO BEOGRAD — I PROGRAM
(Novosti dana + StranaËka hronika)

’Departizacija’ informativnog prostora najuoËljivija je na Radio Beogradu. Bivπa "udar-
na pesnica" (naroËito) SPS/JUL kampanje bila je pred decembarske izbore napadno
uzdræana. Centralna informativna emisija Radio Beograda, Novosti dana bila je gotovo
potpuno ’emancipovana’ od prisustva izbornih aktera: u 20 dana posmatranja, uz
proseËno trajanje emisije unutar ’normalne’ emisione sheme od oko pola sata (28’)
akteri izbora pojavili su se ukupno 7 puta (direktno samo jednom, a posredno —
iskljuËivo RepubliËka izborna komisija — 6 puta). Udeo izbornih aktera u ukupnom vre-
menu ove informativne emisije od 566’ iznosio je neπto iznad 1 % = 6,7 minuta.

Predizborno stranaËko predstavljanje potpuno je izmeπteno u posebnu emisiju
"StranaËka hronika", koja je emitovana (neposredno) kao nastavak Novosti dana. Ovaj
"dodatak" je praÊen poËevπi od 09. 12. 2000, ukupno 12 dana.

Poπto su praÊene i analizirane obe emisije, rezultati su ovde sabrani, kao ukupno
predstavljanje aktera izbora u poslepodnevnom informativnom medijskom vremenu. 

Tabela 7. Ukupan broj i vreme trajanja priloga o akterima predizborne kampanje

Poπto preteæan deo posmatranih priloga Ëini samopredstavljanje stranaka i drugih
aktera u okviru posebne emisije, struktura izvora je neπto razuenija nego na Studiju B. 

Tabela 8. Izvori

Æanrovski, Radio Beograd je bio dosta jednoliËan (πto proizlazi i iz prirode medija), ali
ipak redakcija je bila neπto angaæovanija u smislu sopstvene produkcije — objavljena su
tri redakcijska komentara.

Tabela 9. Æanrovi

Aktivno predstavljanje

Tabela 10. ’Aktivna’ kampanja direktnih aktera izbora (vreme i udeo u vremenu)
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89 Broj konotacija uz predstavljanje (183) veÊi je od ukupnog broja priloga (166), jer su se pojedine stranke
samopredstavljale i ’komparativno’ s drugim strankama. Dakle, broj ’responses’ je veÊi od broja ’cases’!
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Grafikon 2. Udeo u vremenu aktivnog predstavljanja stranaka u kampanji

Tabela 11. Posredni akteri izbora

Tabela 12. "Negativna afirmacija"

Tabela 13. Predstavljanje direktnih aktera kampanje (s konotacijom)

RTS
(Dnevnik 2 i StranaËka hronika)

U posmatranom periodu, Dnevnik 2 je zauzeo ukupno 656 minuta najgledanijeg
veËernjeg medijskog vremena, dakle, u proseku je trajao oko 33 minuta, znaËi da se vra-
tio u ’normalnu’, uobiËajenu vremensku shemu. Od ovog informativnog vremena,
ukupno 10,5 minuta (tj. oko 1,5 %) bilo je posveÊeno akterima predizborne kampanje:
najviπe, 6 minuta, RepubliËkoj izbornoj komisiji, oko 2 minuta CeSID-u, minut i po
Zoranu –iniÊu, kao predstavniku DOS-a i minut G-17+. 

Od ukupno 141 priloga o predizbornoj kampanji izbornih aktera na dræavnoj TV, u
Dnevniku 2 objavljeno je 12 priloga (9 %), a u StranaËkoj hronici — koja je iπla
neposredno posle Dnevnika 2 — 129 priloga (91 %). Dakle, samo jedan od deset pred-
izbornih priloga bio je emitovan u glavnoj veËernjoj informativoj emisiji.    

Ukupno 16 analiziranih emisija StranaËke hronike trajalo je 550 minuta, svaka u
proseku neπto duæe od Dnevnika 2 (34 minuta). Pri tome je duæina trajanja varirala od
najkraÊe 19 minuta (06. 12. 2000) do najduæe 59 minuta (19. 12. 2000).
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Bez obzira na ovo ’formalno’ razdvajanje medijskog vremena, ono je u analizi razma-
trano kao sadræinska celina: govor o akterima izbora. Dakle, StranaËka hronika je tre-
tirana kao ’nastavak Dnevnika 2 drugim sredstvima’.90

Tabela 14. Ukupan broj i vreme trajanja priloga o akterima predizborne kampanje

Ukupno je predizbornoj kampanji na RTS-u posveÊeno 500,5 minuta, ili neπto viπe od
osam i po sati informativnog televizijskog vremena. Ovde nisu uraËunati, jer nisu ni
analizirani, predizborni reklamni spotovi stranaka i organizacija aktera izbora. Dakle,
predizbornoj kampanji posveÊeno je na ovom mediju preko 100 minuta viπe nego na
preostala dva medija zajedno.

Tabela 15. Izvori

Tabela 16. Æanrovi

Sama predizborna kampanja na medijima, dakle i na TV RTS, bila je inaËe, u smislu
tajminga, tj. trajanja, kraÊa nego ikada. Smatram da se moæe govoriti o dve faze praÊenja
kampanje na najgledanijoj TV: o fazi ’predkampanje’ (do 10. 12. 2000), koju obeleæava
primetno leæerno prisustvo ’glavnog aktera’ (DOS), te o fazi ’intenzivne kampanje’, posle
10. 12. 2000, kada je DOS i zvaniËno pojaËao svoju kampanju, potiskujuÊi kampanju svo-
jih oponenata na izborima od 23. decembra, ali i ’posrednih’ aktera izbora. Ovo je vidlji-
vo i po varijacijama u vremenu trajanja StranaËke hronike na (novoj) RTS. Dok je do 10.
decembra ona u proseku trajala oko 25 minuta, u fazi ’intenziviranja kampanje’ taj pro-
sek trajanja je porastao na praktiËno 40 minuta. Sledstveno se menjao i udeo ’direktnih’
i ’posrednih’ aktera u (pred)izbornom procesu u korist onih prvih.

Tabela 17. Raspodela medijskog vremena po fazama i akterima

U predfazi kampanje, direktni politiËki akteri (stranke i koalicije) relativno su ravno-
pravnije delili medijski prostor. Meu posrednim akterima znatno veÊi publicitet su
imali RepubliËka izborna komisija i CeSID.

Tabela 18. Predfaza kampanje (udeo u broju priloga i vremenu)

U intenzivnoj fazi kampanje relativna ravnoteæa u raspodeli medijskog vremena pome-
rena je u korist (poveÊanog broja) direktnih politiËkih aktera, napose DOS-a, ali su i ostali
akteri imali priliku da se ekvivalentno predstave. Dakle, nijednom akteru medijski pros-
tor nije uskraÊen, mada je znatno redukovan (tri puta manje) za posredne aktere. 
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90 Metodoloπki ’purizam’ je ovde morao da odstupi pred praktiËnim zahtevima analize. Formalno pridræa-
vanje vremenskih ’granica’ najznaËajnije dnevno-informativne TV emisije u udarnom veËernjem terminu
vodilo bi zakljuËku da u tom terminu predizborna kampanja uopπte nije bila medijski pokrivena, πto bi bio
sadræinski pogreπan put!
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Tabela 19. Faza intenzivne kampanje (udeo u vremenu)

Tabela 20. Ukupan broj priloga i vreme pojedinih aktera kampanje

Aktivno predstavljanje

Tabela 21. ’Aktivna’ kampanja direktnih aktera izbora (vreme i udeo u vremenu)

Grafikon 3. Udeo u ukupnom vremenu za kampanju

Grafikon 4. NaËin predstavljanja politiËkih aktera
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Tabela 22. "Negativna afirmacija" po prilozima

Samo je DOS iskoristio Ëetiri od pet svojih priloga, odnosno viπe od tri Ëetvrtine svojeg
promotivnog vremena za afirmaciju svog programa. NajsliËnije se ponaπao SPO, koji je 4
od 10 priloga kao i neπto viπe od polovine vremena, posvetio afirmaciji svog programa.

Ostale stranke su se uglavnom ’predstavljale’ kritikom drugih. PrednjaËila je SRS
koja je samo po Ëetvrtinu priloga i vremena iskoristila za reklamiranje svojih prednosti,
a sve ostalo bili su kritiËki nastupi, uglavnom protiv DOS-a. SliËno su se ponaπale i
Stranka srpskog jedinstva i JUL, neπto umerenije SPS: polovina od ukupnog broja i viπe
od treÊine ukupnog vremena bilo je samopredstavljanje, a ostalo kritika.

ZakljuËak

Predizborna kampanja za decembarske izbore 2000. praÊena je na tri posmatrana medi-
ja sa ukupno oko 15 sati informativnog programa u okviru 421 priloga: najintenzivnije
na RTS TV (34 % ukupnog broja priloga i 56 % ukupnog vremena), zatim na Radio
Beogradu (19 % broja priloga ali zato 27 % ukupnog vremena; najpovrπnije na TV
Studiju B (47 % broja priloga ali samo 18 % vremena — proseËna duæina priloga na ovoj
TV je bila oko 50 sekundi).  

©to se tiËe aktera, medijsko vreme bilo je neravnomerno rasporeeno. Direktni
akteri izbora dobili su 91 % ukupnog vremena, a posredni gotovo deset puta manje. 

Tabela 23. Predstavljanje direktnih aktera kampanje (s konotacijom)

Epilog vruÊe jeseni

Bitke ’niskog’ intenziteta oko medija (Ili: izgubljena utakmica za "javni servis")

Vremenski (i tematski) omeen case study monitoringa delovanja medija u periodu
izmeu septembarskih (opπtih, u SRJ) i decembarskih (republiËkih, u Srbiji) izbora 2000.
godine nuæno je ostavio izvan fokusa posmatranja, ili bar na njegovoj margini, manje-
viπe pritajene ili zamaskirane medijske bitke, odnosno bitke oko i povodom medija u
posmatranom periodu. PolitiËka ’korektnost medija’, pojavno ispoljena tokom pred-
izborne kampanje za decembarske republiËke izbore (trku jednog konja protiv sipljivih
raga sa hiljadu metara fore), dodatno je zamaglila nagoveπtaje nekih brzo uznapre-
dovalih procesa dugog trajanja u (ne)transformaciji srpskog medijskog prostora. Stoga
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se ovoj ’margini’ i ’maglini’ valja vratiti, makar iz ex post facto ugla gledanja, jer njiho-
vo suæavanje (odnosno ’zguπnjavanje’) moæe biti jasan (’transparentan’) pokazatelj
dometa i granica promena u politiËkom i (πire) javnom druπtvenom polju.91

NareËene margine i magline bila su, aktuelno i perspektivno, smeπtene u okvir
’Ëudnog’ polja napetosti uzajamno potiruÊih i poniπtavajuÊih procesa u i oko medija,
koji mogu biti predstavljeni sledeÊom, na prvi pogled, kriptiËnom shemom:

Operacionalizacija ove ’sheme’ je manje kriptiËna. Ona ukazuje na glavne trendove (i
ishode) borbi oko medija u ’novom’ politiËkom i socijalnom ambijentu, koji su gotovo
linearno neproporcionalni, tj. koji imaju, u zaleu, praktiËno uzajamno poniπtavajuÊa
(self-denying) kretanja. "OËekivanja" su se pokazala kao direktno suprotna "ostvarenji-
ma". Ili obrnuto: sve πto je gromoglasno u medijima ili povodom njih bilo ’najavljeno’ —
nije se dogodilo; sve πto se dogodilo u medijima ili povodom njih — nije bilo najavljeno.
Da li je ovo (i jedno i drugo) bilo i neoËekivano? 

Detaljno i iscrpno obrazlaganje gornje ’sheme’ (s njene ’leve’ i ’desne’ strane) zahtevalo
bi mnogo prostora i vremena. Stoga Êu se ograniËiti na najevidentniju eksploraciju
navoenjem ekstremnih primera diskrepancija ’moguÊeg’ i ’stvarnog’, odnosno deskrip-
cijom nekih odnosa pluseva i minusa u ovoj shemi. I ovakva slika je, pretpostavljam,
dovoljno ilustrativna, kao prikaz odabranog seta pitanja i odgovora u disputima aktera
rasplamsavajuÊih medijskih borbi. 

1) (+ R) versus (- R) — prvi poraz plusa

O ’revanπizmu’ prema novinarskom antiprofesionalizmu i njegovim dometima je
nesumnjivo veÊ bilo dovoljno reËi do sada. Ovde poneπto o rehabilitaciji ærtava
(anti)profesionalne represije tokom deset godina ’koje su im pojeli skakavci’. 

’Nova’ RTS je sudski osporila pravosnaænost odluke privremenog rukovodstva ove
kuÊe o povratku na posao svih 1000 zaposlenih koji su 1993. godine, odlukom tadaπnjeg
generalnog direktora Milorada VuËeliÊa, poslati na ’beskonaËne’ prinudne odmore. U
meuvremenu, na dræavnu TV je primljeno 2000 novih radnika, od kojih veÊina nije
imala odgovarajuÊu struËnu spremu. Sudija Gordana KomneniÊ je ’legalistiËki’ objasni-
la da javni i kolektivni poziv upuÊen u oktobru ove godine od novog rukovodstva svim
radnicima koji su nekada isterani iz RTS "nije pravosnaæan i da se poziv za povratak na
radno mesto mora upuÊivati pojedinaËno, odnosno onako kako su radnici i udaljavani
sa dræavne televizije." Ona je, takoe, dovela u sumnju pravosnaænost odluka privre-
menog rukovodstva i stavila pod znak pitanja moguÊnost vraÊanja novca koji RTS dugu-
je svojim radnicima" (J. Kocijan, "TV Bastilja joπ nije sruπena", Danas, 22. 12. 2000).

142 143

92

93

94

92 "U negativni bilans godiπnjice spada i neostvareno nastojanje NUNS-a da obezbedi ravnopravnost sa
Udruæenjem novinara Srbije. U tom smislu, nije realizovan zahtev ovog udruæenja da se ozakoni ravno-
pravno koriπÊenje Doma novinara u Beogradu. Naprotiv, posle πest pokuπaja i pravosnaæne sudske presude
NUNS-u nije omoguÊeno da koristi ni drugi sprat ovog zdanja u ’druπtvenom’ vlasniπtvu" (Isti izvor).
93 "Nepoverenje prema instituciji nezavisne kontrole, iskazano po letnjoj æezi povodom javnog konkursa za
izbor glavnog urednika Informativnog programa TV, otkrio je nepoverenje prema primeni principa profe-
sionalne, uredniËke i novinarske autonomije" (Isti izvor). Ne moæe Gordana Suπa — poruËilo iz DSS. Ali
moguÊa je Bojana LekiÊ. I bi tako!
94 Povodom ukidanja "najboljeg od svih zakona bivπe vlasti", Zakona o javnom informisanju, zabeleæena je
besprimerna i besramna izjava Tomislava NikoliÊa (SRS) da ’ne oseÊa ni trunku æalosti za Slavkom ∆uruvi-
jom, vlasnikom ugaπenih listova Evropljanin i Dnevni telegraf", koji je ubijen 11. aprila 1999. godine, posle
optuæbi u provladinim medijima da je izdajnik. Poruka je jasno deπifrovana kao ohrabrujuÊa ’tamo gde
treba’. Nekoliko meseci kasnije u Jagodini (jednom od bastiona faπistoidnog radikalizma) ubijen je novinar
PantiÊ, koji je uglavnom pisao o mafijaπkim malverzacijama i zloupotrebama lokalnih moÊnika. Crni konti-
nuitet Dada VujasinoviÊ — Slavko ∆uruvija tako je nastavljen. Novinare ubijaju, zar ne?!

91 Na ovo je u svom saopπtenju "Negativni bilans godiπnjice" upozorio Izvrπni odbor NUNS-a: "Promene u
nekadaπnjim ’reæimskim’ medijima nakon 5. oktobra 2000. nisu bile posledica samooslobaanja tih medija.
Stoga je njihovo otvaranje prema demokratskoj javnosti ostalo i godinu dana kasnije uglavnom uslovljeno
izvanmedijskim, politiËkim faktorom, tj. novim ’monopolom politike nad medijima’. Oni su, veÊinom, joπ
uvek bez neophodne profesionalne distance prema glavnim centrima politiËke moÊi, a ponekad i puko sred-
stvo te moÊi" ("5. oktobar — godinu dana posle", specijalno izdanje Danas-a, 01. 10. 2001, str. 41).
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2) (+ O) versus (- O) — rezultat je 0 : 2

Pitanje: "Suspendovati ili, zavisno od teæine poËinjenog kaænjivog dela, po potrebi pre-
rasporediti na druge poslove one radnike, posebno iz novinarske profesije, koji su se
ogreπili o etiËke i druge kodekse profesije: svesno πirenje laænih informacija ili neob-
javljivanje za narod veoma vaænih dogaaja, zatim montiranje i prepravljanje vesti i time
πirenje nepoverenja, podela i mrænje meu narodima i graanima, kao i mnoge druge
sramne aktivnosti" (Miroslav Karlica, "Zaboravljeni peti oktobar", Danas, 12. 02. 2001).

Odgovor: Skica za portret, recimo, Milorada Komrakova. Prema najnovojim infor-
macijama, dotiËni, ne samo da neÊe biti otpuπten (a popunjavao je temeljno navedeni
spisak delikata), veÊ mu se grozniËavo traga za novom (istina, minimalistiËkom)
sinekurom "na drugim poslovima": portir ili Ëuvar na suburb imanjima RTS! O tempora,
o mores (joπ jednom!). Koliko Êe onda portira i kurira morati da postanu novinari, da i
oni ne bi izgubili posao? (Izvrπni odbor NUNS-a).

3) (+ L) versus (- L) — rezultat je veÊ 0 : 3 

Pitanje: "©trajkaËki odbor RTS-a [bio je] jedini legitimni organ rukovoenja ovim kolek-
tivom od 5. oktobra do odreivanja Nenada RistiÊa za privremeni organ poslovoenja
od strane Privrednog suda, 4. 12. 2000. godine. Njegovo [πtrajkaËkog odbora] stanoviπte
je bilo odbijanje svakog ponaπanja koje dozvoljava meπanje sa strane u ureivaËku poli-
tiku RTS-a." Sanak pusti!

Odgovor: "Odmah posle pobede DOS-a na republiËkim izborima... ©trajkaËkom
odboru dodeljena je uloga trojanskog konja koji, kada uvede pobednike u grad, biva
baËen na ubriπte istorije" (Boæidar KaleziÊ, "Ne bih da kvarim biografiju", Danas, 26.
01. 2001).

Toliko o legitimnosti. 

Pitanje svih pitanja: odgovornost i lustracija
Odgovornost se poistoveÊuje sa revanπizmom, a kada se to pitanje i pokreÊe, to se Ëini

strogo selektivno, sa æeljom da se u perspektivi novih izbora ’neko suviπe ne povredi’.
Pitanje: Lustracija je reË koja oznaËava proËiπÊenje i u zemljama u tranziciji obuh-

vata fenomen raπËiπÊavanja sa proπloπÊu. Ona podrazumeva zakonsko ograniËavanje
pojedinih bivπih funkcionera da i dalje budu na poloæajima u dræavi, vojsci, sudstvu i
medijima, odnosno nedostupnost nekih javnih funkcija onima koji su bili aktivni u rani-
jem reæimu, a kod kojih nema elemenata za kriviËno gonjenje. 

Odgovor: "Mislim da kod nas u tom smislu neÊe doÊi do lustracije, odnosno da se
neÊe suziti ustavno pravo dostupnosti funkcija svakom licu. Ali u πirem smislu to bi

podrazumevalo i pretresanje nosilaca javnih i profesionalnih funkcija u smislu da li su
Ëasno i profesionalno obavljali svoju duænost" (Dragor Hiber, profesor prava, predsed-
nik Odbora za pravosue Skupπtine Srbije, u izjavi za Danas, 14. 02. 2001, str. 12). Da li
smo to Ëuli: PavkoviÊ, Rade MarkoviÊ, Komrakov..? A i MilanoviÊ je sve æivahniji...

4) (+ S) versus (- S) — nagoveπtaj rezultatske katastrofe: 0 : 4

Pitanje: "HoÊe li, pri selekcijama [kadrova], nova vlast poπtovati kriterijume, koji u
svakom demokratskom druπtvu Ëine aksiom — profesionalnost, struËnost, moral — ili Êe,
kao ona stara, privilegovati izuzetke po obliËju politiËke pragmatike?" (Boæidar KaleziÊ,
"Ne bih da kvarim biografiju", Danas, 26. 01. 2001).

Odgovor: "Medijski tim u Srbiji za saradnju sa Paktom za stabilnost jugoistoËne
Evrope ocenio je da se predizborna obeÊanja DOS-a o uspostavljanju i razvoju slobod-
nih, profesionalnih i autonomnih medija ne ostvaruju, πto ukazuje na nastavak politiËke
kontrole medija... Medijski tim usvojio je plan rada koji predvia niz konkretnih
aktivnosti u pravcu trasnformisanja dræavnih medija u javni medijski sistem" (Medijski
tim u Srbiji za saradnju sa Paktom za stabilnost, saopπtenje, "DOS ne ispunjava pred-
izborna obeÊanja", Danas, 25. 01. 2001).

Sveukupno uzevπi, saldo je sve porazniji, a sanacija stanja u medijima sve je dalje od
velikih oËekivanja iz vruÊe jeseni 2000. godine. Kako je u ranije citiranom tekstu napisao
Boæidar KaleziÊ (nesueni generalni direktor RTV Beograd), podela funkcija, recimo u
RTV iskljuËivo prema interesima politiËkih partija, bez ikakvog konsultovanja pred-
stavnika zaposlenih, reËito govori da su stare forme vladanja joπ uvek æive kao recidivi
proπlosti. Fenomen "glavnog i odgovornog urednikovanja" medijima u Srbiji od lokalnog
do republiËkog nivoa je oËito ’poslastica’ koje se ne odriËe nijedna vlast, a u sistemu
kabinetskih intervencija i politiËkih pritisaka novinarima je nemoguÊe da se iskaæu kao
profesionalci i "servis javnosti". SeÊa li se joπ iko "glasnosti" u srpskim medijima sredi-
nom osamdesetih godina proteklog veka? Pre najezde skakavaca...
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Mirjana TodoroviÊ  

Pregled najznaËajnijih politiËkih dogaaja u periodu            
septembar — decembar 2000. godine

SEPTEMBAR

Ovo je bio mesec hajke na "izdajnike". Kako su postojeÊi reæim i koalicija SPS-JUL
zvaniËno obnarodovali "septembarski izbori su suprotstavljanje patriota i
izdaj-nika, a ne politiËkih protivnika".1

Za vladajuÊi reæim u Srbiji, ali i za njene graane, u mesecu septembru nije postojalo
niπta drugo izuzev predstojeÊih izbora; nijedan drugi dogaaj nije bio vredan paænje
ukoliko nije bio u znaku predizborne utakmice, odnosno postizborne borbe za prizna-
vanje rezultata. U senci izborne kampanje ostala je tako i otmica Ivana StamboliÊa,
nekadaπnjeg predsednika SR Srbije i ciniËna izjava njegovog naslednika, Slobodana
MiloπeviÊa, data bivπem makedonskom predsedniku Kiri Gligorovu, da je otmica "kasno
prijavljena".2

Od prvih septembarskih dana, kada je i formalno Demokratska opozicija Srbije
zapoËela kampanju predizbornom konvencijom u beogradskom Centru ''Sava'', odnos-
no od konvencije SPS-JUL na beogradskom UπÊu kraj ''VeËne vatre'', pod vidom borbe
sa ''izdajnicima svog naroda'' reæim zapoËinje bespoπtednu diskvalifikaciju svih nosilaca
demokratskih promena u Srbiji. Septembarski izbori — savezni, predsedniËki i lokalni —
zahvaljujuÊi postojeÊoj vlasti i vladajuÊim strankama, bili su, bez preterivanja, shvaÊeni
kao definitivni obraËun ne samo sa opozicionim politiËkim strankama, veÊ i sa Ëitavim
demokratskim pokretom u Srbiji. Sa najviπeg vrha koalicije SPS-JUL poruËivano je
graanima da sada biraju "izmeu ropstva i slobode, izmeu rata i mira, izmeu zla
i dobra" (Mirjana MarkoviÊ).

SledeÊi retoriku patoloπke mrænje svojih partijskih voa prema opoziciji, funkcioneri
koalicije SPS-JUL su na javnim skupovima i u mnogobrojnim izjavama upuÊivali
uvredljive, omalovaæavajuÊe poruke i klevete, pozivajuÊi "patriote" na obraËun sa

''NATO kandidatima grupisanim u tzv. DOS, moralni otpad G-17, teroristiËku falangu
Otpor i tzv. nevladine organizacije od kojih je jedna CeSID, bolje reËeno ispostava
kancelarije SAD u Budimpeπti''.

U bezobzirnom verbalnom linËu politiËkih protivnika vlast i koalicija SPS-JUL imali
su sauËesnike i pomagaËe u dræavnim i prodræavnim medijima, pre svega RTS i Politici
kao "nacionalnim institucijama", kako to mnogi ugledni ljudi u Srbiji rado izjavljuju.3

Furiozna i puna mrænje predizborna kampanja ove koalicije, neprimerena civilizovanom
druπtvu, praÊena nezamislivom medijskom podrπkom reæimskih glasila, odnosno
diskreditacijom demokratskog opozicionog bloka kao ''izdajnika'', ''plaÊeniÊkih niπtari-
ja'', ''portparola okupatora'', imala je za logiËnu posledicu otvoreno ukljuËivanje policij-
skih organa u kampanju. 

Svakodnevni policijski upadi u prostorije demokratskih udruæenja graana, strana-
ka i nevladinih organizacija, oduzimanje opreme, privoenja, otvaranja dosijea,
hapπenja, prebijanja, uglavnom mladih ljudi, Ëak i maloletnika, svedoËe kakvu su kam-
panju zamislili i vodili najviπi rukovodioci koalicije SPS-JUL, odnosno kakvo druπtvo
posle izbora priæeljkuju. Zato reæim na sve moguÊe naËine spreËava slobodu javne reËi,
te su i nezavisna glasila i novinari, koji su se u takvim uslovima trudili da saËuvaju pro-
fesionalni ugled i moralni integritet, trpeli posledice predizbornog nasilja, a "svaki medij
koji prenosi Vojislava Koπtunicu kao eksponenta NATO, zapravo podræava NATO", znaËi,
svrstava se na stranu izdajnika, izjavljuje Ivan MarkoviÊ.

Raznovrsna sredstva zastraπivanja i neposredna upotreba sile nisu imala za cilj samo
da spreËi politiËke protivnike vlasti da uËestvuju u predizbornoj  kampanji, veÊ da ih eli-
miniπu iz politiËkog æivota uopπte.4

OËito je da je umesto politiËke kampanje, reæim vodio policijsku kampanju, stvara-
juÊi privid legitimiteta preko propagandnih poruka i medijske manipulacije u reæimskim
glasilima. Da je i policija bila svesna uloge medija u procesu legitimizacije vlasti, svedoËi
neobiËan sluËaj svojevrsnog ''uterivanja istine'', koji je primenila prema uhapπenim pri-
padnicima Otpora u VladiËinom Hanu. SumnjajuÊi u delotvornost stare poruke ''batina
je iz raja izaπla'', tamoπnja policija je teπko isprebijane ''otporaπe'' primoravala da uËe
napamet tekstove iz ''nacionalne novine'' Politika.  
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1 Izjava saveznog ministra za telekomunikacije Ivana MarkoviÊa.
2 Osionost reæima najslikovitije iskazuje primitivni i uvredljiv komentar vernog trabanta, veÊ pomenutog,
Ivana MarkoviÊa, o intervenciji Jiræi Dinstbira, izvestioca UN za ljudska prava u SRJ povodom
StamboliÊevog nestanka: "Kako se to Dinsbir interesuje kod ministra Æivadina JovanoviÊa pre nego πto se
saznalo za otmicu", pita se MarkoviÊ pred novinarima, i odmah dodaje vulgarno objaπnjenje — kako bi to
on (Dinstbir) znao, "sem ako se Dinstbir i StamboliÊ ne zabavljaju". 
Takvih izjava i komentara od strane reæimskih "goniËa" i kabadahija, kojima niπta nije bilo sveto i koji se
niËega nisu stideli, bilo je mnogo. NesreÊa je bila πto su naπa javna reæimska glasila sve to predano beleæila
i izveπtavala graane Srbije, ostavljajuÊi duboki trag mrænje i duhovne pustoπi (RTS, Politika, Politika
ekspres, VeËernje novosti, Borba...).

3 Poslednja izjava u ovom tonu doπla je od strane sadaπnjeg predsednika SRJ, Vojislava Koπtunice, prilikom
njegove posete ovoj medijskoj ustanovi: "Politika je viπe od novine i tu nema preterivanja niti neodmerenih
reËi. Politika je institucija, kao πto su u Srbiji dræava, vojska ili crkva" (Politika, 11. jul 2001).
4 Progoni, hapπenja i fiziËka maltretiranja Ëlanova i simpatizera Otpora bili su svakodnevna pojava.
Oduzimanje opreme iz kancelarija CeSID-a uoËi izbora, kao i privoenja u policiju njegovih Ëlanova, imala
su za cilj da tehniËki onemoguÊe eventualno praÊenje izbora i zastraπe posmatraËe. Ometanje signala tele-
vizijskih stanica, izbacivanje iz prostorija, privoenje na ’informativne razgovore’, hapπenja i osuivanja
novinara na zatvorske kazne bili su svakodnevna pojava, a sve u cilju da se sputaju mediji, a izbori ipak, na
kraju proglase regularnim, slobodnim i poπtenim. Uopπte, kampanja koju je inicirala vlast bila je u svakom
pogledu i prema svim nosiocima demokratske orijentacije i uËesnicima, nasilniËka i siledæijska. 
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Mesec septembar se slobodno moæe oznaËiti kao mesec represije vlasti (policije), vlada-
juÊe leve koalicije i terora reæimskih medija, na jednoj strani, i graanskog
demokratskog osveπÊivanja i otpora represivnom reæimu, na drugoj strani. 

U takvim, potpuno neregularnim uslovima, odræani su izbori 24. septembra 2000.
godine, koje, prema miπljenju leve koalicije, ne treba ni dræati, jer se "narod plebisci-
tarno izjasnio za MiloπeviÊa", poπto je za njegovu kandidaturu prikupljeno milion i πest
stotina hiljada potpisa graana (prema izjavi Gorice GajeviÊ).

Za reæim ishod izbora je morao biti samo jedan — pobeda njihovog predsedniËkog
kandidata, te je oËito da izbori nisu mogli da budu slobodni, demokratski, a najmanje
poπteni. Savezna izborna komisija je odbila akreditaciju domaÊih posmatraËa CeSID-a,
a bez obrazloæenja su sa jugoslovenske granice vraÊeni posmatraËi rumunske nevladine
organizacije "Pro-demokratija" (55) i posmatraËi SlovaËke graanske inicijative (55),
koji su hteli da prate izbore u SRJ. Takoe, SRJ je odbila posmatraËe iz Evropske unije,
a pred sam poËetak izbora proterala je dvadesetak stranih novinara i dopisnika koji su
doπli da prate izbore. 

Neposredno po zatvaranju biraËkih mesta nastala je borba za priznavanje rezulta-
ta. Sve do 5. oktobra, odnosno priznanja pobede DOS-a i zvaniËnog reπenja Saveznog
ustavnog suda, 6. oktobra, objavljivani su iz Ëasa u Ëas, iz dana u dan, kontradiktorni
rezultati. VeÊ nekoliko sati po zatvaranju biraËkih mesta analitiËari CeSID-a su, na
osnovu obraenog uzorka sa 500 biraËkih mesta, predvideli pobedu Vojislava Koπtunice
u prvom krugu. Prvi rezultati koji su stizali iz izbornog πtaba DOS-a najavljivali su
pobedu njihovog kandidata, odnosno poraz Slobodana MiloπeviÊa. Da je pobeda opozi-
cionog kandidata bila nesumnjiva bili su svesni i izborni πtabovi koalicije SPS-JUL, koji
su, uprkos "ubedljivom" vostvu MiloπeviÊa, kako su objavili pre ponoÊi5, ubrzo prestali
da se obraÊaju novinarima. Pred zoru, Goran MatiÊ i Ivan MarkoviÊ pojavili su se samo
da "vide novinare", ali ne i da im saopπte nove rezultate. 

VeÊ sutradan posle izbora bilo je izvesno da je DOS izvojevao pobedu na svim
nivoima, ali su Ëelni ljudi leve koalicije uporno navodili rezultate kojima se nalaæe
odræanje drugog kruga predsedniËkih izbora.6 Na ulicama gradova zapoËelo je slavlje u
Ëast ubedljive pobede demokratskih snaga u Srbiji. Beograani su veÊ 25. septembra
proslavljali, ali je Savezna izborna komisija sutradan saopπtila da je, prema prvim
privremenim rezultatima Vojislav Koπtunica osvojio 48,22 %, a Slobodan MiloπeviÊ
40,22 % glasova. Posle ovog saopπtenja, na vanrednoj konferenciji za πtampu, DOS je
tvrdio da je pokradeno oko 600 000 glasova i zahtevao da se objave pravi rezultati. I

druge stranke, pre svih SRS na osnovu rezultata svog Izbornog πtaba, objavljuje pobedu
Koπtunice i poraz na lokalnom nivou, u Zemunu.

Dana 27. septembra DOS pred nekoliko stotina hiljada Beograana objavljuje
izbornu pobedu i najavljuje odbranu izbornih rezultata. Istog dana Zoran –iniÊ
izjavljuje da Êe, u sluËaju da SIK ne dozvoli uvid u izborni materijal, pozvati graane
Srbije na blokadu svih institucija.

Uprkos protestima javnosti u svim veÊim gradovima u Srbiji, SIK 28. septembra
objavljuje "konaËne" rezultate, prema kojima Koπtunica ima 48,96 % glasova, a MiloπeviÊ
38,62 % i zakazuje drugi izborni krug za izbor predsednika SRJ za 8. oktobar 2000.
godine.

Graani Srbije ne priznaju zvaniËno saopπtene rezultate i na razne naËine izraæavaju
nezadovoljstvo zbog nepoπtovanja njihove izborne volje. DOS, Narodni pokret Otpor,
G-17 plus, Graanski parlament Srbije i sva demokratska udruæenja graana, nevladine
organizacije i sindikati najavljuju da Êe se za priznavanje izborne volje boriti svim
raspoloæivim oblicima graanske neposluπnosti: mitinzi, πtrajkovi, blokade saobraÊajnica... 

Zahtevima za proveru izbornih rezultata pridruæuje se i meunarodna javnost.7

OKTOBAR

Nastavljena je borba za priznavanje izborne pobede demokratskih snaga u Srbiji i
uspostavljanja institucija nove vlasti. U prvoj nedelji oktobra postojeÊa vlast odbija
meunarodne posrednike u reπavanju izbornog spora, odbija uvid u izborne materijale
SIK-a i poreenje sa izbornim materijalima DOS-a. Odbija se posredovanje Igora
Ivanova, πefa ruske diplomatije, dok Vladimir Putin izjavljuje da je spreman da primi
MiloπeviÊa i Koπtunicu kako bi pomogao da se reπi pitanje izbornih rezultata. 

Prema saopπtenju biroa za πtampu nemaËke vlade, ruski predsednik Putin i nemaËki
kancelar ©reder u telefonskom razgovoru, 1. oktobra, sloæili su se da je Slobodan
MiloπeviÊ izgubio predsedniËke izbore. Istog dana Vojislav Koπtunica se sastao sa speci-
jalnim izvestiocem UN za ljudska prava u SRJ, Jiræijem Dinstbirom, koji se zaloæio za
ponovno prebrojavanje glasova.     

U Srbiji su zapoËeli πtrajkovi i protesti zbog nepriznavanja rezultata: u ugljenokopu
"Kolubara" kod Lazarevca. Radnicima u πtrajku pridruæuju se i jedan broj rukovodilaca;
oko hiljadu rudara na ugljenokopima Kostolca obustavlja rad i zahteva priznavanje
rezultata, odnosno pobedu Koπtunice.

Drugog oktobra viπe destina hiljada Beograana, zajedno sa predstavnicima G-17
plus, CeSID-a i ekspertima za izbornu statistiku, odlaze pred Savezni zavod za statistiku
sa zahtevom da se uporede podaci SIK-a i G-17 plus po svim izbornim jedinicama i
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5 Neπto pre ponoÊi odræana je konferencija za πtampu na kojoj je Ivan MarkoviÊ objavio da je prema
pristiglim i praÊenim podacima MiloπeviÊ dobio 54,8 % glasova, a Koπtunica tek 27,2 %.
6 »elni ljudi leve koalicije, Gorica GajeviÊ, Ljubiπa RistiÊ i Momir BulatoviÊ su na koferenciji za πtampu, 25.
septembra, rekli da je MiloπeviÊ dobio 45 % glasova, dok je Koπtunica dobio 40 %, te da Êe svakako biti
drugog kruga izbora.  

7 Kao predsedavajuÊa Evropske unije, Francuska je izdala u Parizu deklaraciju u kojoj podræava zahteve
opozicije za proveru rezultata.    
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biraËkim mestima. U Beogradu gradski saobraÊaj je skoro sasvim paralisan; kamioni su
blokirali Ibarsku magistralu; blokirana je pruga Beograd—Bar. Advokatska komora Srbije
je takoe objavila πtrajk. Profesionalna udruæenja, ustanove i graani protestuju i traæe
priznavanje rezultata izbora. 

Istog dana, potpuno "gluv" i "slep" za dogaaje oko sebe, ignoriπuÊi zahteve
graana πirom Srbije, Slobodan MiloπeviÊ se preko televizije obraÊa graanima SRJ i
Srbima kao "malom, na kriminal nenaviknutim narodom", pred kojim je njegova savest
"potpuno mirna", upozorava ih da u drugom krugu izbora ne glasaju za predsedniËkog
kandidata DOS-a, kako ne bi doæiveli rasparËavanje zemlje i sudbinu goru od Kurda.
Potpuno van konteksta uzavrele i probuene Srbije tih dana, njegovo obraÊanje
graanima zvuËalo je tragikomiËno.   

Protesti i πtrajkovi se πire, a 3. oktobra, tokom noÊi, general Nebojπa PavkoviÊ,
naËelnik Generalπtaba VJ, poseÊuje rudare "Kolubare" u nameri da utiËe na njih da pre-
kinu πtrajk. Uprkos vojne policije i bornih kola kojima se okruæio, rudari nisu odustali.
Takoe, Okruæno javno tuæilaπtvo zahteva sprovoenje istrage protiv desetak radnika
"Kolubare" i lidera DOS-a Nebojπe »oviÊa i Borisa TadiÊa za kriviËno delo "sabotaæe i
zloupotrebe prava na πtrajk". 

G-17 plus raspolaæe sa dokazima o izbornoj krai od strane vlasti i predlaæe formi-
ranje struËne arbitraæe kako bi se reπio izborni spor.

»etvrtog oktobra Savezni ustavni sud donosi odluku kojim se poniπtava deo
izbornog postupka za izbor predsednika SRJ od 24. septembra, dok DOS daje SIK-u rok
od 15 sati da objavi taËne podatke o izborima. Takoe, DOS je za 5. oktobar zakazao u
Beogradu veliki protestni miting graana iz Ëitave Srbije. 

Deo novinara reæimskih medija, RTS-a, Radio Beograda, Politike i VeËernjih novosti
formira πtrajkaËke odbore i traæi korektno i profesionalno izveπtavanje o tekuÊim
dogaajima. Sindikati EPS-a i obrazovanja stupili u πtrajk; policija je blokirala upravnu
zgradu rudnika "Kolubara", a ministar zdravlja, Milovan BojiÊ, doneo je naredbu o
prestanku radnog odnosa svima koji napuπtaju radno mesto tokom radnog vremena.

Petog oktobra viπe od milion graana iz Ëitave Srbije okupilo se na poziv DOS-a
ispred Savezne skupπtine u Beogradu da izrazi svoj protest protiv odluka vlasti o
nepriznavanju rezultata predsedniËkih izbora. Graani su veÊ u prvim trenucima pre
poËetka mitinga probili kordon policije i uπli u zgradu Skupπtine Jugoslavije, a zatim
zauzeli zgradu RTS-a i fiziËki napali direktora, glavnog urednika Informativnog pro-
grama i joπ neke urednike. Obe zgrade su pretrpela teπka oπteÊenja od poæara, loml-
jenja nameπtaja i opreme. Policija je odustala od sukoba sa graanima, a mnogi
graani su nosili odbaËene policijske πlemove i πtitove kao suvenire. Odmah po za-
uzimanju RTS-a, menja se program i na TV Studiju B i TV Politici, tako da graani
Srbije mogu da dobiju potpune informacije o politiËkim dogaanjima u noÊi izmeu

5. i 6. oktobra. U kasnim veËernjim satima sa terase Skupπtine Beograda graanima
se obratio Vojislav Koπtunica, koji je, neπto docnije, dao prvi intervju na Prvom pro-
gramu osoboenog RTS-a.

I dræavna informativna agencija Tanjug, na pritisak dela zaposlenih, koji se zalaæu
za istinito obaveπtavanje, menja ureivaËku koncepciju.

Istoga dana, neposredno po osvajanju Skupπtine i RTS-a, primeÊeno je da je neko-
liko tenkova krenulio sa Banjice, ali se nisu spustili da centra grada. Na poziv Zorana
–iniÊa graani su ostali na ulicama Ëitave noÊi, izmeu 5. i 6. oktobra.

©estog oktobra doputovao je Igor Ivanov, ruski πef diplomatije, koji se u prepod-
nevnim Ëasovima sastao sa MiloπeviÊem i Koπtunicom, kome je u ime ruskog predsed-
nika Putina i u svoje ime Ëestitao pobedu na izborima.

KonaËno se i Slobodan MiloπeviÊ obratio graanima, poπto je "dobio informaciju"
od Savezog ustavnog suda o pobedniku na izborima, zahvalio se onima koji su glasali,
ali i "onima koji nisu glasali za njega" i Ëestitao Koπtunici pobedu. U obraÊanju
graanima najavio je nastavak svoje politiËke karijere na Ëelu SPS-a i odlazak na
kratkotrajni "zasluæeni" odmor.

U svom drugom nastupu na RTS-u Koπtunica je napomenuo da se prvi put sastao sa
MiloπeviÊem, ali i izrekao daleko vaæniju Ëinjenicu da se sastao sa naËelnikom
Generalπtaba Nebojπom PavkoviÊem koji mu je obeÊao lojalnost vojske.    

KonaËno, Savezni ustavni sud je dostavio DOS-u i DSS-u reπenje iz koga se vidi da
je Koπtunica neosporni pobednik na predsedniËkim izborima SRJ.

Sedmog oktobra, kasno uveËe, konstituisana su oba veÊa Skupπtine Jugoslavije, a
zatim je Vojislav Koπtunica pred Skupπtinom i mnogobrojnim gostima, javnim i politiËkim
liËnostima, crkvenim velikodostojnicima i stranim diplomatama, poloæio zakletvu.8

Mesec oktobar obeleæili su Ëestitke stranih dræavnika iz svih delova sveta upuÊene
Vojislavu Koπtunici, pozivi da poseti mnoge evropske zemlje i veoma intenzivni spoljno-
politiËki kontakti. Prve posete novom predsedniku uËinili su grËki i norveπki ministri
inostranih poslova. Meunarodna zajednica najavljuje ukidanje sankcija, a prvi gest te
vrste uËinili su πefovi diplomatije koji su veÊ 9. oktobra ukinuli deo sankcija na avio
saobraÊaj i na naftu. U Beogradu su se 10. oktobra sastali Vojislav Koπtunica i Iber
Vedrin, koji je obeÊao finansijsku i materijalnu podrπku zemalja EU. SledeÊeg dana gost
SRJ je bio Bodo Hombah, koordinator Pakta za stabilnost jugoistoËne Evrope, a zatim
italijanski premijer –ulijan Amato i ministar inostranih poslova Lamberto Dini. Posete
su uËinili i savetnik ameriËkog predsednika Klintona za Balkan, Dæim O'Brajen, zatim
Karl Bilt, specijalni savetnik UN za Balkan... A potom je predsednik Koπtunica zapoËeo
obilazak vaænih evropskih centara i svuda je priman sa velikim uvaæavanjem, upuÊenim
njemu liËno, ali i demokratskim snagama Srbije. 14. oktobra predsednik Koπtunica je
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8 Konstituisanje Skupπtine SRJ i polaganje zakletve izvrπeno je u Centru "Sava", poπto je zgrada Skupπtine
oπteÊena u demonstracijama graana 5. oktobra.    
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sa najveÊom poËastima primljen u Bijaricu na sastanku sa liderima EU, koji su obeÊali
hitnu finansijsku pomoÊ za reπavanje socijalnih problema u zemlji. Na poziv Vladimira
Putina, 27. oktobra Koπtunica je u pratnji patrijarha Pavla boravio u Moskvi. 31. okto-
bra Koπtunica odlazi u zvaniËnu posetu Norveπkoj. SRJ razvija veoma æivu diplomatsku
aktivnost u ovom periodu: OEBS je uputio SRJ zvaniËan poziv da pristupi ovoj organi-
zaciji, iz koje je suspendovana 1992. godine. U Bukureπtu je SRJ zvaniËno primljena u
Ëlanstvo Pakta za stabilnost jugoistoËne Evrope, a izaslanika predsednika Koπtunice,
Gorana SvilanoviÊa, primili su predsednik i premijer Rumunije. SRJ je poslednjih dana
oktobra zatraæila prijem u Ujedinjene nacije.

Na unutraπnjem planu mnogo sporije i mukotrpnije bilo je konstituisanje nove
savezne vlasti i institucionalizacija faktiËke pobede demokratske opozicije u Srbiji. Kako
je vladajuÊa koalicija u Crnoj Gori "Da æivimo bolje" definitivno odbila da na bilo koji
naËin uËestvuje u novoj Saveznoj vladi, zapoËeli su pregovori sa SNP i 22. oktobra je
obelodanjeno da je za mandatara za premijera Savezne vlade postavljen potpredsednik
te stranke Zoran ÆiæiÊ. Konsultacije su zatim nastavljene oko sastava nove Savezne vlade
i pitanja da li Êe ona biti politiËkog ili ekspertskog tipa. 

U Srbiji, na globalnom nivou, na nivou dræave, uporedo su reπavana dva pitanja:
prvo, ostavka stare republiËke Vlade i konstituisanje prelazne, Ëiji sastav bi Ëinili pred-
stavnici parlamentarnih stranaka i DOS-a i, drugo, raspuπtanje Skupπtine i raspisivanje
republiËkih parlamentarnih izbora. Dana 23. oktobra prihvaÊena je ostavka premijera
Mirka MarjanoviÊa, a sutradan je Narodna skupπtina izabrala prelaznu vladu u koju su
uπli predstavnici SPS, DOS i SPO; 25. oktobra predsednik Srbije, Milan MilutinoviÊ ras-
pustio je skupπtinu Srbije, a vanredni parlamentarni izbori raspisani su za 23. decembar
2000. godine.   

TreÊe znaËajno obeleæje ovog perioda bili su zahtevi za kadrovskim smenama u svim
oblastima æivota u Srbiji. Talas promena rukovodeÊih kadrova nije zaobiπao nijednu
znaËajnu sferu i pretio je da svojom stihijom ugrozi demokratsku institucionalizaciju i
dovede u pitanje funkcionisanje kljuËnih institucija. Ostavke, smene, formiranje kriznih
πtabova i "privremenih" uprava, ispitivanje krivice za loπe situacije u privredi, bankama,
fakultetima, zdravstvu, dale su peËat ovom periodu. Konstituisanje prelazne vlade Srbije
i njeno kakvo-takvo funkcionisanje u sloæenim politiËkim i pravnim okolnostima imali
su za posledicu vraÊanje procesa institucionalnih promena u normalne, legalne tokove.  

Jedna znaËajna oblast druπtva, mediji, dræavni i proreæimski, doæiveli su u
kadrovskom smislu promene, iako se ni u jednom od njih, ni tada, a ni kasnije, nije
ozbiljno postavilo pitanje odgovornosti za pad profesionalnog morala i traæenja kriva-
ca za πirenje mrænje i duhovne pustoπi. 

Mesec oktobar takoe je doneo nekoliko lepih dogaaja: iz zatvora su puπteni no-
vinari Miroslav FilipoviÊ i Zoran LukoviÊ i albanska lekarka i pesnikinja Flora Brovina.

NOVEMBAR

Na samom poËetku meseca odigrao se jedan dugo æeljeni i radostan dogaaj za SRJ:
2. novembra SRJ je ponovo postala Ëlan Ujedinjenih nacija, a ispred sediπta UN u
Njujorku, u prisustvu Kofi Anana, generalnog sekretara UN, i Gorana SvilanoviÊa,
specijalnog izaslanika predsednika Koπtunice, podignuta je na jarbol jugoslovenska
zastava.

Savezna skupπtina izabrala je 4. novembra Saveznu vladu, Ëiji sastav Ëine pred-
stavnici DOS-a, SNP-a, SNS-a i eksperti grupe G-17 plus.

Kao i prethodni mesec, tako je i novembar bio u znaku intenzivne meunarodne
aktivnosti SRJ, susreta jugoslovenskih i stranih dræavnika u zemlji ili van nje. Posete i
izuzetno dobri prijemi predsednika SRJ i ministra inostranih poslova SRJ visokim
meunarodnim institucijama obeleæile su ovaj mesec. 

U Beogradu je 6. novembra predsedavajuÊa OEBS-a Benita Ferero Valdner razgo-
varala sa predsednikom Koπtunicom i ministrom inostranih poslova SvilanoviÊem o pri-
jemu SRJ u OEBS.

Sutradan, 7. novembra, u posetu SRJ stigao je πef nemaËke diplomatije, Joπka Fiπer,
koji je obeÊao da Êe njegova vlada poslati kratkoroËnu pomoÊ jugoslovenskom
stanovniπtvu. 

Posle dva dana ministar spoljnih poslova SRJ podneo je u Strazburu zvaniËan zahtev
za prijem SRJ u Savet Evrope, a predsednik Koπtunica je govorio na zasedanju Komiteta
Saveta Evrope. 

SaglasnoπÊu svih zemalja Ëlanica OEBS-a, SRJ je 10. novembra u BeËu, uz prisust-
vo ministra spoljnih poslova Gorana SvilanoviÊa, primljena u ovu organizaciju.  

Zatim sledi u Beogradu, 13. novembra, konferencija Pakta za stabilnost jugoistoËne
Evrope, na kojoj je govorio i predsednik SRJ. UËesnici konferencije obeÊali su najhitniju
pomoÊ gradovima i opπtinama u Srbiji.

Predsednik SRJ Vojislav Koπtunica govorio je 15. novembra u Evropskom parla-
mentu u Strazburu, a sutradan, 16. novembra, u Beogradu je Savezna vlada donela
odluku o obnavljanju diplomatskih veza sa zemljama Ëlanicama NATO. 

U Zagrebu je 24. novembra odræan samit pet zemalja EU i pet zemalja Balkana.
Delegaciju SRJ predvodio je predsednik Vojislav Koπtunica, a pored ostalih, kao Ëlan de-
legacije, samitu je prisustvovao i predsednik Crne Gore, Milo –ukanoviÊ.

Na ministarskoj konferenciji OEBS-a u BeËu predsednik SRJ je 27. novembra pot-
pisao tri osnovna dokumenta ove organizacije. Takoe, eskalacija albanskog terorizma
na juænoj granici Srbije bila je neposredni povod da uputi pisma UN i NATO u kojima
zahteva izmene Kumanovskog sporazuma, kako je saopπtio uËesnicima ministarske kon-
ferencije. Samo dva dana kasnije generalni sekretar NATO, Dæordæ Robertson, uputio je
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pismo predsedniku Koπtunici u kojem pozdravlja odluku SRJ o Kumanovskom sporazu-
mu i Rezoluciji 1244 Saveta bezbednosti UN.

Unutraπnja politiËka scena u istom novembarskom periodu nije bila ni pribliæno
tako slavodobitna i blistava. Naprotiv, tenzije i sukobi izmeu stare, legalne vlasti i
nove, oliËene u legitimitetu DOS-a, steËenog na izborima u septembru i iskazanoj volji
graana 5. oktobra, ne samo da su ometali kako promene u politiËkoj i pravnoj, i bilo
kojoj drugoj javnoj sferi, veÊ su blokirali rad organa nove uspostavljene prelazne vlasti
u Srbiji.   

Unutraπnja dogaanja u novembru obeleæilo je nekoliko bledih akcija dela javnosti
kako bi se podstakla nova vlast, legalna, savezna, i legitimna, republiËka, da zapoËne
ozbiljnu borbu ili da bar otvoreno æigoπe krivce za tragiËne posledice prethodnog reæi-
ma. Prvu javnu najavu nove vlasti o ispitivanju kriviËne odgovornosti bivπeg predsedni-
ka SRJ Slobodana MiloπeviÊa dao je Sead SpahoviÊ, koministar pravde u prelaznoj
republiËkoj vladi Srbije u intervjuu za Fonet, 28. novembra. Iz ministarstva finansija SAD
potvrena je informacija da je MiloπeviÊ tokom svoje vladavine, koristeÊi razne kanale,
preneo na Kipar novËana sredstva od najmanje milijardu dolara.      

Petog novembra u Beogradu je, na roendan Ivana StamboliÊa, odræan protestni
skup na kome se apelovalo na novu vlast da se angaæuje na sluËaju njegove otmice i
zahtevalo ispitivanje odgovornosti resora Dræavne bezbednosti Srbije i njegovog
naËelnika Radomira MarkoviÊa. Dan ranije, predsednik Koπtunica je izjavio da ne traæi
promene u policiji i vojsci, a u intervjuu πpanskom listu El Pais izjavio je da je sarad-
nja sa Haπkim sudom "neizbeæna". Iz DOS-a stiæu zaËuujuÊi komentari na prvu
KoπtuniËinu izjavu. Sam MarkoviÊ tih dana, neposredno posle ovoga, samouvereno
izjavljuje da neÊe podneti ostavku na funkciju koju vrπi, te da njega moæe da smeni
samo nadleæno ministarstvo. Peticiju u kojoj se zahteva njegova smena tokom meseca
novembra potpisalo je 60 000 graana Srbije.

Priguπivano nezadovoljstvo graana koje je kulmuniralo u protekloj deceniji ispo-
ljavano je sada javno, otvoreno: sindikalni protesti, πtrajkovi, zahtevi za smenom
rukovodstava u fabrikama, ustanovama, πkolama. Tako su poËetkom novembra zapoËeli,
za nas do tada nepoznati, æestoki protesti zatvorenika u kazneno-popravnim ustanova-
ma u Srbiji (Sremskoj Mitrovici, Niπu i Zabeli kod Poæarevca). Zatvorenici su zahtevali
poboljπanje uslova izdræavanja kazne, promene u upravnom sastavu i amnestiju. Niπki
zatvorenici su zapalili zatvorsku bolnicu i traæili smenjivanje uprave zatvora. Zatvor u
Niπu, u kome je izdræavalo kaznu 300 Albanaca, solidarnih u πtrajku sa ostalim
zatvorenicima, posetili su 9. novembra, Flora Brovina, zatim izvrπni direktor Jugo-
slovenskog komiteta pravnika za ljudska prava Gradimir NaliÊ i koministar policije u
vladi Srbije Boæo PreleviÊ. Sa njima je u poseti bio i naËelnik SDB Radomir MarkoviÊ.  

Mesec novembar je takoe bio obeleæen nemilim dogaanjima u Srbiji: zapoËeli su
ozbiljni teroristiËki napadi Albanaca na potezu Preπevo—Bujanovac—Medvea.

Blizu administrativne granice uæe Srbije i Kosova viπe stotina uniformisanih
Albanaca 22. novembra je napalo pripadnike MUP-a i usmrtilo Ëetiri pripadnika poli-
cije. Odgovor na neprestane oruæane napade albanskih terorista je bio uporno, strpljivo
angaæovanje Ëlanova prelazne vlade iz redova DOS-a, da Srbija mirnim putem reπi
nastali problem. Kao odgovor na takvu politiku novih vlasti u Srbiji, odnosno Jugoslaviji,
usledila je reakcija Saveta bezbednosti UN, koji je veÊ sutradan osudio "kriminalne
napade na podruËju administrativne granice na jugu uæe Srbije sa Kosovom, a general-
ni sekretar NATO, Dæordæ Robertson, izjavio je da oni neÊe tolerisati akcije albanskih
ekstremista.   

U okviru razgovora o predstojeÊim vanrednim parlamentarnim izborima u Srbiji na
glavnom odboru DSS, 18. novembra, predsednik Vojislav Koπtunica je postavio tri uslo-
va koja moraju biti poπtovana kako bi on pristao da bude nosilac liste DOS.9

Nekoliko dana kasnije, taËnije 21. novembra, najozbiljniji kandidat DOS-a za pre-
mijera insistira da se dogovor o vladi Srbije napravi pre izbora. U suprotnom, izjavljuje
–iniÊ, DS neÊe uzeti uËeπÊa u radu vlade.

U Beogradu je 25. novembra u Centru "Sava" odræan vanredni kongres SPS na
kojem je za predsednika ponovo izabran Slobodan MiloπeviÊ. Pre kongresa viπe
funkcionera SPS istupilo je iz Ëlanstva, a Odbor za pripremu kongresa napustili su
Mihailo MarkoviÊ, Ratko MarkoviÊ i Petar ©kundriÊ.      

Krajem novembra zapoËela je tiha priprema predizborne kampanje u Srbiji, u kojoj
su se viπe isticale nevladine organizacije nego neposredni uËesnici u izborima — poli-
tiËke stranke. Tako je CeSID najavio da se sprema da angaæuje oko 10 000 posmatraËa
na predstojeÊim izborima i pozvao je graane da se prijave za obuku nepristrasnog pos-
matranja koja se sprovodi po Ëitavoj Srbiji. 

RepubliËka izborna komisija donela je 29. novembra reπenje kojim se CeSID-u
odobrava praÊenje izbora za poslanike Narodne skupπtine Srbije. Istim reπenjem
odobrava se da u svojstvu posmatraËa rad RIK-a prate saradnici CeSID-a.  

U Srbiji 29. novembar i dalje slovi kao praznik — datum osnivanja dræave koja veÊ
Ëitavu deceniju ne postoji, a odlukom Upravnog odbora za generalnog direktora Politike
AD postavljen je Darko Ribnikar, do izbornog poraza Slobodana MiloπeviÊa, spoljnopo-
litiËki dopisnik iz SAD.  
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9 Prvo, uËeπÊe saveznih organa u reπavanju pitanja opstanka SRJ; drugo, opredeljenje DOS-a za poπtovanje
pravne dræave i treÊe, da novu republiËku vladu bira Skupπtina Srbije posle izbora.
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DECEMBAR

Ovo je bio mesec izbora, koji bi trebalo da potvrde legitimitet DOS-a i legalizuju repub-
liËke organe vlasti u Srbiji te su oni, po prirodi stvari, trebalo da budu glavni dogaaj. 

»ini se, ipak, da su ih svakodnevni napadi albanskih terorista na pripadnike VJ i
MUP-a u Preπevskoj dolini i bezbednosnoj zoni, potisnuli u drugi plan.

Na ministarskom sastanku NATO, 4. decembra, kojem je predsedavao Dæordæ
Robertson, posebna paænja posveÊena je napadima albanskih ekstremista u Preπevskoj
dolini. Regionalni koordinator britanske nevladine humanitarne organizacije "Save the
children", izjavljuje da na jugu Srbije nema humanitarne katastrofe, ali da je preko tri
hiljade dece sa tog podruËja izloæeno psihiËkom pritisku i da je pod stresom zbog stal-
nih napada terorista. 

Devetog decembra politiËko krilo OVPBM10 zahtevalo je intervenciju NATO u
Preπevskoj dolini, a Ibrahim Rugova izjavio je u nemaËkom dnevniku ©pigl, da je u ovom
trenutku odbio poziv Koπtunice na razgovor o buduÊnosti Kosova.

KFOR je 10. decembra uhapsio 13 Albanaca koji su ilegalno preπli sa Kosova u Srbiju.
Na zajedniËkoj sednici vlada SRJ i Srbije, 16. decembra, donet je tekst nacrta

deklaracije o principima zaπtite nacionalnog interesa, Ëiji je smisao pravo SRJ na
odbranu svoje teritorije od napada albanskih ekstremista. Na istoj sednici konstituisano
je tzv. Koordinaciono telo, koje Êe se starati o situaciji u Preπevskoj dolini. Za koordina-
tora je postavljen potpredsednik prelazne vlade Srbije, Nebojπa »oviÊ, koji je i do for-
malnog postavljenja na tu funkciju veoma uspeπno, sa grupom poærtvovanih saradnika,
radio na reπavanju nastale krize. 

Vidljiva su prva priznanja meunarodnih organizacija koja su srpske i jugoslovenske
vlasti dobile za nenasilne akcije na jugu Srbije. Na zahtev jugoslovenskog predsednika
Vojislava Koπtunice Savet bezbednosti UN zakazao je sednicu o krizi na jugu Srbije. Na
sednici odræanoj 19. decembra, kojoj je prisustvovao i ministar spoljnih poslova SRJ,
Goran SvilanoviÊ, odluËeno je da se od albanskih ekstremista zahteva da se odmah
povuku iz bezbednosne zone na administrativnoj granici uæe Srbije i Kosova. Istog dana
predsednik Koπtunica je na koferenciji za πtampu posveÊenoj krizi u Preπevskoj dolini
izjavio da je potrebno dopuniti vojno-tehniËki sporazum iz Kumanova, jer akcije KFOR
-a nisu u stanju da obezbede stabilnost u zoni bezbednosti. Koordinaciono telo predano
je pristupilo reπavanju krize i za poËetak je u Bujanovcu oformljen Pres-centar koji je,
pokazaÊe se, funkcionisao izuzetno profesionalno i savesno.

Komandant KFOR-a general Karlo Kabiozu najavio je 22. decembra moguÊnost
revizije Kumanovskog sporazuma, a Nebojπa »oviÊ je sa stranim diplomatama istog
dana obiπao krizno podruËje.
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Kao i tokom prethodna dva meseca, i decembar je bio obeleæen intenzivnom diplo-
matskom aktivnoπÊu SRJ, preteæno posveÊenom ekonomskim i finansijskim pitanjima
zemlje.

Drugog decembra je u posetu SRJ doputovao kineski πef diplomatije –iasua Tang
koji se sastao sa jugoslovenskim predsednikom Koπtunicom, potpredsednikom Savezne
vlade Labusom i ministrom spoljnih poslova SvilanoviÊem. Kineski ministar je obeÊao
pomoÊ SRJ od dva miliona dolara. 

Drugi vaæan dogaaj u sferi meunarodnih odnosa bio je sporazum potpisan 9.
decembra izmeu SRJ i Slovenije o uspostavljanju diplomatskih odnosa.

Predsednik Koπtunica nastavio je i u decembru æivu diplomatsku aktivnost: u Rimu
se 11. decembra sastao sa italijanskim predsednikom Azeljom »ampijem i papom
Jovanom Pavlom II; 21. decembra boravio je u Parizu, gde je primljen sa posebnim
uvaæavanjem od strane najviπih zvaniËnika Francuske, predsednika Republike Æaka
©iraka, predsednika francuske vlade Lijonela Æospena i ministra inostranih poslova Ibera
Vedrina. 

Dvadesetog decembra postignut je izuzetno znaËajan rezultat jugoslovenske
ekonomske politike na meunarodnom planu: SRJ je ponovo postala Ëlan MMF-a.   

Predizborna kampanja voena je, takoe, u uslovima naslea teπke ekonomske
situacije, koja se, u hladnim decembarskim danima, najviπe manifestovala u teπkoÊama
snabdevanja graana elektriËnom energijom. Restrikcije elektriËne energije, najavljene
iz EPS-a krajem novembra, potresale su Srbiju tokom Ëitavog decembra.

»etvrtog decembra RepubliËka izborna komisija saopπtila je da se za predstojeÊe
vanredne republiËke izbore prijavilo osam partija i koalicija. ZvaniËno je zapoËela izbor-
na kampanja prijavljenih stranaka. Koalicija DOS, uverena u svoj uspeh, podræavana od
svih demokratskih snaga u Srbiji i istaknutih nevladinih organizacija, ali i pod teretom
tekuÊih, svakodnevnih problema, pristupila je neposrednoj predizbornoj kampanji sa
znatno manje energije. CeSID je 14. decembra promovisao program za obrazovanje
posmatraËa izbora i potvrdio da je podræao podizanje optuænice protiv Ëlanova SIK-a.
"JugoistoËna mreæa" poËela je sa kampanjom za animaciju graana za izlazak na izbore. 

G-17 plus saopπtila je da Êe i na republiËkim izborima podræati DOS. 
Dan uoËi izbora, 22. decembra, CeSID je objavio da ima preko 12 500 graana-kon-

trolora koji Êe kontrolisati tok izbornog procesa.
PrimeÊuje se da su u ovom periodu znatno viπe prostora u javnosti dobijale nevla-

dine organizacije (G-17, CeSID, Fond za humanitarno pravo, Jugoslovenski komitet
pravnika za ljudska prava), ne samo u smislu njihovih neposrednih akcija, veÊ i konkret-
nih institucionalnih pitanja u vezi s njima, kao πto je pravna regulacija njihovog statusa,
odnosno nacrt zakona o NVO. U predizbornom periodu posebno mesto je dobio pokret
Otpor, Ëiji su Ëlanovi ne samo slavodobitni uËesnici, veÊ i najveÊe ærtve terora, koju je
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10 OslobodilaËka vojska Preπevo—Bujanovac—Medvea.
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prethodna vlast vrπila, suprotstavljajuÊi se promenama. Prema podacima Pokreta za
demokratsku Srbiju, policija je od 1. novembra 1999. do 20. septembra 2000. godine
privela 1159 pripadnika Otpora (14. decembar).

Druga velika promena u ovom predizbornom periodu odnosila se na tretman medi-
ja u javnom æivotu Srbije i uloge koju oni imaju u sferi formiranja kritiËke javnosti.
OtvarajuÊi trodnevnu konferenciju "Mediji za demokratsku Evropu", u Beogradu, 10.
decembra, predsednik Koπtunica se zaloæio za slobodno, profesionalno i u tom smislu
nezavisno novinarstvo. Ipak, Ëinjenice nas navode na zakljuËak da se viπe paænje
obraÊalo kadrovskim, odnosno personalnim nego suπtinskim promenama, a skoro da i
nije bilo pomena o profesionalnoj ili moralnoj odgovornosti novinara za njihov "dopri-
nos" dirigovanom, poltronskom, zavisnom novinarstvu.         

U Srbiji su 23. decembra odræani vanredni republiËki izbori. U nedelju, 24. decem-
bra, prema prvim nezvaniËnim podacima, saopπteno je da je DOS pobedio na ovim
izborima. Eksperti Evropskog instituta za medije ocenili su "da su mediji u Srbiji indi-
rektno favorizovali DOS", ali da je u celini predizborna kampanja bila fer. CeSID je na
konferenciji za πtampu 25. decembra izneo ocenu da su izbori bili "blizu poπtenih",
a medijski uslovi fer. 

RepubliËka izborna komisija je 27. decembra saopπtila konaËne rezultate izbora za
republiËku skupπtinu Srbije: DOS je osvojio 176 mandata, SPS 37, SRS 23, i SSJ 14 man-
data. Ostale stranke uËesnice, meu kojima i SPO, nisu osvojile nijedan mandat.

U Srbiji su i posle 23/27. decembra 2000. nastavljene restrikcije elektriËne energi-
je, a graani, protestujuÊi protiv njih, i dalje su (povremeno) ometali saobraÊaj. VruÊu
politiËku jesen postepeno je, ipak, smenjivala nastupajuÊa zimska idila — (dirigovanog
planskog) polumraka, mlakih grejnih tela i — smlaËenih srca. SreÊom, pokazalo se, nije
to bila ni naroËito hladna zima. SreÊom po novu, negde usred zime konstituisanu
republiËku vlast (dis)kontinuiteta. A prikrao se, u meuvremenu, i Novi milenijum.
ProleÊe u novovekovnoj Srbiji bilo je tada joπ dosta udaljeno na horizontu. Koliko
daleko od prvih lasta?
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